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ANALISIS DE PUBLICIDAD -8

Slvia Rozas Barmein
Penodisia

Lectores criticos

Los nifos pequenios son los personajes que s mracn a
los lectures de cadlguier tpode publiadad, aungoe este no
Heva implicio goe sean posibles consumiidiones. Stnembar-
g las perseras nes sentines acaidis por o Imilsenes e
hebés porque despicrian-en osotros b pemura, b delicude-
2, il o Ly paternidid, despierta lo mds femenis
fi e Cunlguier personi, sea hombre o mujer,

AsT, e esta didifenicd mieatitmos gue los jovenes des-
cubram como: T pablicidid utiliza i Tos difos par captar o
iencion. M siguiera los onuneios de ropa para bebés: esiin
dingidos u fos mas pegueltos sinon fog mayores: Orro do:fos
temns que podemns tmtor es el del tiempa libre; Los anun-
cyox dirigidos, sobre todo, o jivenss insertan & sos perspm-
e en ambicnies gue especiicon diferenitis fisrmns de-ihver-
tir nuestro. descanso: Aprendames bis diferencivs yoavude-
mnsles b vilorindos

Se tiene o0 no se tiene

e frewe o nese e gsnes s coestion, Con este amin-
cio, ot educador uede trubajar con Jos jovenes ¢l proceso
de trnstormaciin de un gusanille @y una madposa, ot
ejemplo. E1 terés por | naturaleza. se wdquicre cumndo
entrmnes en contaelo conelli. Muchos fovenes nungi se i
prurido i Oohsecvar Ins matiposis, poresd, proponge gue-el
edisendor pealice o arch Gon sus alimimes s la oo
pars comtemplir ¢l mundd entero: lis Moces v sis Tunciones;
Lt hiberba, fos montes.;

Lios libros-de crencias o menndo mcloven fotogeatins
sobre: la namralezn, pero gdeseubre ¢l qoven la imporancis
e observary Jé captar o avds g los sentidos?

[espnes de wng dindnics al aiee e, codd slimnm
puede realizar un anemeio can wquello que he aprendidiy
Pero, jewdl es by lectur que cads uno hace de ésta publici:
el L Cul e D enirnoteatstion del Cfifvn. o g raipna
la mariposa. v lns dbejas?
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Los NINOS en la publicidad

== Lamvin L Homme (1) Analizn
visuilmente este: anuncio lue, color,
composicion... ONE €3 1o nuis impormn-
te e este ambicone? [ Chmo e bl
visualmenie en el anuncio?

L0E estily’ publicitario unliza gl
anumnciante en'cstn publicidad? { Queé fun-
it tene el bebé? | Por gue aparece des-
nncko’? Descnibe o los dos personmjes ¥
btz o relacion yme teoen.con ¢l pro=
oo gue se miblichts.

s Patek Phillppe (25 Analbza Lo
wimnpesiciin del anunisia y valors sioal

% Weebok (4). Este anuncio milizaun plane en preado gue

producto, b maren, €1 eslogan v la-imu-
e ekn ene el espagio: visunl s ade-

cutedo | pari captar L aleneisn el consue

o, [ Oué diférencins encuentras con

el o anterior de Lo’

nvEntate wi Estors con el pading y
el o, JQuicn es el padre.en que jrabar
1o ctantos afos ene; estd cosado’ [ Por
s estin pbrwendos? (Oué representa’
Didhopad | en clase sobre los distifilos
cuentos que cadnuno Hibdis ¢laborado,

Mot yune Pk Philippe @ del odi
freven Niever e ¢l placerde cu stonclicartes ey

wi CHALCO teret miles do boeas

ropulmr v b Bypes saliviand
alema, atipados & & bz hijos de he

wit o sigadtente genemeion (Oue relacion
Hene esta Teyerwla con el padee y el hijo?

o Mudvidpriedas (), (A guicn vil diri-
gitdo este gmincio? JOud prolilami desen
Fesolver vkl campana? [ Soabes cdimo
funcionan los cristules progresivos?
[nvestiga: sus- [Unclones en. uni ophics,
pniliza el presio v valor: L satsioecion
enel postble gonsumidear o miblico obje-
i, }

Oué funcidnr feme agqui ¢l babée?
Pterita bussar los esiereotipos de-génend
e extos es efemplos.

at que se dinge’! ﬁl:ﬂuga-r.l o clise sobreesta dea Lo produe-

do un yvalor esencial al personae poncipal. { Guen estn mirmnda
a it Comuse refléga esto en i publicidusd? ' Oue signifi-
cados positivos ¥ negalivos adquiene < personaje con esie plinn
Visoul?

Deseribe los colores & sull relacion con Ik nifos voeon
Sposadel i Anidiza en estos tres anuneios’ el piblico objeti-
wor il g se dirigen, , Por qué?

B B gl wmmcio de eftioed §5) enconiimimos e niev, este:

plan en picadd, [ tendrd algama relacitn con el piblico objetiva
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Tos s pom los pifios, pem la publicidad mo se divige.a los
pequetios. Iitentn hacer wn anuneio sabiendo que @l miblico
cibgelivir o los nifles, (OG0 N harfes®  Chmo saparins so
ateneiin?. Cué medio publicirio wtiliarias

5o Muala por fieva Salued, preve: dlesere 163, Cliles son Bis
catuneterisiicas e Un dipato pars que sed saludable ol pic?
Ipvesifgalo. B gsie andngio [ qoé cs 1o s imporionie deé 50
composicion?
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El TIEMPO LIBRE en la publicidad

o Llevan vl fa Vel Wsan

di i (1)) Déscribe esle
mondio. y pelaciong o] produci
con' i mmbgen que apiarece
Cnil esel beneticioveal de esie
avromyvil a raveés de la: pubhici-
i ¢ A guien et dhingido?

4 Qe mos dide sobre el Hem
por hibre"  Por qu aparece wim
Dok roir ety L playiey gom sy
priechs El e Las mitrecas s
universales e< I del Audl, Busca
offis (R, gue como Jos gros,
seafl perlectamente conodidas
fpar odos

w ey s 517 Mais anichoy
(20 Qe wdenrificacion se realr.

Faentre el patingte, £ vingliero v
el ehico? [Cull es el mililico
objenvo? YOUE  garmeterisiicas
ke @l amuncio’ pam descubnr
cse lirget’

Flesenbe. i este personaje ¢
imtenta ponede una carw Urilies
parnllo recones de ofrs neyisis,
St &l piibilico ohietivo foern o
chici, oqué pbjeto ponciis® [ Por
(i Cotines en- esereatipes’?
Pruchi o paner Uiy cliga oo el
patiivete v naliza s leciun

Boma e este anuncio W
marcd v Lo levende JOWE s
publicita asit ¢f vagoero: el pating.
1e. fas pulsers o lwmopa mtenor?

W A Joans (33, L Olié
seanunea?  Como 1o sabes?
(e mporta estn publicidad
subrelas carscieristicas del
producto?

oHos ¥isto alguna ver, an
patinete: pareeido” [ Crees sjue
se puede otilizar de noche?
SO precancinnes deberii th:
mur el petsonsge pur desplos
Ehrst yom el pitinets?

“o Qiiksilver (43 3 Quién
es  este  pecsonaje’l [ Qué
importancie e da al anuncio
con suoamagen’  Busco oiros
anumeios e depontes donde
TU Ty T 1T TSSO, Ty AT
eont s o el bl e serpes-
sondjes sociilmente. recomnogi-
dos? pCudl es el recarsido
mientol gué  Jos publicisms
creen gue hoeemos? 255 & 1o
utilizm os porgine vs bueni?

Anafiza el moviauento de
€510 Inagen.

Deseribe e surfl v oa lps
peTsumas - que  practican esle
deprte.

o Tiberand (%), O
relacion existe antre o iinigen
de B leguietdacy Tode T dire-
cha oX con BIG? J Oud haven
et mifios: duranie su pompo
libre™ Descrnbe o los cunloo
persunajes, ¢ Hiy estercolipos?

= Whomisen (6), 0w
ity e ahiferenieia (hene @sle
rnehn? Cine logr gue s
recuerde sy (uie el Conmu-
i s et waoljuado o ad-
piiritlo? | Qué génert publizi-
tario s ot pan cuptar la
arencion !

e Mewwear (75 Moniana,
valle ¥ nio, Investiga yue wey-
Vidadles se pueden roalizar en
eston (tres lgnres, | Aprove-
by b Hempo Tikre pain prac-
Hear ulgih deporte?

S Dackers (83, (O ek
et chicyen su Hempo: Libre?
(Dimide exd? [ Culles son ks
caractensticas de este focal?
(e nos dice el anuncio so-
bre su pecsonilicbad ¥ sus sen-
timientios?
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* Oud necesitlades eubre ¢l
il Y s juegos™

*
ndmde

cran [os

suomiier. Hae una hsty v comple-
taelln entre todd L olise

* | Cudles son hoy los juegos?
LU cliferenains existen e unoy

Y olros?
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Desglose de anuncios

# Deseribe el anoncio yoanibiza 2] impacto visual
i dnteresamte. | Por qué aparece o plgeo el ko del
personaje? | Oud relicion se establece ene los dos!

& Busca informadcian sobre el [Wibol, amsricind,
JOué diferencias hay com ¢l espafiol?

& Desoribe el campo dis fbal de il ciodads To
aituil, eapucidad, formi lases de agientos: normias de
seguradod | Busen v pregunti codles. Son esis normas
de seguridad gue establece n ley, Secomplen en
cindad?

& Cud tipo de personna: [levi estos patttidlones?

{Como ls Bescbirio?

* Busea en dos anedios de comunizacion 1os
desastres gue so Ban producidosen varos cangpos’ de
fithol, Anolia las causos

& | Cudil'ex o funcidn e lns peos de TatholT J e
hacen'en el Garpo !
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o i
Airtel
Describe  este nnuneio:
aparece ta marcal JComo
sedentificn con los colores™

* Busch en v=in leyenda palia:
bins (ue curactericen eile sepvidion

iravGs el mdwil.
& Preguntas tu Gimilia cuﬁlcﬁ\
JUCEOS MAS TMPOTIANCS en

NHORA CON LS HUEYOS MOYTLGAMES DE RIRTEL
YM' A LATRA MUY SCURADO ¥H TU TTEMPO LIEHE

*  Oud doportes se pleden
procticar von caky wno deesios
oo

* A mavds de este amuneiy
fique sc puede: hacer en el nempao
litre?

* Uud hbces 0l en t Biempo
fibre? Pom en este anuncio ohjetios
¥ persiaas gque eenlifiguen o
aetividad dugunte un dia pormil.

* O capacidales efercy
tis a0 travies de Jox mivilganes?
B et miommentos pueden. iy
diar estos jiegos v oem ctides no?

#* Chudmito chingro e cuest utilizar esie servicio!
Investipalo vy valora su rentabilidad,



