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Del 17 al 21 de abril
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Los centros escolares gallegos
dedicaran una semana a la prensa

Trabajar con el periodico en clase
sera uno de los objetivos principa-
les, durante la semana del 17 al 21
de abril, para aquellos centros esco-
lares que secunden la iniciativa de la
Conselleria de Educacion de la
Xunta de Galicia que acaba de pro-
poner estas fechas para la celebra-
cion de la «Semana del conocimien-
to y uso de la prensa diaria». (v. «La
Voz de la Escuela» del 15 de mar-
20).

Tal y como se anuncia en la alti-
ma pagina del suplemento de hoy,

«La Voz de la Escuela» le prestara
una atencion muy especial a este
acontecimiento ofreciendo toda la
colaboracion posible a los Centros
que lo necesiten.

La utilizacion de la prensa en la
escuela, de forma habitual, es una
de las grandes innovaciones pedago-
gicos, asentada ya, en muchos pai-
ses que han logrado un avanzado
sistema educativo. Dependiendo de
los niveles y de los paises, la prensa
se estudia por la importancia y el
significado que tiene los medios de

comunicacion social en la vida; se
usa, también, por su relacion con el
curriculum escolar, como comple-
mento actualizado de las mas varia-
das asignaturas; es, por otra parte,
un excelente recurso didactico para
aprender a leer, para aprender a es-
cribir, para aprender a discutir y a
investigar sobre muchas cosas.

La noticia, en fin, es como un aire
fresco para la escuela. Y el periodi-
co es, sin duda, su mejor portador.
Las jornadas de abril daran buena
prueba de ello.

Los objetivos
de la prensa
en la escuela

Que los alumnos aprendan a

“leer la prensa., entendiendo su
estructura externa, su composicién
grifica, su lenguaje y formas de
presentar la noticia

2 Que desarrollen su capacidad
de =entido criticos, recogiendo
datos, contrastando opiniones y
analizando las diversas fuentes de
informacién a su alcance.

3 Que la escuela tome concien-

cia de la importancia de la in-
formacién en la educacién de los
alumnos como <iudadanos que
forman parte de una sociedad plu-
mal y democritica.

Que el ~curriculum® escolar

integre los temas y aconteci-
mientos que tienen relacién, com-
plementan y actualizan las materias
de cada asignatura y que constitu-
yen las noticias de cada dia.

5 Que los alumnos vean no s~
lo la problemdtica real que los
periddicos presentan cada dia sino
que se -impliquen+ desde ahom en
su misma solucién con actividades
directas, cuando esto es posible.

6 Que los alumnos sean capa-

ces de usar la prensa como un
recurso diddctico- que facilite el
desarrollo de las actitudes, habili-
dades y destrezas personales, tales
como la creatividad, 'la educaci6én
par el ocio, el estudio del mediv y
la insercién en grupos y servicios
sociales y toda clase de opciones
de las que el periédico se hace eco
cada dia en sus péginas.

7 Que los alumnos tengan ac-

ceso al mundo de los -Medios
de Comunicacién, su organizacién
y desamollo, su influencia y la inte-
mcién que producen en la sociedad.

8 Que los alumnos aprendan
a expresar libremente su opi-
nidn, debatir en grupo sus proble-
mas, publicar su propio periédico
como exponente escrito de la socie-
dad o gnipo escolar en que viven

9 Que los alumnos aprenden a

establecer la vonexidn histdri-
ca- entre lo que sucede hoy (perié-
dicos), lo que sucedié ayer (libros
de texto) y lo que tal vez suceda ma-
fana: que la escuela se convierta asi
en un centro de reflexién donde se
estudian las clavesde ese proceso y
s¢ ofrecen algunas pautas para mo-
dificar la realidad del futuro.

10 Que la escuela aprenda

también la relatividac efime-
m de algunos de sus contenidos y
metodologias, viendo oémo macen y
mueren cada dia nuevas hipdtesis,
situdndose asf en un proceso de
bisqueda y facilitando a Jos ahumnos
instrumentos de andlisis y adapta-
cién a nuevas realidades, huyendo
de toda clase de dogmatismos.

EXPERIENCIAS PEDAGOGICAS: Este dossier de 16 paginas recoge lo publi-
cado por el Suplemento «La Voz de la Escuela» - La Voz de Galicia, con motivo
de la celebracion en la Comunidad Autonoma gallega de la «<Semana de la Prensa
en la Escuela» y el «Dia sin Libros» que tuvo lugar del 17 al 21 de abril de 1989.




LA PRENSA EN LA ESCUELA

Ideas para la «semana de la prensa en la
escuela» y el «dia con periodicos y sin libros»

La Conselleria de Educacion de la Xunta de Galicia acaba
de editar una circular por la que se dictan instrucciones para
organizar la «semana del conocimiento y empleo de la prensa
en clase (17-21 abril 1989) y el dia con periodicos y sin libros
(21 abril)». En las tres semanas que nos restan daremos algu-
nas ideas que pueden ser qtiles para el desarrollo de estas jor-
nadas, teniendo en cuenta evidentemente las que la misma
Conselleria pueda proporcionar y la creatividad que cada

Centro Escolar pueda tener. Hoy proponemos una idea que
proporciona una sugerencia creativa para cada dia de la se-
mana y como pueden integrarse en ella tanto los profesores
como los padres y el apoyo que pueda esperarse de la direc-
cién. Mas que un trabajo minucioso con la prensa, que se de-
ja para el ultimo dia de la semana, se busca aqui una ambien-
tacion grafica y una puesta en marcha para ideas que pro-
pondremos otros dias.

Actividades
de «direccion»

Escoge lo posible: peque-
fias actividades cada dia de
la semana en cada clase; o,
al menos, que cada dia se
encargue un profesor distin-
to del tema del periddico,
siguiendo, por ejemplo, lo
indicado en la ficha diaria.

Que en todas las clases
tengan algunos periodicos
del dia para que cada profe-
sor pueda trabajar con ellos
o al menos, el profesor a
quien corresponda la ficha
del dia.

Ayuda a que los Profeso-
res preparen durante la se-
mana «el tema interdiscipli-
nar» para el «dia sin li-
bros». Hay que moverlo
previamente para que tenga
un feliz resultado.

Organiza las visitas técni-
cas, tanto de los. alumnos
que van a ver el periodico
como de los especialistas
que pueden venir a hablar a
los alumnos: periodistas,
técnicos, vendedores, etc,

Prepara la organizacion
de «Concursos» generales y
de los premios a que hubie-
re lugar.

Lunes E@

«El disfraz»

Inventa un «logotipo»: al-
go asi como un mufieco re-
cortable que vas a colocarte
en la solapa, en el jersey y en
la camisa. jLa gente se va a
enterar de que este lunes co-
mienza la «Semana del Perio-
dico en la Escuela»!

Inventa una «mascota»: un
personaje disfrazado que re-
parte el periodico del dia por
todo el colegio, va a clase, es-
tudia y tiene el derecho de ha-

cerse popular entre
todo el mundo, la
semana entera. Ca-
da dia puede variar
el alumno que «va dentro».
Cada clase elige a su pro-
pia «mascota», determina su
reglamento  y atribuciones
que seran, entre otras, todas
aquellas que contribuyen a
que el periodico debe ser lei-
do, difundido y estudiado en-
tre todos, aunque sea poco
tiempo cada dia. durante la
semana entera.
Cada alumno s¢ construye
un «gorro» con el periédico.

Viernes
«El dia
sin libros»

«Sin libros», pero con car-
tera; y todas las carteras lle-
nas del periodico o periodicos
del dia.

Se elige un tema «interdis-
ciplinar» para toda la escuela.

Cada profesor ha
de tratar en su clase
el tema, desde el
punto de vista de la
propia asignatura.
Montad una «expo-

sicion» con lo que cada clase
hizo, no solo este dia sino los
dias anteriores. Y, por supues-
to, todo este dia, «disfraz», al
méximo: «logotipo -mascota -
gorro» todo el tiempo.

Martes
«El cartel»

Cada clase pinta su «car-
tel», donde se exprese con
claridad alguna frase sobre la
Semana del Periodico en la
Escuela.

Cada libro de texto ha de
llevar un «forro» de periodi-
co; de tal manera que se note
muy bien el que los periodi-
cos lo estan invadiendo todo,

poco a poco.

En la puerta de
cada clase, en vez
de 2.° C o cualquier

sigla correspondiente al nivel
oficial de alumnos, ha de po-
nerse un «anuncio» que trai-
ga el periddico y que corres-
ponde con cierto humor a ca-
da una de las clases. Por
ejemplo, que cada alumno es-
coja para si 0 para su compa-
fiero el anuncio que mejor le
va y mejor le describe.

Actividades de
los «padres»

Dar dinero al nifio para
que vaya al quiosco y com-
pre el periddico que quiera
durante toda esa semana.

Preguntarle cada dia en
casa que cuente lo que hizo
con el periodico en la escue-
la ese dia.

Leer conjuntamente el
periodico, una seccion, una
noticia, hacer el crucigrama
entre toda la familia, hace
un concurso de encontrar
cOsas en una pagina, prepa-
rar un disfraz hecho solo
con el periddico para ir a la
escuela «el dia sin libros».

Asistir a la escuela a ver
la Exposicion del «dia sin li-
brosn y presenciar algin
teatro o parodia que hagan
los alumnos en ese dia.

Facilitarle al alumno una
maquina de fotos para que
pueda ser reportero siquiera
por unos dias, llevando al-
guna noticia de la ciudad o
aldea a la escuela.

Miércoles
«El concurso»

En cada clase, o en cada ni-
vel, un «concurso» sobre noti-
cias que trae el periodico del
lunes, martes y miércoles. Se
puede montar con tarjetas de
colores con preguntas cada vez
mas dificiles, segiin el color: to-
das las preguntas han de estar
contenidas en los periddicos de
esos tres dias. Premios.

Otro «concurso» sobre hu-

mor: a ver quién di-
buja en comic algu-
ma de las noticias
de esos tres dias,
salidas en los periodicos.
Otro  «concurso» sobre
«lectura rapida»n. Dado un
tiempo minimo de lectura,
cada concursante ha de con-
testar a las preguntas consa-
bidas «quién», «qué», «cuan-
dow, «donde», «comon y «por
qué» de una noticia expresa-
da brevemente en un texto
del periodico.

Como hacer un sombrero de
periodico para el «Dia sin libros»

Jueves

«El periodico
escolar»

Hoy, ademas de recibir el
periodico de la calle, tenéis
que hacer vosotros el «perio-
dico de clase».

Distribuid bien el trabajo:
periodistas, reporteros grafi-
cos, consejo de redaccion,
editores, maquetadores, etc.

Haced alguna en-
cuesta sobre un te-

ma concreto: por
ejemplo, quién lee
¢l periodico en casa

¥ quién en la escue-
la, entre los profesores, alum-
nos y personal no docente.
A una hora determinada,
montad el «quioscon», al aire
libre o donde querais; ademas
del periddico, se tolera excep-
cionalmente la venta de cara-
melos y pipas.

T
Sombrero =normals: sigue los dibujos 1, 2, 3, 4... y ramata el sombrero repi-

tiendo el plegado 4 con ia otra hoja...
Sombrero =especial-: sigue del 4 al 10
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¢Por que «gastar el tiempo»
leyendo el periodico en clase?

Fue una lastima. La abuela trajo al
nifo pequeno, de 5 anos, por primera
vez a la escuela. Y, timidamente, casi
confindencial, le dijo a la parvulista:
«Mire, no lo digo por nada, es que el
nifio ya sabe leer el periodico». La res-
puesta de la profesora fue contundente:
«No se preocupe, senora; en este cole-
gio no importa tanto el que los ninos
sepan leer antes o después. Cuando tie-
nen 7 anos, los igualamos a todos».

Fue una lastima. No porque los ni-
fios tengan que saber leer el periodico
cuando llegan a parvulos sino sencilla-
mente por aquello de la «iguala» cuan-

do llega a siete. Nadie dice tampoco
que esté bien lo del ansia por saber leer
y escribir cuanto antes, incluso sin sa-
ber qué leen o escriben. Pero es una
lastima que los que tienen interés por la
lectura, los que con el rabillo del ojo
miran lo que mama o papa o la abuela
lee todos los dias, se vean ahi frustra-
dos por eso de que los textos son igua-
les para todos y, al fin, en 2.° de EGB,
al fin todos parpadean las mismas le-
tras, las mismas frases y se engullen las
mismisimas eternales poesias.

iCon lo facil que es leer el periodico!
En primer lugar, por aquello de la letra

gorda, dela letra chica, de la cursiva, la
redonda, la negrita, la piojosilla y la gi-
gantesca de los anuncios caros a toda
pagina. Y, en segundo lugar, porque
jamas se ha visto, si no es por los debe-
res, que ningun adulto se haya entrete-
nido en casa leyendo el texto de los
alumnos. En cambio, muchos nifios,
desde sus primeros tiempos, ya oyen y
ven aquello de «trae el periodicon, «di-
ce el periodicor, «;donde esta el perio-
dico?», «jdénde esta el periodico!» co-
mo algo importante, trascendente y
que no se puede pasar sin €l ningtin dia
del ano.

La hora del
periodico

J. Garrido

\ EL PERIODICO es
fuente de lectura y de
lengualje.

Ningin libro es tan nuevo, tan
barato, tan inmediato, ni quiza tan
interesante como el periodico de
cada dia: todo el mundo «habla»
de lo que alli esta escrito.

EL PERIODICO es
fuente de lectura en-
tretenida.

Tiene secciones para todos los
gustos: desde el chiste al crucigra-
ma, al suceso y a la entrevista, a la
rica noticia deportiva y a la impli-
cada trama de los politicos...

EL PERIODICO tiene
letra para todos.

La letra grande, gordisima, para
los que empiczan; la letra negrita,
para los que ven muy poco; la letra
pequena, para los lectores empe-
dernidos... y los jeroglificos para
los que adivinan lo que no esta es-
crito.

Leer EL PERIODICO
es comunicarse con
el mundo entero.

«jLo dijo el periodicol», solemos
aducir como testimonio. Cada dia
nace un testamento de lo que ha
pasado y se nos entrega en manos
el programa de la historia siguien-
te.

EL PERIODICO es lec-
tura de vida.

Desde la fecha en que sale, que
es lo mas vivo y reciente de todo,
hasta cualquier noticia que todavia
sigue latiendo de fresca en cada pa-
gina, el periodico es lectura de vida.

EL PERIODICO no se
acaba nunca.

Dura, al menos, y también cuan-
do mas, 24 horas cada dia; pero, an-
tes de amanecer, ya esta de nuevo
en la calle. Habla del presente y del
futuro; y el recuerdo del pasado se
recuerda cada dia con efemérides.

981) 22 04 09 La Coruiia - (986) 43 92 47 Vigo W B
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Ideas para la «Semana de la Prensa en la Escuela» y «Dia sin libros»

Tema para debate: «El periodico y los libros de texto»

Entre las diversas ideas que pueden proponerse para la «Se-
mana de la Prensa en la Escuela» y el «Dia sin libros», parece
oportuno el proponer este tema apto especialmente para profe-
sores, aunque no vendria mal que participaran tambien los

alumnos; al fin y al cabo, porellos se hace y seguramente podran
aportar no solo ideas sino tambien sus sentimientos sobre hasta
qué punto los conocimientos que reciben en la escuela estan en
consonancia con sus intereses, con la vida real y su futuro.

«,I.IBHO DETEXTO, SI! ,PHENSA ENLA
ESCUELA, NO!»

Las razones son bastante evidentes: sencillamente,
no hay tiempo para ello. Por otra parte, el trabajo
con el periodico es necesariamente lento y complica-
do. Los alumnos pierden mucho tiempo en hojearlo

y se distraen en muchas cosas que. aunque tengan
cierto atractivo, desvian notablemente ¢l ritmo de la
clase hacia otras cosas. Por tanto, el periddico esta
bien. pero desde luego fuera de la Escuela.

«jLIBRO DE TEXTO,

Sl' PRENSAEN LA
SCUELA, SI'jEN

LACLASE. NO!»

U

Recoge de esta afirmacion las razones de aque-
llos que admiten la prensa «en la Escuela», pero
«no en la clase». Es un matiz importante: la pren-
sa. segun ellos, debe ser algo a lo que se presta
atencion, pero en actividades de tipo paraescolar:

Club de Prensa. Semana del Periodico, visita a
un periodico, tratamiento de noticias en el perio-
dico hecho por los alumnos en el Club, sala de
periodicos y revistas... pero NO en el tiempo de
clase.

«LIBRO DE TEXTO, SI;PRENSAEN LA
CLASE = INCENTIVO DEL PROGRAMA!»

El libro de texto sigue siendo la base de trabajo
en el aula, pero se reconoce que la prensa en clase
puede funcionar como incentivo importante para
el desarrollo de todo el programa: de vez en cuan-
do. una noticia puede actuar como revulsivo, cen-

trar mejor el tema, incidir por sus caracteristicas
en la importancia que tiene la asignatura, ser pun-
to de partida para el planteamiento de un proble-
ma. En general, elemento motivador previo para
el estudio.

«|LIBRO DE TEXTO,
SI!jPRENSAEN LA
CLA

COMPLEMENTO
DEL PROGRAMA!» %Q f?%

Se mantiene, por tanto, el libro de texto; pero la
prensa no es solo un elemento motivador, incenti-
vista para el trabajo del alumno. Adquiere, en si
misma, una entidad relevante: sirve de complemen-
to para el libro de texto, sea porque genera nuevas

actividades de desarrollo, sea porque los alumnos
mas avanzados adquieren con ello mayores conoci-
mientos, los aplican a zonas de vida relacionadas
con la asignatura, etc. Es, pues, un complemento
para un mayor estudio del tema.

«jLIBRO DE TEXTO, SI!
iPRENSAEN LA CLASE = UNA
NUEVA ASIGNATURA'»

2w

\\"~ - ).6’1“’

En esta afirmacion se recogen las opiniones de los
que creen que la Prensa contiene en si misma tales
posibilidades y materias de aprendizaje que debe es-
tudiarse como asignatura: no solo en su dimension

de estudio como medio de comunicacion social sino
por su mismo contenido informativo interno, con
noticias concretas para cada una de las areas del
programa escolar.

«jLIBRO DE TEXTO,
SI!'jPRENSAEN LA
LASE = LIBRO DE
ULA!»

Ak el

S Py

LA

El libro de texto, si. Pero todos sabemos di-
cen los de la opinion 6,a-— que los libros de texto
recogen solamente una base fundamental. orde-

nada, sistematica del aprendizaje. Pero no bas-
tan: tener a mano los llamados libros de aula re-
sulta hoy dia absolutamente necesario.

= .
¢Que es un
periodico?

® Un peniodico esti he-
cho deprisa, en pocas horas,
No es reflejo «cientificon de
la realidad universal. No es
mis que una imagen subjeti-
va y parcial.

® Un periodico diario
viene precedido del de la vis-
pera e inmediatamente segui-
do por el del dia siguiente.
Aislar la informacion de un
dia. sin hacer referencia a lo
que le ha precedido o segui-
do, es inadecuado.

® Un periodico esta he-
cho por periodistas para lec-
tores, y no por robots u or-
denadores para la histonia.

® Un periodico esta he-
cho para ser lido ripida-
mente en condiciones, a ve-
ces, poco confortables. Lo
que se ofrece para ver tiene
tanta importancia como lo
que se destina a la lectura. El
estudio de uno solo de los
elementos del conjunto es
artificial.

@ Un penodico no esta
concebido «a priori» para
proporcionar ejercicios de re-
sumenes de textos o morfolo-
gicos. Esta hecho para infor-
mar. Un trabajo pedagogico
realizado exclusivamente so-
bre la forma negaria la fun-
cion especifica de la prensa.

® El periodico es el resul-
tado de dos imperativos con-
tradictorios: dar el maximo
de informaciéon en el minimo
espacio. La informacion se
basa sobre una seric de elec-
ciones sucesivas.

@ Las condiciones de fa-
bricacion de un periédico
tienen gran influencia sobre
su contenido. Desconocer-
las puede acarrear graves
errores de interpretacion.

Jean Michel Croissandeau

Le Monde de L'Education,
Nov. 1977

{Qué es un
libro de texto?

@ Un libro de texto esta
hecho despacio. Quiere ser
un reflejo cientifico de opi-
niones universales. Dice ser
objetivo e imparcial.

@ Un libro de texto sue-
le valer, al menos, para to-
do el afo. Su predecesor
normalmente es la edicion
anterior, de la que se dice
que esta aumentada y corre-
gida.

@ Un libro de texto esta
hecho por profesores para
alumnos y quiere sentar his-
toria: los alumnos se identi-
fican por el texto estudiado.

@ Un libro de texto esta
hecho para ser leido con
calma en condiciones con-
fortables: una buena mesa,
una buena silla, una buena
luz. Apenas ofrece nada pa-
ra ver: casi todo es leer,
apenas hay graficos o se co-
nocen todos ya el primer
dia de curso.

® Un libro de texto esta
concebido «a priori» para
proporcionar ejercicios de
resumenes de textos y mor-
fologicos. Esta hecho para
ser estudiado y asimilado.
El frabajo pedagogico es
funciéon especifica del tex-
to.

@ El libro de texto es el
resultado de dos imperati-
vos contradictorios: que el
alumno no piense mucho y
admita lo que se le dice pa-
ra educarlo asi en un espin-
tu critico y creativo en bis-
queda de la verdad ya he-
cha y escrita.

@ Las condiciones de fa-
bricacion de un libro de tex-
to tienen gran influencia so-
bre su contenido. Descono-
cerlas puede acarrear graves
errores de interpretacion.

JGS, paréfrasis a JMC,
1989

(@) ACTIVIDADES

1. Preparad una reunion de profesores y otra reunion de
alumnos, si quereis por separado y luego en un debate conjun-
to. Dependera en cada caso del grado de participacion y liber-
tad de comunicacion ante un tema que puede derivarse hacia
otros contenidos: tales como el interés de las materias de cada
clase, metodologias de cada profesor, etc.

2. Haced una lista de las seis afirmaciones y emfegarla a ca-
da pammpante para que, en silencio, cada uno la puntie de «0
a 3», segin esté en desacuerdo (0), algo de acuerdo (1), bastan-
te de acuerdo (2) o muy de acuerdo (3) con lo que alli se afir-
ma:

1, «Libro de texto, SI. Prensa en la Escuela, NO» ().

2+ «Libro de texto, SI. Prensa en la Escuela, S1 en la clase,
NO» (). !

3. «Libro de texto, SI. Prensa en la Clase = incentivo del
Programa» ( ).

4. «Libro de texto, SI. Prensa en la Clase = complemento
del Programa» ( ).

5. «Libro de texto, SI. Prensa en la Clase = una nueva
Asignatura» ( ).
6.=. «Libro de texto, SI. Prensa en la Clase = libro de Aula»
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El periodico, por dentro

El periodico, como los nifios, se la-
van, se peinan, se ponen el abrigo, se
empaquetan y se envian al quiosco o a
la escuela. Luego se amontonan, se en-
filan; y, poco a poco, uno a uno, se
descubren, segin la gente los va pi-
diendo o el profesor llamando por su
nombre para que actien en clase.
Mientras tanto, siguen aletargados, en
espera por hacer algo. Los periodicos
son como los nifios, a los que por la
manana, sobre todo si hace frio, solo
se les ve la cara. Luego, si los abres, te
encuentras con todo el programa que
llevaban dentro escondido.

Los periodicos son como un espejo:
nunca se sabe si reflejan tu rostro o,

mas bien, tu cara se refleja en ellos.
Porque una cosa es cierta: nadie lee lo
que no le interesa y,-aun asi, todo el
mundo lee las cosas a gusto propio. Y
si un periodico deja de reflejar tus in-
quietudes enseguida se te cae de las
manos y a por otro vas, que intente
mejor sincronismo.

Por eso parece confirmarse que de
poco vale la cara ni la pagina primera:
las ganas de noticias se llevan dentro.
Lo importante es saber conectarlas,
abrir inquietudes y lograr que el alum-
no vea en el periodico el reto de cada
manana: algo asi como un programa
de ciudadano libre que se entera bien
de qué mundo le espera. Algo asi co-

mo un animo que le diga: ja por el
mundo voy, con mis mates, mis geos,
mis historias, mis recreos, mis dibujos
y mis cates! Algo asi como el reto de
cada dia: lo que queda por hacer, lo
que el hombre padece, lo que el hom-
bre lucha o engana por vivir, lo que
inventa, lo que no sabe y lo que se dice
y queda por decir.

Quiza, en definitiva, lo del periodi-
co en la escuela no sea tanto por la no-
ticia que cada dia nace y muere: solo
algunas de ellas afectaran a los ninos
cuando crezcan. Lo importante, en el
periodico y en los ninos, no es su cara.
Es lo que ambos llevan dentro, al
abrir sus paginas.

El periodico de los

seis sentidos
J. Garrido

VER el periddico
N

i —«;Has visto el
periodico de hoy?,
suele preguntarse...

«No, no lo he visto»... «Pues procura
verlo... habla de ti». La gente no se
convence del todo hasta que ve la
noticia. Cuando mas anuncia la TV
un tema o lo proclama sonoramente
la radio, la gente mas necesita ver,
ver, ver: la foto, el titulo, el texto, la
letra, la raya, el chiste. «Ver el perio-
dico» es lo primero que hay que ha-
cer, apenas sale la luz del sol y se nos
van las tinieblas del suefio.

OIR el peribdico

= —Nos faltan, na-
7

turalmente, los voce-

ros de antafio, aun-
que quedan algunos. Pero acércate
a un quiosco: «Me da el...», «Bue-
no, déme también..». «;Cuanto
es?.. porque ahora los domin-
gos..». Lograd, por ejemplo, que
una clase entera se ponga en silen-
cio a leer el periodico, Grabad en
una cinta el ruido de pasar las ho-
jas. Decid luego: «A ver quién bus-
ca primero...» ;Se nota el aceleron?

OLER el periddico

| ;Huelen todos los
N e :
P periodicos igual?
(Lo has comproba-
do? ;Distinguirias un periodico
nuevo de uno viejo? jHuelen lo
mismo las revistas? ;Huelen las ma-
nos al acabar de leer el periodico?

GUSTAR el periédico

Se afirma que
existen 4 sabores:
«dulce/saladon,
«acido/amargo». Bueno, ya que no
te gusta comerlo, busca al menos
noticias por pares: dulces/saladas,
acidas/amargas. O vete a la seccion
de anuncios de restaurantes o de
precios de la plaza de comestibles
que el periddico resena: hazte un
menu con las patatas del dia, la lu-
bina o el cordero de leche.

n

ke TOCAR el periodico

i = Frio/caliente; ru-
goso/liso; suave/as-

3 pero; hiumedo/seco;
punzante/mullido; pesado/ligero.

MOVER el periodico

Es la gimnasia de
todo ¢l dia. Estira el

= brazo y lo compras.
(Como lo llevas: en la mano, bajo
el brazo, en el regazo? ;Como lo
abres? ;(Como lo doblas para no
molestar al vecino? ;Cémo lo sos-
tienes; al aire, sobre la mesa? ;Co-
mo lo pasas cuanto te lo piden?

iy

Servicio Créditos por Teléfono

(981) 22 04 09 La Coruiia - (986) 43 92 47 Vigo W BANCO BILBAO V|ZCAE

Vv



TECNICAS DE GRUPO

Ideas para la «Semana de la Prensa en la Escuela» y el «Dia con periodicos y sin libros»
La utilizacion de tecnicas adecuadas mejora los resultados
que se pueden obtener con el periodico en la escuela

diariamente con el periddico en clase saben mucho de ello, Y una de las téc-
nicas que suele dar muy buen resultado, cuando se trata de someter algo a
juicio, es la de «Tribunal» que analizamos a continuacion. El periodico es

Todos los profesores saben muy bien que el éxito de una hora de clase
depende de muchos factores: el tema a desarrollar, la motivaciéon de los

alumnos, la hora, el propio espacio y... la forma de conducirla. Utilizar la
técnica de grupo adecuada es, a veces, la clave del éxito. Quienes trabajan

La técnica de
«Tribunal»

Si se trata de montar un simple
«uicio» en clase, la escenografia
puede reducirse naturalmente a
un montaje clemental: basta con
que suban arriba al estrado los
actores o se coloquen de forma
que puedan ser vistos y oidos por
todos los demas. Si, en cambio, se
trata de «Tribunal», la escenogra-
fia requiere una cierta atencion
un poco mas detallada:

1. Escenografia

Es preferible una sala un poco
mis amplia que la clase, incluso
un salon de actos; pero, en todo
caso, un aula donde se facilite el
«sentido escenicow, cierto espa-
cio para los actores y un «am-
biente» que invite a la «simula-
cion» de algo que convencional-
mente aceptamos.

Si esto no fuera posible, ha-
bria que preparar un poco la cla-
se, retirar quiza los pupitres, co-
locar al «tribunal» de frente o en
medio y situar al publico en sitio
diferente.

2. Personajes

Es fundamental determinar
bien cudles son los «personajes»
o papeles principales que van a
desempeniarse. Al menos, en este
disefio particular de «Tribunal»,
proponemos los siguientes:

Juez / fiscal / defensor / tes-
tigos a favor / testigos en contra
/ reo | jurado popular (7 miem-
bros) / publico / periodistas / fo-
tografos / ordenanzas.

-Es necesario que los alum-
nos conozcan bien la funcion de
cada uno de estos personajes.
Por tanto, aunque con la practi-
ca vayan aprendiendo, es util ha-
cer entre todos la descripcion de
funciones de cada cual, anotan-
do en la libreta «quién es quién»
y qué puede hacer en cada mo-
mento. Esta descripcion, si es
«participativa», constituye ya
una parte importante de la Téc-
nica de «tribunal».

—Cada personaje, cuando esta
en escena, lleva su «simbolo» per-
sonal correspondiente, tanto en
vestidura como en utensilios- tipi-
cos, aparte de situarse en la zona
escenogrifica sefalada. No se tra-
ta de disfrazarse, pero si de usar

adll u ;

El periédico &3 una fuente inagotable de situaciones en las que s aplicable esta técnica.

los simbolos que ayuden a fomen-
tar un ambiente de «juicior.

3. Tematica

Cada Técnica funciona con Te-
maticas apropiadas. Asi, por
ejemplo, seria ridiculo «traer a
juicio» un tema cuya solucion es
evidente y no admite de ningin
modo la contraria: entonces so-
braria o el fiscal o la defensa.
Han de ser temas de discutida so-
lucion o, al menos, presenta di-
versas formas de enfoque e impli-
ca de algun modo actitudes con-
trarias en los mismos alumnos.

También es util recordar que
la Técnica de «Tribunal» se dife-
rencia bastante de algunas técni-
cas que, en principio. parecen
cercanas:

—No es, sin mds una «esceni-
ficacion»: en las escenas los acto-
res llevan normalmente el papel
aprendido y no siempre en ellas
se trata de juzgar a nadie.

—No es, sin mas, la Técnica
de «Casos», donde cada uno
aporta su opinion y se trata de
buscar entre todos la decision
mas conveniente.

—Tampoco es un «Role-
playing», donde cada uno cam-
bia de papel para hacerse partici-
pe y vivir desde el punto de vista
del «otro» el problema que le
preocupa.

La Técnica del «Tribunal»
requiere temas, al menos, «bipo-
lares» o defendibles desde polos
distintos, que implique a los asis-
tentes a juicio y sobre los que
hay que emitir una sentencia que
ha de aceptarse o recurrir a ins-
tancias superiores; por otra par-
te, la simulacion de esta Técnica

lleva consigo algo fundamental y
que genera una gran participa-
cion de todos: no se trata de
«discursear» o afirmar las cosas
«porque Si» 0 porque a mi me
parece mejor. Es necesario apor-
tar «pruebas» de lo que se dice,
investigar, atender a las razones
de los demas, aceptar sentencias,
saber perder.
4. Accion

Una vez elegidos el tema y los
actores y preparada la sala, se
sugieren los siguientes pasos:

4.1 Publicidad: el resto de la
clase, que no entra en algin pa-
pel de actor. puede dedicarse
precisamente al tema de la publi-
cidad, invitaciones, carteles que
sittien el tema de una forma inte-
resante para el publico: profeso-
res / padres | resto de alumnos.

4.2 Juicio: iniciar el «juicio»
con el desarrollo normal. Para
ello es muy bueno el que algunos
actores puedan asistir a algin
juicio real, entrevistar a algin
magistrado que les asesore técni-
camente a toda la clase, etc., con
el fin de que existan ciertas reglas
de juego a las que atenerse. Esta
wasesoria» externa puede mante-
nerse, con el fin de resolver du-
das durante el mismo proceso.
No es que importe demasiado el
ajustarse al rigor burocritico del
tema, pero si es necesario evitar
incongruencias que desvirtian la
técnica.

4.3 Pausas: es bueno someter a
«pausas» el juicio y dar tiempo a
los fotografos, periodistas y pu-
blico en general a que expongan
sus reportajes, con lo cual se im-
plica mejor a todos. Suponga-

EL PERIODICO E

mos por ejemplo, que un «jui-
cio» sobre un tema importante
puede durar 6 horas: habria que
distribuirlas en tres jornadas de
lunes - miércoles - viernes, con el
fin de que hubiera intervalos
hasta la sentencia final. En ese
periodo de tiempo se harian pe-
riodicos murales sobre el tema,
recogida de opiniones, encuestas,
exposicion de fotos... y a cada
uno de los «actores», debida-
mente asesorados, le sdaria tiem-
po a estudiar mas profundamen-
te el tema.

4.4 Sentencia: pueden ensayar-
se los dos tipos de «juez/indivi-
duo» y «jurado/popular», segiin
se vea mas dinamico. También
existe la opcion tercera de que la
«sentencia» pertenezca al publi-
co y que s¢ mida a traves de una
votacion,

5. Variantes de

«Tribunal»

5.1 Tiempo: todo puede redu-
cirse al tiempo de una clase o,
por el contrario, ejercitar a los
alumos en una programacion de
«juicios» a medio plazo, de tal
manera que exista uno cada tri-
mestre o cada dos meses y, a la
larga, se van debatiendo con este
sistema los temas que mas le
preocupan,

5.2 Personas: con tres perso;
nas puede montarse un «Tribu-
nal»: uno que acusa, otro que
defiende y uno que actia de juez.
Esta practica breve es muy util
en la clase, pasando de tres en
tres por diversos temas: ayuda a
escuchar, a razonar, a fijarse en
las razones del otro y, desde lue-
go, a observar como otros te ven
y juzgan lo que ta dices.

5.3 Funciones: una variante
dindmica es también asignar los
«papeles» a  «funciones». Por
ejemplo, el Jurado va a ser de
«padres», la acusacion de «alum-
nos», la defensa la van a repre-
sentar los «profesores».

5.4 Espacio: variar de geogra-
fia, por ejemplo, en el «uicion;
trasladarse a Africa o a una sla
del Pacifico; hacer un juicio en la
playa, sobre un monte tipico o
en una cueva; en el pabellon de
deportes o en un ring de boxeo;
simulando un fondo de océano
en el escenano o creando espa-
clos siderales,

una fuente inagotable de situaciones en las que es aplicable esta técnica.

Seleccion
de temas

Que los alumnos constru-
yan frases que comiencen
con las palabras: «No hay
derecho a..» Y luego elegir
las que presenten mas juego
para esta técnica.

Repasad los periddicos
del dia, de una semana y se-
leccionad los temas segin
los criterios de las «tres ies»:
que el tema sea «amportan-
ten, «interesante» para los
alumnos e «investigable»
(que se pueda trabajar con
¢l, buscar datos, implicarse
personalmente, etc.). Des-
pués se hace una lista verti-
cal de noticias y se puntia
cada noticia de «0 a 3» en
cada uno de los tres aparta-
dos: las que mas sumen en
las «tres ies» pueden resultar
muy aptas para la técnica.

Escoged temas de asigna-
turas, personajes que pue-
den someterse «a juicion:
historia, literatura, temas
geograficos, musicos, de-
portistas, etc.

Seleccionad temas de tipo
humano: un problema en
clase, en familia, en la calle:
la participacion escolar de
los alumnos, la libertad de
salidas en casa, el tema de
un marginado en la calle,

Dad paso a la «imagina-
cion»: inventad algun plan
para mejorar algo en la es-
cuela. Montad la escenogra-
fia de «Trnibunal»: invitad a
direccion, profesores, padres
y comparieros. Someted «a
Juicio» los pros y los contras
de la idea propuesta.

ASE INTERDISCIPLINAR



iA JUGAAAR!

Ideas para la «Semana de la Prensa en la Escuela» y el «Dia con periodicos y sin libros»

Los «siete sellos»: un ejercicio de comunicacion
a traves del juego

El nimero 7 es numero simbolico, que indica una cier-
ta perfeccion: de ahi que se use para juegos que pueden salir
redondos o perfectos o, al menos, tengan esa intencion: «las
siete y media», el «seven up», «los 7 magnificos», «los 7 en
el juego de la escoban, etcétera. Por tanto, el hablar de «7
sellos» no quiere decir que sean siete porque asi es necesa-
rio, sino como simbolo de una cierta perfeccion. La palabra
«sellos» quiere decir tambien algo importante: marca, ga-
rantia, senal inequivoca... Hablar de «7 sellos» seria enton-

Técnica del juego
«los 7 sellos»

1. Se divide al grupo que va a
jugar en 7 grupos (de 3, 4, 5 per-
sonas, seglin sea el nimero total
del grupo, dividido por 7).

2. Se les dice que vamos a ju-
gar un juego de comunicacion.

3. Se les dice que se trata de
buscar las 7 palabras-clave, las 7
sefiales inequivocas, los 7 sellos
que garantizan o demuestran
que un grupo tiene una verdade-
ra y eficaz comunicacion,

4. Pero para eso cada subgru-
po, cada uno de los 7 subgrupos,
tiene una palabra-clave, un sello
que los demas subgrupos van a
tratar de averiguar. Es algo asi
como la busca del tesoro o la pa-
labra escondida.

5. A cada subgrupo se le va a
dar esa palabra-clave, demostra-
tiva del sello que tienen que
mantener en secreto, sin decirse-
lo a nadie.

6. Cuando aparezcan las 7 pa-
labras-clave, apareceran los 7 se-
llos que garantizan que un grupo
que los tiene, tiene de verdad co-
municacion.

7. (Como averiguar por parte
de los otros subgrupos qué pala-
bra-clave guarda cada uno?

8. Muy sencillo: a cada sub-
grupo de los 7 les doy la palabra-
clave en una tarjetita en secreto.

9. Cada uno de los 7 subgru-
pos va a marchar a un sitio es-
condido, donde no lo vean los
demas subgrupos.

10. Cada uno de los 7 subgru-
pos cogera su palabra-clave e in-
tentara buscar un simbolo dibu-
Jado que dé pistas a los demas
subgrupos sobre cual es la pala-
bra-¢lave. Por ejemplo, si la pa-
labra-clave fuera «luz», el simbo-
lo dibujado podria ser un sol o
una cerilla, una bombilla o lo
que fuere.

11. Una vez que han buscado
un simbolo grifico, lo dibujan y
se lo colocan colgado del vestido
o del cuello. Que aparézca con
claridad

ces algo asi como hablar de 7 garantias, 7 sefiales, 7 marcas
inequivocas... que lleva consigo algo de lo que se trae en el
juego. Porque éste es un juego de comunicacion, pero puede
aplicarse a diversos objetivos: conocimiento de las personas
del grupo, interrelacion... o aplicarlos a otros objetivos co-
mo son: las «7 senales» de que una clase tiene metodologia
activa, o los «7 sellos» de una buena direccion de centro.
Todo depende, en fin, del nombre o titulo o segfial que le de-

mos a cada sello.
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Siete cartulinas, siete colores, siete pentdgonos

12. Luego, cada subgrupo
(siempre en su rincon escondido
para que no lo vean los demas)
prepara un mimo. De tal manera
que, después, al hacerlo en el gru-
po, los demas subgrupos se den
cuenla, tomen una pista de cual
sera la palabra-clave que escon-
den y quieren demostrar. Asi, por
ejemplo, si la palabra-clave fuera
«luz», un mimo ftrataria de de-
mostrar de como se hace la luz en
contra de las tinieblas, que pasa
en los ojos, en la vida con la luz.

13. Una vez que tienen estas
dos cosas, buscan una tercera
pista: extienden en el suelo
(siempre en su rincon escondido)
el pentagono con sus 10 cartuli-
nas de un mismo color. Para eso
es necesario que el conductor del
grupo les diga como se forma ca-
da figura.

14. A cada uno de los 10 trian-
gulos que forman el pentigono
le colocan un sinonimo que ten-
ga algo que ver, dé pistas para
que los demas subgrupos puedan
averiguar de que palabra se tra-
ta. Asi, por ejemplo, si la pala-
bra-clave es «luz», los sinonimos
serian: claridad. brillo, sol, etcé-
tera.

15. Una vez que los 7 subgru-
pos tienen preparadas las tres
pistas, simbolo. mimo, sinoni-
mos, vienen al gran grupo y se
sientan alrededor, dejando sitio
para poder colocar, cuando les

toque, su pentagono extendido y
actuar al mismo tiempo.

16. Se invita entonces a uno de
los 7 grupos a salir. Comienza
con un paseo por el interior del
grupo, con el simbolo puesto.
Los demas subgrupos observan y
piensan de qué palabra-clave se
tratara. Pero no deben decir na-
da todavia; deben mantenerse en
total silencio, aunque les parezca
que ya han averiguado la pala-
bra-clave.

17. A continuacion, el mismo
subgrupo hace el mimo (alrededor
de uno o dos minutos; que sea len-
1o y sosegado), dando mas pistas
con ello para la palabra-clave.

18. Finalmente, el mismo sub-
grupo hace o pone en escena la
tercera pista: monta el pentago-
no. con los sindnimos escritos en
letras bien grandes. Cada uno
del grupo grita en alto cada sino-
nimo.

19. Una vez que han dado las
«tres pistas»: simbolo / mimo /
sinonimo, algunio del subgrupo
que ha actuado pregunta a los
demas subgrupos: «Un grupo
que tiene buena comunicacion
tiene mucho/mucha...». Y. aqui,
los restantes subgrupos tiene que
averiguar de que palabra-clave
se trata. Cuando se acercan a la
palabra-clave. los del subgrupo
que actia van diciendo: «calien-
te. calienten, o «frio. frion, segin
se acerquen o se alejen.

20, Las mismas tres operacio-
nes (simbolo / mimo / sinonimo)
van repitiendo los demas subgru-
pos hasta completar los siete.

21. Sobre el suelo, al final,
apareceran los «7 sellos» en for-
mas de 7 pentagonos de 7 colo-
res. Esas son las palabras-clave,
base de la comunicacion.

22. El conductor del grupo, al
acabar la actuacion de cada sub-
grupo, va escribiendo en el ence-
rado cada una de las 7 palabras-
clave que se van descubriendo.

23. Conviene entonces dar re-
creo o intervalo al grupo, de una
media hora.

24. Al volver, comienza una
discusion dirigida: «Esas son,
pues, las 7 palabras-clave para la
comunicacion, y €sos son Ssus
simbolos y sus sinonimos... Va-
mos a comenzar a discutir sobre
algunas de ellas, a ver si de ver-
dad se dan o no se dan mucho en
la vida estas palabras...».

25. ;Qué os parece? ;Se da
mucho o poco la palabra..? ;Por
qué se da? ;Por qué no sc da?
Casos en que se da, casos en que
no se da... Buscad, cada subgru-
po, las razones. Exponédselas
luego en comun.

26. {Qué hariamos para que
esa palabra, cada una de las sie-
te, cada uno de los sindnimos es-
critos se diera en la realidad..?

27. Si el grupo funciona bien,
puede llegarse entonces a repre-
sentar «casos verdaderos de in-
comunicacion» y Seguir quiza
con algin Role-Playing u otra
técnica grupal que les implique
de verdad...

NB. A proposito, no hemos
hablado de cuales son las pala-
bras-clave para los «7 sellos».
Pero todo depende del lenguaje
cultural o del tema al que quiera
acercarse de verdad el juego. Va-
mos a dar algunos ejemplos que
tenéis que completar:

Palabras-clave en comuni-
cacion;

Palabras-clave en métodos
activos:

Palabras-clave en trabajo en
£rupo.

"ACTIVIDADES

Como jugar

Numero de
personas

Se necesitan, como mini-
mo, |4 personas: esto es,
que cada sello lleve, al me-
nos, dos personas. Pero
puede aplicarse, con garan-
tia, a grupos mucho mayo-
res, por ejemplo, 35 perso-
nas; de tal manera que cada
sello lleve consigo un grupo
de 5 personas. La practica
dira hasta que numero pue-
de realmente aplicarse, por-
que se ha ensayado con éxi-
to en grandes grupos de 70
y mas personas.

Local

Es muy importante que
sea un local amplio, donde
la gente pueda sentarse en
circulo, alrededor, y donde
pueda, incluso, tirarse en el
suelo para diversas clases de
actividades que el juego lle-
va consigo. Todo depende,
naturalmente, del numero
de personas; pero, luego, en
el suelo habra que extender
unas cartulinas que necesi-
tan (7 en total) un espacio
aproximado de unos 5% 5
metros, quedando alrede-
dor la gente en grupo, en
circulo.

Material

—5 cartulinas, de 50 x 35
centimetros, aproximada-
mente, rojas.

—5 azules.

—5 blancas.

—5 verdes.

~5 amarillas.

—35 rosas.

—35 moradas... (los colo-
res da lo mismo, con tal que
sean 7 distintos).

—Estas cartulinas se cor-
tan de tal manera que for-
man cada una dos tridngu-
los.

~Tenemos, por tanto, 10
triangulos de cada una.

—Luego, a cada tnangu-
lo se le corta el pico mas
largo, un poco.

-Estas cartulinas, asi
cortadas, puestas unas al la-
do de las otras, sin tocarse,
deben formar una figura de
pentagono.

Como son 7 colores =
7 pentagonos.

EL PERIODICO EN LA ASE DE HISTORIA
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LA ESCUELA EN EL PERIODICO

Un dia en «La Voz»

s We

# ¢ Palicia

9.00 Cada mafana. los primeros en llegar a la sede del periddico son los profesiona-

ies de Administracion y Publicidad

1100 Losteletipos y servicios de telelolo
traba;an nonterrumpidamente las venti-
tuatra horas Algunas periodistas se
acercan por la Redaccion para planificar
e} trabajo del dia

11,00 Los periodisias graficos estan per-
manentemente al servicio de la Redac-
cion La noticia puede surgir en cualquier
momento y de ella ha de quedar un lesti-
monio grafico

16,30 La sala de Redaccidn comienza a llenarse Con la dyuda de ordenadores se van

redactando las noticias

18,30 Con la supervisién de los redaclores
jefes y la direccion del periddico se decide
el contenido de cada pagina. En menos de
cuatre horas el periodico ha de estar listo

22,00 Edicion, cada pagina se convierte
an una plancha metalica tras un comple-
10 proceso en la sala de Folomecanica

Medanoche: Se pone en marcha la rotativa. En 2 6 3 horas quedaran impresas las 12
ediciones del periddico y los ejemplares perfectamente clasilicados para la inmediata
distribucion a los puntos de venia

VIII

Como preparar la visita escolar
a un periodico

Las visitas escolares a los periodicos se producen casi todos los dias. Pero si la visita no esta
planificada previamente corre el riesgo de convertirse en una «gira turistica» (lo que no es malo
del todo) y de perder una oportunidad excelente para que se produzca una aproximacion ral y
un aprendizaje detallado sobre el mundo de la prensa. ;Qué deberia conocer un alumno des-
pués de visitar un periodico? ;Como lograr que se acerque al periodico con una buena actitud
interrogativa? A continuacion, por orden alfabético, presentamos cada uno de los temas que
constituyen las determinantes fundamentales en la estructura de un medio de comunicacion,
sugiriendo diversos tipos de preguntas sobre las que los alumnos pueden reflexionar antes y

despues de la visita.

1. Administracion

;Cuanto cuesta un periodi-
co? (El precio de venta cubre to-
dos los gastos?

(Cuanto vale el papel? ;De
donde viene? ;Cuanto papel se
gasta cada dia?

(Los periddicos reciben al-
gun apoyo economico oficial?

(Por qué se cierran y hun-
den tantos periodicos?

2. Agencias de noticias

(Quién envia las noticias al
periodico?

Cuanto cuesta recibir noti-
clas?

Qué agencias de noticias
hay importantes?

+Como se sabe si la agencia
dice la verdad?

¢Las agencias de noticias
son del Estado. son privadas?

3. Comunicacion

Que quiere decir eso de que
el periodico es un «mass median?

(Es mejor comunicacion la
que hace el periodico o es mejor
la radio y television? ;En qué se
diferencian?

(Por qué le llaman a la
prensa el «cuarto podern? (Cua-
les son. ademas, los otros tres?

Si yo quiero comunicar algo
a traves del periodico, jqué ten-
go que hacer?

4. Derechos y deberes

Si el periodico dice una
mentira, ;quién es el responsa-
ble? ;Lo pueden juzgar, meter en
la carcel?

Qué quiere decir eso de li-
bertad de prensa? ;Son libres los
periodicos para decir lo que
quieran?

A veces, los periodicos vy,
sobre todo las revistas, publican
fotos de personas sin su permiso?
i(Pueden hacerlo?

5. Direccion

{Quién eclige el director de
un periodico?

iEs lo mismo director que
editor? (En qué se diferencian?

(Que cargos de direccion
suele haber en un periédico?

(Quién marca la ideologia
de un periodico?

(En qué se diferencia direc-
tor y redactor-jefe?

6. Distribucion

-.En qué se diferencia «tira-
da» de «difusion»?

Qué es eso de control QJD?

(Cuil es la tirada de este pe-
riodico? (Cuanto vende?

¢Hasta donde llega y como
lo hace: coches, horarios, tren,
avion, suscriptores, correos,
como funciona todo eso?

(Cuanto vale el que me llegue
el periodico a casa? ;Lo mismo
que si lo compro en el quiosco?

({Cuanto gana un vendedor
de periodicos?

7. Documentacion

A veces se muere alguien, y
al dia siguiente, sacan dos hojas

sobre su vida. ;Quién le da al pe-
rniodico esa documentacion?

De qué hay archivos en el
periodico: fotos, articulos... se
almacenan los periodicos ente-
ros?

(Como es eso de tener un
periddico en microfilm? ;Puede
verse?

-.Como se hace esa Seccion
de «Hace 50, 25 anos»?

El periodico jes un centro
de documentacion y consulta co-
mo una biblioteca publica? ;Te
dan informacion si la pides?

8. Empresa

(Cuantas personas pertene-
cen, por ejemplo, a la plantilla de
este periodico?

(Estd bien pagado un traba-
Jador en el periodico? jMejor o
peor que en otros sitios?

iSe paga mucho a los que
colaboran y escriben articulos en
el periodico?

{Qué horarios suele tener
una persona que trabaja en el pe-
riodico? (Es verdad que se tienen
que pasar la noche alli?

{Qué es eso de un trust de
periodicos?

9. Historia

(Cudndo se invento el perio-
dico? ;Cual fue el primer perio-
dico diario? jEs lo mismo «pe-
riodico» y «diarion?

Cuando se fundo este pe-
riodico? (Como fue? ;Por queé?
(Quien?

¢(Qué otros periodicos hay
en la ciudad editados aqui?

Alguna anécdota del perio-
dico, aniversario, fiesta....

-Personajes importantes en
la vida del periddico.

Historia de las instalacio-
nes.

10. Lectores

(Que tipo de lectores tiene el
periodico? ;Como se averigua
quién lo lee, donde, por qué?

Los periodistas que hacen el
periodico, jlo leen después?

Los de talleres, ;lo leen
mientras lo hacen? ;se lo llevan a
casa tan pronto sale?

Visitas de
escolares a
La Voz de Galicia

El procedimiento para
concertar una visita de los
escolares al periodico no
puede ser mas sencillo. Bas-
ta con llamar por teléfono a
la Secretaria de Direccion y
concertar el dia y la hora
adecuada. El numero de
alumnos no debe ser, en
ningin caso, superior a 60 y
deberin venir acompanados
de los profesores que crean
oportuno, Las visitas se or-
ganizan solo por las maia-
nas. con excepcion de los
sabados y domingos. y tie-
nen una duracién aproxi-
mada de 45 minutos.

El nimero del telefono al
que deberan llamar es el
(981) 28 81 11).

—i¢Leen el periodico los que lo
venden?
iQué opinan los lectores de
su periodico?

11. Lenguajes
—¢Qué tipo de edicion es la de
su periodico: sensacionalista,
descriptivo, grafico..?

(Usted cree, por ejemplo,
que un nifio de 10 afios entiende
el lenguaje del periodico?

+Cuantos generos periodisti-
cos se usan en el periodico: arti-
culos, editoriales, reportajes, fo-
tonoticias, encuestas, entrevistas,
graficos..? ;Cuales son los mas
frecuentes y por qué?

12. Periodistas

{Como se hace uno perio-
dista, ;Qué carrera sigue?

;Qué pasa con el jaleo de
que hace falta o no tener carnet
de periodista para escribir en el
penodico?

—¢Redactan aqui las noticias
de nuevo o las aceptan tal como
vienen de agencia? ;Quién hace
los titulos de primera pagina?

—¢Queé tipos hay de periodis-
ta: articulista, reporter,... cudn-
tos hay y en qué se diferencian?

—Es verdad.que los periodis-
tas no tienen horario y tienen
que ir urgentemente a donde se
produce la noticia?

iLos fotografos del periodi-
co son periodistas?

13. Produccion

—¢En qué se diferencian esos
tres grandes procesos o fases de
un periodico: Administracion,
produccion, distribucion?

—¢Aparatos que reciben noti-
cias? ;Como son y como funcio-
nan?

~(Cémo se compone un pe-
riodico? ;Quién lo hace?

(Como se edita? ;Qué es
una rotativa? ;Como se embalan
los paquetes?, etcétera.

—Tecnicas de impresion, co-
rreccion, color...

—¢Que es eso de varias edicio-
nes, suplementos, extra, etcetera?

14. Publicidad

(Es verdad eso de que el pe-
riddico se vende dos veces: a los
que pagan la publicidad y a los
que la compran?

—(Cuanta publicidad tiene
que tener un periodico para que
sea rentable?

—iAdmiten publicidad que di-
ga mentiras?

—¢Cuanto vale, por ejemplo,
un anuncio de una pagina ente-
ra, de media o de un cuarto?

—¢S1 yo quiero poner una es-
quela, cuanto me cobran?

15. Redaccion
~(En qué se diferencia redac-
tor y periodista? ;Qué es un re-
dactor-jefe?

(Cuantos redactores hay en
el periodico?

(Cada seccion del periodico
(deportes, internacional, etcéte-
ra) tiene un redactor-jefe?

:Qué hacen con los articulos
o noticias que les llegan al perio-
dico y no las usan? ;Las tienen
que pagar?



