DE LOS SERRANO A CS

SILVIA ROZAS BARRERO

PERIODISTA,

os estudios de comunicacién que se realizan en nuestra sociedad se
centran normalmente en el pensamiento racional de la informacién
litica, la prensa econémica, los articulos de opinién; dejando asi, a

un margen, los “productos” televisivos basados en el pensamiento simbdlico
que apelan a los sentimientos: las series de ficcién. Encajadas en las parrillas

y adornadas con la publicidad buscan audiencia por las tardes y por las

noches. Tradicionalmente, las series tenian dos publicos objetivos: las muje-
res por las mafianas y las familias por las noches. Pero ni la mujer estd ya en
casa por las mafianas ni el consumo televisivo es ahora familiar, sino indivi-
dual. Las cadenas de television quieren audiencia, desean enganchar a los
espectadores, que no cambien a otra. Pero lo més importante, lo que man-
tiene viva una serie es la publicidad, quizd no tanto por su audiencia total
como por su target. El ranking lo encabeza: CSI, Aida, Yo soy Bea, Los hom-
bres de Paco, Los Serrano y House.

Los ingresos publicitarios son la fuente principal de ingresos de una televi-
sién comercial en abierto. Por eso, écuanto cuesta un spot publicitario de 20
segundos en cada cadena? Se oscila desde los 170 euros/anuncio de La 2 de
2.30h a 3.30h, a los 44.500 euros/anuncio en el Prime/Late Night de Telecinco.
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“Los SERRANO”

Ellas son neurdticas y sofisti-
cadas. Ellos son sencillos y cam-
pechanos. Ella es profesora y él
propietario de una taberna y
entrenador del equipo del barrio.
Ella tiene una madre y dos hijas.
El tiene tres hijos y un hermano.
Ellas adoran la comida sana.
Ellos, el jamdn y el vino. Diego y
Lucia, recién casados y absoluta-
mente enamorados, deberan
aprender a convivir bajo el mis-
mo techo con siete personas que
viven en mundos diferentes... en
divertidos y entranables mundos
que te atraparan. Asi se define a
si misma la serie “Los Serrano”.
Después del éxito de “Médico de
familia” y de “Periodistas”, la
productora Globomedia vuelve a
acertar. Porque “Los Serrano”
retne ante la pantalla a jovenes
y a mayores; es la apuesta
“familiar” de Telecinco y es
capaz de competir tranquilamen-
te con el bastén del doctor “Hou-
se”. Con una emision semanal,
consigue cuotas de pantalla del
23,7% (mas de 4 millones de
espectadores).

Se estreno en abril de 2003,
partiendo de la boda de Diego
(Antonio Resines) y Lucia
(Belén Rueda). Hace poco la
serie recuperd uno de los recur-
sos clasicos para deshacerse de
un personaje: la muerte tragica.
Belén Rueda no podia compagi-
nar su trabajo en la serie con
una representacion teatral, y
por eso mismo Diego sufre aho-
ra la depresion mas profunda de
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cualquier familia. El capitulo de
la muerte de Lucia congregé a
mas de 5 millones de personas.
Una serie de audiencia, que en
2005 se convirtié en el quinto
programa, detrds de tres
retransmisiones deportivas y de
Aqui no hay quien viva.

La vida familiar de “Los
Serrano” se desarrolla en tres
ambientes: la casa, el bar y el
colegio. En estos lugares temas
de actualidad iran saliendo en
cada capitulo, desde el enamo-
ramiento de Eva (Veronica San-
chez) y Marcos (Fran Perea), los
problemas econémicos de la
familia, los celos en la pareja...
La casa, en concreto, la cocina,
es lugar de encuentro. El pasillo
del colegio intenta acercarnos al
ya famoso “Compafieros”. Y la
barra del bar es el refugio de
Diego cuando la situacién fami-
liar se complica.

Pero esta serie, ademas de
vender valores y estereotipos,
estd sacando un gran negocio
econdmico gracias a la populari-
dad de sus actores porque utiliza
su éxito televisivo para ser plata-
forma de otros negocios como:
los discograficos, los productos
de su serie, cursos de inglés,
etc... Lo Gltimo ha lanzado al
mercado es un disco llamado
“Santa Justa Klan”, formado por
los actores mas pequefios: Teté,
Guille, Boliche y DVD. Y no es
casualidad que este disco esté
lanzado por la misma discogréfi-
ca a la que pertenece Fran Perea




y el Suefio de Morfeo, grupo que
sali6 en la serie para hacer promo-
cion de su disco.

Pero el lanzamiento de este
disco esta provocando un gran
malestar en Telecinco, con la pro-
ductora Globomedia, la encargada
del nuevo grupo, debido a que los
productores estdn mas preocupa-
dos por la promocion del disco,
que por la caida vertiginosa que
esta sufriendo la serie en cuanto a
audiencia se refiere.

No sélo nos estdn haciendo
promocion del disco durante la
serie, con la aparicion de la can-
cién en la cabecera, durante y final
de cada capitulo, sino que en su
pagina de Internet, tienen un
amplio espacio dedicado al disco.
También les hacen promocién en
programas de Telecinco como “A
tu lado” y “El programa de Ana
Rosa”, en los que los nifios han
sido entrevistados y han actuado,
y programas como “Aqui hay
tomate”, te ofrece bajarte la can-
cién a tu movil.

La familia de “Los Serrano”
toma el relevo de los product Pla-
cement y desayuna en la cocina
con los productos puestos estra-
tégicamente encima de la mesa.
Segtin la Asociacion de Usuarios
de la Comunicacidn, en esta serie
aparecen las siguientes marcas:
Balay, Cine Cité, Coca cola,
Codan, Chocolate Nestle, Galletas
Maria, Haribo, La Lechera, Mahou,
Mercado de Fuencarral, Minute
Maid, Navidul, Nescafe, Ono, Pro-
segur, Puleva Batido, Puleva
Omega Calcio, Smarties Sousa,
Top fit, Colon.....

<&\

“Yo soy Bea”

Tras la apuesta
hace afios de An-
tena 3 con el cule-
brén colombiano “Yo
soy Betty, la fea”,
Telecinco estrend
en julio de 2006 una
adaptacién espafio-
la, “Yo soy Bea”, y la
cadena norteamericana ABC, “Ugly Betty”. Esta historia sigue cauti-
vando a medio mundo tras la presentacién de una nueva Beatriz Pérez
Pinzén, aclamada por telespectadores de mas de 70 paises. Es la serie
méds vista desde 1995, desde que se estrené ha conseguido un Tp de
Oro a la mejor serie de telenovela, su audiencia ha conseguido una
cuota de pantalla del 38,9% y, ademas, su audiencia es fiel y cada tar-
de, congrega a mas de 3 millones de personas. Asi es que la cadena
Cuatro ha adquirido los derechos de emisién de “Ugly Betty” y serd
una de sus novedades.

Producida en colaboracién con Grufiid, Freemantel Media y RCN,
“Yo soy Bea” cuenta con actores nacionales, tramas adaptadas a la
sociedad de nuestro pais y elementos humoristicos. Personajes este-
reotipados, guiones tépicos y esperados, con previsibles golpes de
efecto a través de los decorados; pero una serie que escapa a lo pre-
tencioso y pedante, el espectador no espera mas.

"Yo soy Bea”, una ficcién de emision diaria que narra la historia de
una joven de 26 afios, muy preparada y excelente en su profesion de
economista, que sin embargo, tiene dos grandes frenos en su vida: fal-
ta de atractivo fisico y la falta de habilidades sociales.

Los personajes de la serie ofrecen los estereotipos mas comunes y
manidos de nuestra sociedad: la fea es lista, profunda y estd enamo-
rada del jefe, el galan; la guapa es desagradable, superficial y esta
orgullosa de su curso.

Curiosa serie en la que la protagonista ha firmado un contrato en el
que no puede ser vista en publico, quiza para no desvelar el esperado
final, que Bea, en realidad, es guapa; Bea sufrird su cambio de patito feo
a cisne, que se quedara con Alvaro y que triunfara el amor. Eso es de
esperar, si seguimos con el estereotipo. Pero esta situacion ha provoca-
do que la actriz pase por una situacion animica muy complicada, las
duras y muchas horas de trabajo a las que ha sido sometida desde que
comenzo la serie, la presion mediatica que sufre y la cautela constante
que debe mantener para que no la fotografien los medios, han llevado a
la actriz a una depresion. Por eso, los personajes secundarios de la serie
han tomado protagonismo desde hace semanas.

Sin embargo, la trama de Bulevar 21 se alarga interminablemente
y el blog de “la fea” comienza a cansar a sus mas fieles seguidores.
(http://www.yo tambiensoybea.com/diariodeunafea)

En 2006, la serie, que se ha mantenido imbatible en el 100% de
sus emisiones, supuso ademas una magnifica oportunidad comercial
para los anunciantes, a los que ha ofrecido una media del 36,6% en

target comercial'.

' Es el grupo de audiencia compuesto por los individuos entre 13 y 54 afios, de
clases sociales media y alta, que viven en poblaciones de 10.000 o més habitantes,
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“House”

“House”,
estd produci-
da por Bryan
Singer (“X-
Men”, “Sospe-
chosos Habi-
tuales” y “"Su-
perman Re-
turns”), que
también dirige
el piloto de la
serie y que
aborda el gé-
nero desde un
punto de vista
mas original y novedoso, tanto argumental como
visualmente. Comenzé a emitirse en noviembre de
2004 en la cadena Fox y en enero de 2006 en Cua-
tro, que apuesta por las series norteamericanas que
mas audiencia tienen (“The Closer”, “Entre fantas-
mas", “Sex, love and secrets” o “Queer as Folk™).

Esta produccién rompe barreras y se acerca a la
medicina sin miedo ni complejos, a través de la figura
de su protagonista principal, el doctor Gregory House,
especialista en el tratamiento de enfermedades infec-
ciosas. Fisicamente muy peculiar, un hombre atracti-
Vo, entrado en la cuarentena, afectado por una cojera
y con un caréacter solitario. Es un firme creyente de
que debe curar las enfermedades, no a los pacientes.
House es un antihéroe que investiga sus casos con la
minuciosidad de un Sherlock Holmes.

La serie estd ambientada en un hospital universi-
tario de Princetown, donde Gregory House dirige una
unidad especial, encargada de pacientes afectados
por dolencias extrafias, en la que colaboran un
selecto grupo de aventajados ayudantes.

Con cuatro candidaturas a los Emmy incluyendo la
de mejor actor para el britdnico Hugh Laurie ("Los
amigos de Peter”, “Sentido y sensibilidad”), da vida a
este personaje, muy distinto de los protagonistas de
otras producciones de este tipo. Junto a él, destaca la
presencia de Robert Sean Leonard (“El club de los
poetas muertos”), que da vida al oncélogo James Wil-
son, uno de los pocos amigos del protagonista.

"House” destaca también por una original aproxi-
macién a los casos. El hecho de que el servicio don-
de ejerce el protagonista sea una unidad dedicada a
enfermedades raras, da oportunidad a los creadores
para mostrar de una manera muy realista qué es lo
que afecta a cada paciente: escéners, radiografias y
secuencias figuradas del interior del cuerpo humano,
al estilo “Viaje alucinante”, afiaden un toque trasgre-
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Sor y nuevo a esta produccioén. Serd por todo esto
que su cuota de pantalla supera el 20%, con mas de
4 millones de espectadores.

Hugh Laurie gané el Globo de Oro 2005 al mejor
actor de serie dramatica y ese mismo afio House
logré cinco nominaciones a los premios Emmy y
David Shore consiguié el preciado galardén al mejor
guién. De tal manera que House est4 entre las diez
mejores series de televisién de 2005 que ha elegido
el American Film Institute (AFI). Hasta el bastén del
doctor usado en el rodaje se ha subastado en eBayy
ha alcanzado un precio final de mas de 8.300 euros.

Los SiMPsONS

Empezaron como pequefios cortos de 2 minutos
de duracién en un programa de variedades llamado
“The Tracey Ullman Show” en 1987, El productor de
este programa, que mas tarde se convertiria también
en el productor de la serie, James L. Brooks, pensoé en
introducir como cortos unos cémics subversivos y
underground llamados “Life in Hell” cuyo creador era
Matt Groening. Este asegura que con solo una llama-
da de Brooks se puso a dibujar, y he aqui que le salié
la familia Simpson asentandolos en la ficticia localidad
de Springfield. Groening eligié este nombre porque
era la ciudad mas cercana a su casa. Los nombres de
los miembros de la familia fueron sacados de la propia
familia del dibujante. El padre y el hijo de Matt Groe-
ning se llaman Homer, su madre Margaret (aungue en
casa la llamaban Marge) y sus hermanas Lisa y Mag-
gie. El nombre de Bart salié de un anagrama de la
palabra inglesa “brat” (travieso). Ademas, muchos
personajes de la serie tomaron su nombre de las
calles del vecindario en que crecié Groening.

Por cierto, los Simpsons son amarillos porque la
primera vez que los dibujé6 Groening, lo dibujo en
Papel de ese color, cuando cambié de color de papel,
no le gustaron y se quedaron como estaban.

Tras aparecer en el programa americano, éste
consigui6 éxitos de audiencia debido en gran medida




a que la mayoria de espectadores aguantaba todo el
programa simplemente para ver los cortos de Los
Simpsons. Asi se gand el aplauso tanto por parte de
la critica como de los espectadores. La Fox decidié
que tuvieran su propio programa de unos 30 minutos
de duracién y el 17 de Diciembre de 1989 la familia
Simpson debutaba en la cadena en horario de méxi-
ma audiencia.

Se llevan grabadas 12 temporadas. Matt Groe-
ning tenia previsto finalizar la serie en su 11 tempo-
rada, pero la gran presién por parte del pablico le
hizo reconsiderar su idea y acepté realizar otra mas.

Durante los 13 afios que lleva en antena se han
conseguido una gran cantidad de premios, destacan-
do los 15 Emmy y mds recientemente una estrella en
el Paseo de la Fama de Hollywood.

EN EsPaNA

En Espafia se estrenaron un domingo de
1991 por la Primera de TVE en horario de maxi-
ma audiencia, a pesar de que ya se habia estre-
nado antes en Canal Plus en 1990. Las tres pri-
meras temporadas se emitieron por La 2 a razén
de un capitulo por semana, aunque se cambiaba
de fecha y dia de emisién frecuentemente. En
1994 pasaron a Antena 3 y a partir de este
momento se emiten todas las temporadas aun-
que en horarios y dias cambiantes. Y lo normal
es que, antes de emitir una temporada nueva, se
repitan las primeras temporadas. A pesar de
todos los cambios sufridos (repeticiones frecuen-
tes, cambios de horarios, e incluso de desapari-
ciones espontaneas) Los Simpsons siguen siendo
uno de los programas con més audiencia diaria.

Hay muchas series de televisién, pero Los
Simpson es un caso especial. Es la pionera de un
género que triunfa en la actualidad y se mantie-
ne fuerte en las audiencias llegando a una cuota
de pantalla del 30% a mediodia. Y es que sigue
gozando de una enorme popularidad en todo el
mundo tras casi 20 afios de vida. Por si todo esto
fuera poco, alin hay mucho que esperar de esta
familia amarilla en el futuro: con la serie asegu-
rada como minimo hasta la temporada 19 (que
concluird a mediados de 2008), la maxima aten-
cién la centra en la actualidad la esperadisima
pelicula de Los Simpson, que llegaré a los cines
de todo el mundo el 27 de Julio de 2007.

No es una serie para nifios, aunque sean
dibujos animados. Los menores no son capaces
de desentrafiar las innumerables ironias que
traslada esta produccién sobre la sociedad norte-

americana.

FUTURAMA

Esta nueva serie de dibujos animados, también
de Groening, se estrena en marzo de 2000 en Esta-
dos Unidos, en agosto de ese mismo afio en Fox Lati-
noameérica y en octubre de 2006 en La Sexta. Narra
la historia de Fry, un repartidor de pizzas que, por un
descuido, es congelado el 31 de diciembre de 1999 y
mil afios después recupera la actividad. Asi, el perso-
naje se encuentra viviendo en el afio 3000 y la civili-
zacién es muy diferente a la que él conocid. Los cre-
adores realizaron un minucioso trabajo de investiga-
cién sobre el género de ciencia ficcién para evitar las
criticas de expertos en el tema. Pero esta serie, aun-
que se desarrolla en el futuro, no deja de plantear
temas pasados y presentes como el deseo de poseer
la eterna juventud o la necesidad de estar con los
seres queridos que ya han muerto. Los personajes de
Futurama se parecen fisicamente a sus primos her-
manos Simpson.

Esta atrevida y original serie, que esta cargada
del humor que caracteriza a sus creadores, cuenta
las aventuras de un grupo de peculiares personajes
que, en el Nueva York del afio 3000, intentan salvar
el mundo. Futurama no es una utopia, sino una for-
ma poco idealista de plasmar la forma de vida del
afio 3000, en el que los humanos siguen lidiando con
los mismos conflictos que existen en el siglo XXI.

El problema entre razas se encuentra centrado
aqui en las relaciones entre humanos, aliens y
robots. El conflicto més importante es la plaga
migratoria de los aliens a la Tierra, unido al elevado
ndmero de robots superinteligentes / superincompe-
tentes los cuales son, en general, vagos, hoscos e
incapaces de asumir las funciones que les asignan
sus creadores humanos.

A pesar de todo esto, Futurama también muestra
numerosos avances tecnoldgicos desarrollados en el
afio 3000, de hecho, la tecnologia ha avanzado tanto
que nuestros personajes ignoran qué es una rueda.
Ademas de edificios flotantes, robots y ovejas espa-
ciales, el profesor Farnsworth introduce numerosos e
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inolvidables inventos tales como el “Oloroscopio”, la
“Paracaja” o la maquina de “Y si...?".

Otras innovaciones menos inspiradas incluyen la
cabina de suicidio que funciona con monedas, y el
Soylent Cola, bebida cuyo sabor resulta irresistible a
todo el que la prueba.

En Espafia, La Sexta ofrece dos capitulos a racion
diaria, con unas cuotas de pantalla de mas del 4%
(méas de 500.000 espectadores). Falta por saber, si
laSexta intentara explotar “Futurama” como Antena
3 hace con “Los Simpson”.

to de la serie en Espafa, se decidié exportar “CSI: Miami” y "CSI: Nueva York”.

Esta serie ofrece, basicamente, la investigacion de violentas y misteriosas muertes, desapariciones y
asesinatos con tres ciudades de fondo: Las Vegas, Miami y Nueva York. En cada una de ellas el equipo de
investigacion es diferente y cuenta con un reparto extraordinario.

En 2006 Telecinco puso en marcha una nueva politica de ocupacién comercial que le llevé a reducir la
presién publicitaria en determinados espacios. El éxito de esta estrategia aplicada estuvo en esta serie, en
la que voluntariamente Publiespafia se autorregulo y limitd la cantidad de publicidad emitida -en todas sus
formas-, reportd beneficios no sélo a los anunciantes, que mejoraron sus resultados de campafia, sino
también al programa, que cerr6 el afio como la ficcion extranjera mas vista de nuestro pais. |

csl

“Crime Scene Investigation” o
“CSI” comenzé con “CSI: Las
Vegas” en Estados Unidos y pasé a
ser la serie dramatica mas vista
con una media de 26,6 millones de
espectadores. Posteriormente llegd
a Espafia de la mano de Telecinco y
se cumplieron las expectativas de
éxito previstas. Cuando finalizé la
cuarta temporada obtuvo una
media de 4.711.000 espectadores.
Después de ver el buen rendimien-
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TIENEN DERECHO A LA EDUCACION.

En Entreculturas trabajamos por el derecho a la
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