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Desde éxitos histori-
cos como: Dallas, Star
Trek, Dinastia,... hasta
los ultimos pelotazos
televisivos: CSI, Mujeres
desesperadas, House,...
Las series norteamerica-
nas han conseguido ocu-
par gran parte de la
agenda televisiva. Si
triunfa en Estados Uni-
dos, parece que el éxito
en nuestro pais esta
garantizado. Entender
por qué esto es asi, qué
hace que las series ame-
ricanas tengan tan buena
acogida, es el objetivo a
analizar en este libro.

AGUADED, J. 1., Convi-
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sociedad civil y los pro-
pios medios-, centrando-
se de una manera espe-
cial en el papel que ha de
desempeniar la institucion
escolar en la integracién
curricular del medio tele-
visivo en las aulas.
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LS KINOS
VLU WOVENES FHEXTE
A LA FANTALLAS

G*MANTILLA, C. Y

GALLEGO, W., Los NI-

NOS Y LOS JOVENES FRENTE

A LAS PANTALLAS, MINISTE-

RIO DE TRABAJO Y ASUN-

VIR CON LA TELEVISION.

TOS SOCIALES, 2004.

FAMILIA, EDUCACION Y

RECEPCION TELEVISIVA,

PAIDOS, MADRID, 1999.

En este texto se ana-
lizan los diferentes entor-
nos clave para fomentar
la educacién en el uso y
recepcion de la television
-la familia, la escuela, la

La television se ha
convertido en un ele-
mento primordial del
hogar familiar y para
nuestros nifios y nifias
es la primera alternativa
de ocio. En estas condi-
ciones no es exagerado
afirmar que la television
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se ha transformado en
un elemento de sociali-
zacién, educacion y
entretenimiento de pri-
mer orden para nuestra
infancia.

Este libro analiza
como debemos plantear
la relacion que estable-
cen nuestros hijos frente
a las pantallas.
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PEREIRA, C., Los vALo-

RES DEL CINE DE ANIMA-

CION, PPU, 2005.

La infancia, el cine y
la educacién en valores
son la razén de ser de
este libro. Su autora
ofrece un andlisis sobre
las implicaciones exis-
tentes entre cine y edu-
cacion: criterios pedago-
gicos, calidad cinemato-
grafica, tematicas a tra-
tar,...

El cine de animacion
ocupa especial protago-
nismo en esta obra. A
través de distintos ejem-
plos, la autora muestra
una nutrida seleccién de
objetivos educativos y
valores para trabajar en
el aula.

EL CONSUMO DE MEDIOS
ENLOS

JOVENES DE SECUNDARIA

AA.VV., EL CONSUMO DE

MEDIOS EN LOS JOVENES DE

SECUNDARIA, CCS, MA-

DRID, 2003.

Este libro ofrece los
resultados de una inves-
tigacion sobre el uso de
los medios de comunica-
cion social por el alum-
nado de Secundaria. El
resultado da a conocer
con exactitud el perfil
del consumidor joven.
Para el educador, este
libro es interesante pues
ofrece las preferencias
audiovisuales que tienen
los alumnos.

AA.VV., TELENINOS PUBLI-

COS, TELENINOS PRIVADOS,

EDICIONES DE LA TORRE,

MADRID, 1995.

La aparicion de los
canales privados en



competencia con los
publicos ha transformado
a fondo el panorama
televisivo espafiol. En
este libro, los autores
revisan los reajustes
entre la oferta global de
las televisiones y los
habitos de los telespecta-
dores. éQué relacion tie-
nen los nifios y jovenes
con los programas? Es la
pregunta que se preten-
de responder.

Homo videns
siediml deledirimid;

SARTORI, G., Homo

VIDENS. LA SOCIEDAD TELE-

DIRIGIDA, TAURUS,

MADRID, 1998.

En plena revolucién
multimedia, el homo sa-
piens, producto de la cul-
tura escrita, da paso al
homo videns para el cual
la palabra ha sido destro-
nada por la imagen.

Giovanni Sartori man-
tiene que esta situacion
provoca que el video-
nifio sea un adulto sordo
de por vida a los estimu-
los de la lectura y el pen-
samiento simbdlico.

VICTORIA REYZABAL,

M?*., PROPAGANDA Y MANI-

PULACION, ACENTO EDITO-

RIAL, MADRID, 2000.

¢Qué es la comunica-
cion persuasiva? ¢Para
qué sirve?
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Este libro analiza las
distintas formas de
manipulacion y propa-
pangada con las que
convivimos. No sdlo es
una cuestion publicita-
ria, nos influye, y
mucho, en otras facetas
de nuestra vida. La lec-
tura de esta obra nos
ayudara a destapar en
qué medida somos real-
mente libres...

Maria Garcla @2 Cartro

ficcion Lehevisiva
papular
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G*pE CASTRO, M., L4
FICCION TELEVISIVA POPU-

LAR. UNA EVOLUCION DE LAS

SERIES DE TELEVISION EN

Esp4N 4,GEDISA, BARCELO-
NA, 2002.

de la audiencia.

Segun Mario Garcia
de Castro, el éxito de las
series nacionales se
debe a dos cuestiones
fundamentales: implan-
tacion de técnicas de
produccién norteameri-
canas y caudal creativo
procedente de la tradi-
cion del realismo popu-
lar espafiol.

HISTORIAS
Y ESTEREOTIPOS
Rokss (Bl 1 farvie B Hishon

QUIN, R. Yy MCMAHON,
B., HISTORIAS Y ESTEREOTI-
POS, EDICIONES DE LA
TORRE, MADRID, 1997.

Al mismo tiempo que
se ofrece un curso sobre
medios de comunicacion
a alumnos (y profeso-
res), se trabaja el ambi-
to de los valores y de los
estereotipos.

Cada capitulo se
compone de apartados
de informacion teodrico y
de actividades para rea-
lizar en el aula.

MONTERO, Y., TELEVI-

El autor analiza las
leyes internas de este
género televisivo a la luz
de sus antecedentes e
influencias y de las con-
diciones materiales de
su produccidn. El exa-
men muestra las carac-
teristicas del medio, las
textuales de los perso-
najes y las demograficas

SION, VALORES Y ADOLES-
CENCI4, GEDISA, BARCELO-
NA, 2006.

Este libro resalta la
funcién socializadora de
este medio e incluye el
resumen de investiga-
ciones y estudios de
casos sobre adolescen-
tes y seriales televisivos.
El ultimo capitulo es de
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Television, valores
y adolescencia

N5

especial interés, en él se
exponen los resultados
de un trabajo realizado
por la autora a partir de
la serie “Al salir de cla-
se”.

CASTELA MARCOS, 1.,
E TICA DE LA TELEVISION.
CONSEJOS DE SABIOS PARA
LA CAJA TONTA, DESCLEE,
BiLBAO, 2005.

La television, como
la loca ruleta del casino,
no va mas. Necesita una
mirada reposada ante el
vértigo que la ha llevado
a morir de éxito, con la
caja de los beneficios
rebosante y el prestigio
por los suelos. Este
volumen quiere ser una
propuesta critica que,
desde un pesimismo ine-
vitable, aunque modera-
do, ayude a salir de la
caotica situacién en la
gue se encuentran las
625 lineas.m
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LIBROS PARA PEQUENOS Y JOVENES

BARBAPAPA

Barbapapa

AuTOR: TISON, A. Y TAviOR, T.

EpiToRIAL: BEASCoA, 2007

EDAD: A PARTIR DE 2 ANOS

Barbapapa naci6 en
un jardin. Asi se inicia el
primero de una serie de
cuentos que tienen como
protagonista a un diverti-
do, bonachdn y curioso
personaje.

De trazos suaves,
emocionados textos y
dibujos sencillos, espe-
cialmente de agradecer
esto Ultimo, Barbapapa se
convertira en un héroe,
un buen amigo, un perso-
naje entrafiable que hard
las delicias de los mas
pequefos del hogar.
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Pequeiio Malayali

Autor: GEs, P.

EprtoriaL: ComeeL, 2007

EDAD: A PARTIR DE 4 ANOS

Malayali nos ensefia
su pueblo, sus costum-
bres, qué es lo que mas
le gusta hacer, cudles son
sus problemas y como
intenta superarlos.

Vive en Kerala, al sur
de la India, entre enormes

montafias y el mar de
Arabia. Malayali recoge la
fruta, ayuda a su madre
en las tareas que ésta le
encomienda y todo lo hace
con una sonrisa.

De la coleccion “Nifios
y nifias del mundo”, este
libro nos ayuda a educar
en aspectos fundamenta-
les de la vida como la
tolerancia y la solidaridad.
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El gusono que pado ser my
HERMIEL AR & (1F E16T3

El gusano que pudo
ser rey

Autor: Garcia DE ORro, G.

EprroriaL: Epesg, 2007

EDAD: A PARTIR DE 7 ANOS

Cuando Bombix Mori
asoma su cabeza, lo pri-
mero que ve es el cielo
azul. Acostumbrado a
vivir enterrado en la tie-
rra, por fin encuentra
algo de luz y de claridad.

Este es el inicio de
una gran, gran aventura.
El gusano Bombix, ni
muy largo ni muy corto,
ni muy gordo ni muy fla-
co, se enfrentard a mil y
una aventuras: lobos
hambrientos, cuervos, un
ejército de paja,... y qui-
z4, aunque os parezca
increible, llegue a ser
rey.
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El regalo del rio

AutoR: BALLAZ, .

EDITORIAL: BAamBU, 2006

EDAD: A PARTIR DE 8 ANOS

Un hombre vio bajar
por el rio algo que flotaba.
En una cesta iba un nifio.
Lo habia condenado a
morir el rey. Sin embargo,
el destino le depara un
futuro diferente. El nifio se
convertird en joven, cre-
cera fuerte y sano con el
fiel propdsito de volver a
recuperar todo lo que por
justicia le pertenece.

¢Llegara a casarse con
la hija del rey? Para
saberlo hay que leer este
libro de aventuras y de
fantasia.

Nikolas Malenco-
vich. Un dragén en
el bolsillo

Autor: Rico, L..

EDITORIAL: MONTENA, 2006

EDAD: A PARTIR DE 10 ANOS

¢Un ojo de cada
color? Si, efectivamente.
Nikolas, ademds de haber
nacido en Macedonia, tie-
ne un ojo de cada color...
Ademas, guarda un gran
secreto: iha visto al dra-
gon del lago Ohrid!

Un viaje a Barcelona,
con escala en Atenas,
servira para descubrir

cudles son los encantos
de este fantastico chico,
capaz de ir de polizén en
un barco y de usar un
objeto magico que le pro-
porciond un viejo cingaro.
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La noche que Wen-
dy aprendio a volar

AuTOR: MaARTIN, A.

EDITORIAL: ALGAR, 2006

EDAD: A PARTIR DE 14 ANOS

Roger y Wendy inician
una noche rutinaria de
guardia. iAlerta, codigo
sesenta! Un homicidio es
el inicio de un extrafio
caso: piezas de coleccion
y joyas de gran valor.
Una novela trepidante en
la que la joven Wendy
tendra que enfrentarse a
unos peligrosos asesinos.
Correr, luchar y disparar
seran, a partir de ese
momento, los verbos mas
utilizados. Sin duda, esta
noche Wendy aprendera a
volar..l



