Actividades
didacticas

para reflexionar
sobre algunos
datos interesantes
del mundo

del juguete.
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Niios, publicidad y juguetes:
un triangulo complicado

Aida Herreros A
Peviadista

{rrhy, un peluche con pinta de gremfin lanedo en miesteo pals por M1
Espafia, ("un robatito que canta, juega v hiy que eoidario muy bien™) fue o
estrella en la Navidad del 99.a pesar de costar 7.000 pesetas. Descrito como.
un producto inferactive (un amagochi de peluche) gracias i cineo sensores:
que le permitian refrse cuando se le hactan cosquillas, emitir sonidos, ser
sensiblea-la luz ¥ al mifdo; [os psicdlogos sin embargo advertian gqug éste
=como cuslguer otro Juguete- no podria sustituir nunea al contacto humano.

En el 2000 fue ¢l patinete, gue meses después se vendiaa tan s61o 3.000
pesetas o se sorteaba en pctubre, en un intento desesperado de deshacerse
de el antes de las promimas Navdades.

Enel 2001, las eafenladoras-convertidoras -én visperas del eurii-, jrmtey
a tody la parafernadin ereads por Harry Porer fueron algunos de los objetos
mis demandados. '

i Cudles serin los mas vendidos en el 2002. 7

Antis de imciar nuesras compras, conviene, estar lo
mits enterado posible. La Guia de juguetes AU, por
ejemplo, se edita desde 1991 con todo tipo de infor-
macion prictica sobre juguetes que estin en el mer-
cado y destacan por su calidad,

AN, 1a Asociacion de Investigacion de li Industria.
del Juguete (i ey surge en jumo de 1985 como
ma miciativa del Instiiuto de la Pégueno 'y Mediang
Industria de Valencia (IMPIVA) y de la Asociacidn
Espafola «le Fabricamtes de Jugoetes (17700
i ey exi Conmias dei 350 empresas asociadas (el
S0% delsector el juguete) sus Ones son; favorecer 14
innovacion, el desarrally y I investigacion tecnologicn,
aumentar la competitividad de las empresas v mejorar Ja




calidad de los productos. El
departamentn de Producto,
por ejemplo, cuenta con un
panel de mul familias con
hijos de (Ve 14 afios de edad v
una ludotega: sala de jucgos
con 400 socios entre los 4 ¥
los 12 afos de edad. Desde
este deparfamento se realizan
estudios del mercado de los
vonsumidores ~desde un test
e protolipos @ an lest del
producto ya comercializado-
v S& asesora e investipa sobre:
ta duracion ¥ la adaptacion
del juguete al nifio, la edad reco-
menduda y lu comprension de las
nstruceiones.

Adenuis, como fruto de i lnea

de investigagian iniciada en 1992

en colaboragion con ¢l Departa-
mentode Persenalidad. Evaluacion
y Trattimiientos Psicoldgivos de la
Favubtad de Psicologia de la Uni-

versital de Valénci, surgio el

Ludismévtl, que permute levar ¢l
juceo ulos ninos hospitalizados.
Para seleccionar Jos juguetes del

Ludeomovil se han eswudiade desde-

lu posibilidad Je limpicza v desin-
feceion a su capacidad de mds de
un wse 0 su adectdcion pam
tirfios/as con alguna mmovilidad,

Aoy e ored premios
los mujores JugEicies

Todos los aifios Jos jugieteros

espafoles hacen balance de fa tem-
porada anterior en ¢l mes de febre-

ro; tras 1 feria del juguete gue se:

celebr anualmente én Yalenein

oy Birwnes it oo del 85 )

28 de gnero, comeidicron por pri-

meria vez en Valencia las fenasdel

Juguete, Moda Infantil ¥ Puernical-
rura, bajo el tinnlo generico de “Fe-
tias del Nifo'

Los Aros de Oro son los pre-
mios que |a Asogiacion Espaniola
de Fabricantes do Juguetes conce-
de 4 los mejores jupuetes del aiio
tras lss votaciones de pediatras,
ludotecaros v psicologos infanti-

les atendicndo o los valores de

innewacion, mangiabilidud, dura-
cion, atractivo para los nifios y
diversos gspectos pedapdgicos.

En ¢l afiv 2001, 33 jupgoetes
optaron 4oy Arosde Oro de FEIL
tras una preseleccion entre los 140
présentados, El jurade otorgd 3
Aros de Oro, uno para cada une de
los tramos de edad esmblecidos, y
4 Mengiones de Honor, Lo elegi-

don ihan desde e adaptacion de uy

futholin clisico a nifios/as de | a3
anos hast un teclado musteal para
inntroducir al fifio v 1a nifa de Xa b
afios en ¢l aprendizaje de la misics
O Juegos y jpgoetes relacionudos
con el medio ambiente como el
camion Volvi inetatizado de reci-
¢lado o ¢l juego “La Ecologin’,

MNova: Ecoligica presento JAR-
DINCGVA, un proyecto para dise-
far 4 “maravillosos jardines™ en
mimatura: ¢l jardio vivero, ¢l jar-
din acudtico; ¢l jardin del laberinto
¥ el jardin cientifico, contodos los
clementps. necesarios, por umas
cinco mil pesetas:

Un paseasnmero por bay
ticndas die jusuetes o
mudiados de noviembre

Todavia quedan jugueles por
Hegar, pero ya puede uno hacerse
unnidea..

De 14 telé estan los Monstruos,
Supererie, Pokeman y Digimon, las
super-nenay.. Entre las mufiecas
mas rompedoras, siguen las Diva-

Starz mieractivas y las Briafs ;
“las chicas con pasidn por [a
mioda"(e] coche Bruiz lewa
radio FM incluida) junto o
las 'mil curas- totul Jook de
pies a cabeza.

Contintian, también los
peluches de todo lipo v eon-
dicidn, las vonstrucciones;
los juegos demesa; jugtictes
educativos como los de
Diset-lectron o los de Nova
version “Hagalo usted mis-
mo”: Fiveronova, Teatrono:
ver. Velamove.,

¥ para coleccionisias, la
empresa Cayro de Denin ba sacado
este afio una sene de Jucgos repre-
dugcion de las afios 20 ("no és wil
juguete”, advierte) como los cani-
cas; 1as tabas o el domindg circular,
aconsejados para mayores de: 14
afos,

En este 2002 1o gue sorprende
es la cantidad de accesonios que
aparecen comd champifionegs junto
alog munecos y mureeas ( coches,
autocaravanas, trenes, yates...), asi
como mmaturas de los distintos
elementos que: forman parte de i
vida del “ama de casa™ - carritos de
limpieza; de 1 o de o compra,
aspiradoras; fablas do planchar,
stadoras. . La imitacion de la rea:
lidad lega al Dentista bromista,
con la reproduccitn de una boca en
i que se pueden empastar dientes.

O las mascotas teckno, perros-
robot gue parecen sahdos de ly
guerra de Tas galnxias:

Comprarjneuetes driles
v ereativos

Lin juguete -segin lu Dirgctiva
Europea sobre Lo sepuridad de los
Juguetes- es “fodo producto conce-
bido o manifiestamente destinado
ser Wtilizado con fines de juego por
nifios de edad inferior 4 14 whos”
Se-excluyen de esta definicion los
adornos de navidad, modelos redu-
cidos para coleccionistas adullos,
rompecibezas de mas de 500 pic-
zas; Miegos artificiales. hondas 'y

i)

]

=
r:

=

T

Moy / D 2002.0° 272 - P¥YM




PyM

tirachinas, juegos de video, imita-
clones de arimas de Tuego v jovas
de fantasia, catre otros.

“Cuoantas 'mas posibilidades
ofrezean. mejor”. es decir. gue no
se agoten en un ol uso sino gue
permitun recreuciones ¥ recombi-
nactones, o5 loque recomiendan
los especialistas.

Sobre cuantos juguetes, los jus-
tos ¢ imprescindibles. Pocos, Pero
como cada vez son meénos los miios
v mis los tios/tias, abuclos/as v
demis familia, se puede optar por
puardar algunos para sacarlos en-el
momento adecuado,

i I Podéis hacernos unas clantas
| preguntas antes de “lanzaros™ a
comprar:

- €5 el juguete adecuado a
la capacidad e interés del
nifio? '

- sdugard con él sole unos
minutos o podrd entrete-
nerte durante dias?

- ;0frece:muchas posibilida-
des de Juego o sdlo una?

- ¢Estimula la imaginacién
del nifio?

- ¢Es un jugtiete qire favore-
ce el juego caoperativo?

- jReproduce estereotipos
sexistas?

- JEs'de buena calidad,

I durard mucho tiempo?

£ Oom |:'.Il Il - hl\-. I_I Fi“l'! i .\':'.'i'\ l:‘;\' I.H l_‘l'i'n ll:{T',;: un
isuln Jnouette pucden varaay nasea ui) Wl %

E1 70% de las ventas se efectin entre el 24 de diciembire y ¢l 5 de
encro. A medida-que se acercan lus fechis, seinerementan los precios de
acuerdo con la mayor demanda de un produeto. Hoy én dia. en noviem-
bre y antes, ya es posible disponer de catilogos ¢ infurmacion suficiente
pura efectuar las compras antes de los dias fatidicps v shorrarse bustan-
te dinero ... y disgusios por no encontrar lo que se quiere:

£ [THACED LA PRUEBA!!: Eligid aquel juguete que vuestro hijo os lleva
pidiendo desde hace semanas, ese que sin duda compraréis estas Navi-
dades, Visitad tres establecimientos distintos, en distintas fechas. Aqui
o5 ofrecemos una tabla para ordenar y comparar el resiltado de vues-

tras investigaciones:
| ihe Novienibe A demmyviembin | i e dicrembre
Esuthlecimigno | | PR | I = E | AR
Establecimiomo 3 | - i | i £
Cisirugr 1o ;In'."[ﬁ.;'-. neudles

“Los nanos aderan los jugucics
que hacen cllos mismos™; estaes’lo
experiencia de un maestro de uy
puehlecito de Leon que, ante 1a fal-
tade recursos: realizd con los miios
S00 juguetes con vbjetos cotidia-
nos comy lapones ¥ envases de
detergenies o suavizantes,; rolula-

helicopteros. - guitarras, dinosau-
rios, todos ellos con su cha enla
direccion '

Lios bebés son muchas
veces los mejores eemplos: Les
regalis un juguete carisimo Y oa
¢llos les encanta arrugar ¢l-papel de
regilo o mordisquear las pantas de

Iedrakar vn Lo

Hay para grandes y pegque-
fos: para bebes. hermanos/as
gue henen “pelusa”™; del nmindo
del Titbol, de laciencia contadi
de manera amena; para desco-
brir el mundo de la pinturacy a
los pintores; clasicos como
Manolito Gafatas, Harry Pot-
ter, ¢ capitan Alairisie o El
Setior de log anillos; libros para
fodos los pablicos como El
drhol generoso, “adoptado™
por los-adultos de la Biblioteca
de Venezuela... Solo tienes que
entrar  en una libreria ¥
|mirar!...
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dores usados, ete. Asi surgieron la'caja

J Un-ejemplo: Con una plantilla tan sencilla como esta
papel, lapiz v fieltros de colores o tela podéis hacer una gran
coleccion de marionetas "de dedo” para representar todas
las historias que se os.ocurran,

Dibujad antes los disefios en un folio y con ese patron recor-
tad y pegad el fieltro. Estos son algunos modelos:

e

LI

Ed
A

J Agui encontraréis mas ideas:

- WIL%E%A.. El fantastico libro para los dias de (luvig, CEAC, Barcels-
na, -

- PINOL, R., Diviertete haciendo titeres, Parramon, Barcelona, 2001.

- LIMOS, A., y Sadurni, L., Crea y recicla, Parragon, Barcelona, 1997,

- PONCE, A., Y GARGALLD, E,, Reciclo, construyo, juego y me divierto,
CCS, Madrid, 1999.

« HANCOCK, J., Jugar y crear juguetes, Parmagon, Barcelona, 1996,




hersolidario

En Navidad, pareee que todo ¢f numdo
estd dispuesto a ser algo mis generoso,
Aprovecha estacreunstancia para colabo-
rar en alpuna de:las miltiples iniciativas
solidarias: Campaia Juguetes s Cuba,
matenal escelar para los nitos de Bosnia-
Herzegoving, repalar tarjetas navideiias de

algum ONG, donar comida al Banco de
Adimentos, comprar productos del Comer-
cler Justo...

RNE 'y 1a Fundacion Crecer jugmdi
han organizada por wereer Ao conseoutivo
la campaia “Lin juguete. una ilusion™, que
enviard jugnetes 8 nifos de Colombia,
Bolivia, Nicaragua, El Salvador y Repibli-
i Daminieana: Com el dinero que se reco-
Jade la vema de'un objero de-hacer pom-
pas de jabdn, ‘al precio de 3 @uros (500

peselas), s¢ comprarin juguetes sigufenda,

el lema de este uio: “Por (res euros juga-
mos odos”

7 No puede mi tiene que ser el (mice
romento del ano para hablar de solida-
ridad con los nifies; pero aprovechando
las campanas, los mensajes de los
medios de comunicacion, los ANUNCIOS...
podemos hacerlo también en estas
fachas,

Seguramente el tema surgira espontane-
amente en cualquier situacion cotidiana,
pero si no, también podemos elegir un
momento y un. lugar adecuado para tra-
tarlo, '

- Habfadles sin culpabilizarios ni
ntemanzurms Es verdod que exis:
ten muchas desigua!dades pera
‘igualmente es cierto que hay
mlchos motivos para.la esperanza

- Participad con ellos en alguna
campania solidaria .

~'Regalad juguetes nueves.a algung
ONG, explicadles que a ellos tam-
bieén les regalardn juguetes nuevos
esta navidad

- Escribid con ellos la carta a [os
Reyes Magos vy sugeridles que
pidan cosas también para aquellos
que no tienen
Explicadles qué es el "comercio
Juste" y animadles a comprar este
tipo de productos para sus regalos
del "amige invisible" y juegos
similares

= La familia ha de ser el efemplo-en
la vido cotidiana, o lo lar¢o de

acciones valdrdan de muy poco

tode el ano, si no, todas estas

duguetes que ingumplen ol eodigo deonioldgico

Be los: 1000 anuncios analizados por varias asociaciones de

consimidores sobre 294 Juguetes diferentes de la campana de 1999,
22 ineumplian el Codiga: Deontologica de Publicidad de Juguetes
firmado por las asocidciones de consumidores v los fabricantes de

juguetes en 1993, Habin anuncios sesistas, otros que ttilizaban o

animacion figurada s nelwir la leyenda deque el producto no
tenia movimiento propio, alsimos que se promocionaban dento de
un program o |0 haclan mediante un famoso... 13 de ellos fueron
retirados; ,

En 1996 los consumidores pidieron la retirada de § anuncios de
Juguetes, ontie ellos los o las muiceas Barhie Sirena y Barbie Rui-
seifor, de Mattel, por animacion figurada, El ordenador Genio
2006, de Viech; por meluir famosos en su promogion y la agenda
Meggmeiary, de Cefatoys, por connotaciones sexistas.

| [ Seleccionad varios anuncios publicitarios de eses que han
"ancandilada™ a vuestros hijos:
- Sentaos con ellos y con sus amigos, primos... y analizad
el anuncio intentado descifrar lo real de o irreal.
- No se trata de desilusionar, sino de hacer comprender
como es exactamente el juguete que quieren,

L.a publicidad de juguctes
Segin un estudio de la Asociacion de Usuarios de la Comuni-
cacion, el padre apatece en ¢l 41% de los dntncios de juguetes y la
madre en el 6% Los abuelos. el 12% v los maesiros; el 8%, El
padre v Ia madre juntos, §610 ¢n el 10%. En ¢l 31% de los anuncios
e mufieess o vocinitas aparceen solo nifis mientras que pistolas ¥
‘margianes aparecen junto-a nifios un 38% de los casos: El 38% lle-

wvan nombres-en inglés.

| £ Con los anuncios que: anteriormente habéis seleccionado u |
| | otros, y con catalogos de juguetes, asociad el tipo de juguete al
| "gancho” publicitario, Para ello podeis elaborar una tabla sena-
|lando qué juguete se anuncia y guién aparece en el anuncio
. {nifios, madres, padres, profesiones...)
- ;Que imogen ofrecen los padres en cada anuncia? jQueé
se pretende?
- (Cudl es la relacion entre padres e hijos?
- ;Qué diferencias hay entre usar la imagen del padre o
la:imagen de la madre?
- (Cudndo y con que intencion se utitizan a los "abuelos"?
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L Union Euwropea:
Malalos Vv olrassaytanciax

El Parlamento Europeo quiere que la legislacion sobre

los juguetes con fialatos (PVC blando) habitual en-mordedo-

res o chupetes, sea mds estrcla. Lo Comisidn Burapea habia
propuesto la prohibicion de 6 flalatos, pero la Eurocamara
guiere gue se probiban odos los fralatos en los ohjctns des-
tinados a meterseen la boca y que la concentracion maxima
sencdel 0°05% en aquellos que puedan meterse en | boca
sungue esta no sea su finalidad.

Bruselss: de-momento: no ha prohibido los juguetes
blandos de PYC (mordedares, chupétes ) para menores de
tres anos (aungue paises como Holanda, Bélgics, Succls y
Dingrmarca han aconsejado retirarles de la venta) - Sin
embargo, asociaciones coma {ireenpedce recloman unas

“Navidades sin PVO™ y, ante la dudis, hay quien piensi ¢n el
principio de precateidn,

I Comprobar que el juguete adquiride no constituye un
peligro para la salud y la ‘seguridad 'de los ninos, 25 un
requisito y una obligacion de la Administracion. Si bien,
coma consumidores, debemos asegurarnos que los produc-
tos comprados no-contengan Irregulanidades (en su compo:
sicion o en su utilizacion) que puedan perjudicar al nina.

- Informaos sobre (o normativa legal de las etique-
:tas que deben “acompanar” a todo juguete (dife-
renciando edades)

- Contrastad esta informacion con el producto que
queréis comprar: sustancias de elabaracion,
garantias, certificado de cafidad, fabricacion...

—_—

Participan en Mesas Redondas;

fiquilino Polaino-Lorente {Madrid)
José¢ R. Valdizdn Usén [Zaragoza)
Javier Sansebastidn Cabacés

" (Madriq)

Javier Cabanyes Truffino (Madrid)
E. Manuel Garcia Pérex (Madrid)
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\Miranos datos

Segiin un estdio realizado pot La Universidad
de Valencia (Instituto de Creatividad ¢ lnnovacios
nes Creativas) en 1997, casi un 50% de¢ los
nifies/as de 7 g 12 afos entrevistados elegian i
Juguete por 1a posibilidad de compartitlo con los
amigos. Y para mn 28% erm motive de rechazo de
un’ juguete la falta de tempo para utlizarlo,

Otros datos interesantes del estudio eran que;
un 30% de los nifios/is no tiene hermanos para
compartir sus juegos y un 24% 1ampoco cuenia
CON Amigos o veenes ¢on los que jugar fiugra del
colegio®

Paia saber mas
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- La reviste Oci-Compra Maestra (revista de

informacion v defensa del comsumidor) suele

publicar siempre en el nimero de-diciembre

un estudio sobre diferentes aspectos del

Juguete: la segundad....

- Revista Jugueles v fucgos de Espaiia,

Ediciones Just, Barcelona,

= Guig de Jugueies editada por el Instituka

Teenologico del fuguete (ALILT)

JORNADAS INTERNACIONALES sobre TDA-H:

Ponentes |nvitadas:

Eric TAYLOR M.D.
(Reino Unido)

José J. BAUERMEISTER Ph.D.

(Puerto Rico, EE.UU.)
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