iY Barbie cumplio 40 anos! (y Il)

Carmen Pereira / Encamacion Sueiro

Propuestas
para la
intervencion
pedagodgica.

Barbie y la mujer

Ideas previas

Continuacion de Tal como afirmna Frangoise Thébaud, (Historia de las muje-
Padres y Maestros res V. El siglo XX, 1993), en esta época se producen ung
n° 248 (28-32) serie de fransformaciones sociales, culturales, econdmi-

cas y politicas que repercuten en la vida de las mujeres
como: el desarrollo tecnologico y cientifico. la sociedad
de consumo de masas, las guerras y olros desastres. .. ori-
ginan cambios sociales importantes en todos los aspec-
tos de la vida femening, asi como el derecho al voto. al
aborto, a una matemidad libre, sin peligro v planificada,
a la irupcion definitiva en el mundo del frabojo. a la edu-
cacidn deblde g su reconocimiento como sujeto de
derecho...
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Coda vez se hace mos notoria o
presencia da la mujer enel mercado de
trabajo, Igual ocurre en el mundo culty-
al y en el politico. Asimismo, se ha incre-
mentado su autonomia en refacién con
la institucion conyugal -mediante la cre-
acion de empleo, la proteccion social
asegurada, el alivio del trabajo de man-
tenimiento y culdodo de |os miamiros
de la familia, lo cugl permite, a su vez,
ung mayor participocion e impiicacion
en la vida social-, su occeso masivo a la
educdcion y al frabajo remunerado v
coda vez mas digho, a pesar de la desi-
gualdad de oporfunidades escolares y
lclorales. Aungue consideramos que sigue siendo
preciso insistir desde lineas de coeducacion y sensibl-
lizacién hacla el caraicter equitativo de los empleos.

Tedo esto arastra consecuencias tales come la
desapanicion legal de la autocracia marital y el exter-
minio del oma de casa tradicional, la orentacion
izquierdista del voto femening, el advenimiento de
una demaocracia fomilior en o vida cotidiang; la re-
presentacion en corgos de responsabilidad y direc-
cion; la aparicion de nuevas relaciones amorosas v la
modificocion de o imogen y percepciones gque muje-
rés y hombres fienen de si mismas/os y del otro sexo

Tombien es el siglo en el gue surgen nuevos idea-
les ambivalentées: el ama de cosa-esposa-sumisa de
los cincuenta, g mujer rebelde v reivindicativa de los
sesenta, la superwornan de los ochenta y la mujer
comprometida de los noventa; la liberalizacién sexual
se dezarrolla paralela a una ohjetualizacion del cuer-
£o de las mujeres, hacia la mejora en las condicionas
de vida v a la aparicion de modelos de comporta-
rhientos consurmistas.

En este contexto podriomaos situar a Barbie, enfre
los veinte marcas de mas vaior en el mercado mun-
dial, e juguete mas vendido en el mundo v 10 Inspira-
clén para los mejores disenadores, innovadores y
otros profesionales del ambito de las artes vy de Ig
moada. Su imagen fue elemanto de inspiracién del
artista Andy Warhol. {TAMBINL M., El disefio del siglo
XX, 1998), Barbie &5 uno de 10s simbolos culturales mas
influyentes de este siglo; sobre fodo. si fenemos en
cuenta que siendo una MuUnNecaq, No reconoce bare-
ras de razao, lengua, edod, clase social e ideologias.
Desde la dptica colecclonista, Barbie se sitla en
puestos de primer orden, logrando altas cotizaciones.

(FENNICK, J.. Munacas Barbie. Breve guia de estudio e
identificacion. Zendrera Zarquiey. Barcelona, 1999,
Como sehaldn Kate Mulvey y Melisa Richards, {la
mujer en el siglo XX, 1998), ocupa el exfremo opuesto
del ideal de los 90 respecio a lo pluralidod de o belle-
20, pese a lo cual sigue encamando todo o que nos
parece valioso. Barble da forma v vida a los suefios y
a las aspiracioneas de millones de ninos; de ella opren-
derdn ferminidod y cudl ha de ser su papel en la vida
y de ogquéllas aparecerdn ideas que modificaran los
comaetidos v ¢l aspecte de Barbie (Barbie cumple 37
arios. Documental Canal Plus, 1994).

Rarbie, ;modelo a seguir?, ;realidad

o utopia?

Ein Gyradr Qrdpnts e dedalivadn (@5 Cestiies que Se gl

el e Ry L e g T

1. Después de haber leido lo anterior y guardando
relacion con o mismo, vemos como Barbie acce-
de al mundo laboral, para o cual sus disenadores
le'han asignado diferentes profesiones, tales comeo
enfermera, azafota, dentista, ashonauta, ballaring,
profesoro, doctorg, pilote de los fuerzas adreas,
cirujana; candidata a la politica. bombera, pedia-
fra, propietania de boufique, ingeniera, gimnasta,
reportera,.., drecorddis alguna ofra que no figure
enfre las ya enumeradas? Sin emborge. no es ama
de caso, Impladora del hogar, madista, depen-
dienta, empleada en uno fabrica, camioher,
secretarnia. barrendera.... (A qué creéis que es
debido?. ;qué diferencias axisten entre unas v
otras profesiones asurmnidas o no por esta mufieca?

1. S compardis a Barbie con la mama de Mafalda,
gue figura en la tira comica que sigue, jqué
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modelo de mujer se refieja?, jgqué estilos de vida
caracterizan a ung y a ofra? (Dénde estdn las
semejanzas y donde g5 diferenclas entre ambas?

3+ Pero Barbie, no sélo fiene variadas y estupendas
profesiones, sino gue, ademds, posee una intensa
vida social que la obliga a tener mas de mil sofisti-
cados vestidos, con predominio del color 1osa
"chicle" vy disenados por modistos de renombre
Intarnacional (Chdnel, Armani, Benatton, Adolfo
Dominguez, Lydia Delgado) con sus respectivos
complemeantos, de ahl su concepcion: "Barbie de
dia. Barbie de noche", La cusestion ahorg seno
{coma es posible compatibilizar una vida laboral
vy sacial tan intansa? ;Sabeis de alguien, en vuas-
tro entame mas préxdimo, gue se asemeje a lo gue
de Barbie estamos dicienda?

#. (Rué pensis sobre o frose que elio repite: 0s chi
cos podemos hacer cualguier cosa"? o "Barbie, si, si,
sempre juntas & o "Los cursas de matemdaticas son
dificiles’. ; Que signiftca ser una sSUDewoman, como
mencioncbamos antes? Borbie, ;se ajusta o lo que
enfendemos porung supenyoman? ;por que?

5, Esta conocida mufeca porece tener fodo o que
ung chica desag vy pueda fanar: una muy buena

figura, un atractivo y sofisticado novio. un rabajo
elegante y decente. unos armanos repletos de
hermoszos y varados vestidos v complementos
(50l en zapatos puade elegir entre s mil millones
de pores disenados para ella), sin olvidar incluir en

su maletin todas los prestaciones de las nuevas
tecnologios: ademds de sus flamantes Ferrarl rejo
Y Ji:!gllilr oS0 -'.}t"-.'F}C,E.'i.-\,-":]. s molo SLZL,'.‘[:].TE{"_ S OUTO-
Caravang, su mountain bike. su equipo de subma-
finista, v cOMO NO, 5Us mascotas constituidas por;
146 perros, 10 caballos, cuatre gatos. un loro, un

chimpance, un oso panda, un ledn, una jirofa v
una cebra, Como podemos comprobar, el fend-
meno Borble &5 inagotable: Pero es que ademas I
Barbie, desborda de una complata y total ausen-
cio de problemas -domesticos, economicos, fomi-
liares. sociales. de pareja.... ¢ Conocéis cosos de
homibres y mujeras, que se encuantren an la misma
situocion? 5i no es osi. jde qué estamos hablan-
da?. ¢de una realidad o de una fantasia?, Sies una
fantasia, (por qué intenfamos imitara?  Somos
comnscientes de todolo gue posea Borbie?

Podeéis sondear algunos precios sobre Barble v sus
f_;{_.‘[‘];_}hj-‘T'!E,‘f"l.’DS en diversas l.’._l!E_-ZII'_]‘j- COMETNCICIES Car-
COonas y comparar despues |os impresiones obteni-
das Lo casa Mattel establece una media de nue-
ve Barbles por nifio, (qué supone esta proboabill-
dad a nivel acondmico?

b« Para ser feliz. (qué cosas nos parecen necesanics?

-~

« En &l entomo donde nos movemaos, ;gué es mas
frecuente, eancontramos con mujares como ia
mamd de Mafalda o como Barbie? Comentad

esto cuestion,

.J’T - 3 7
MAMA JQUE TE GUSTARMA
SER Sl VIVIERAS?
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Barbie y el amor

Ideas previas

Las parsonas nacemaos con diferentes necesidades

interpersonales, fales como,

—La necesidad de establecer vinculos afectivos

estables y duraderos: |os vinculos de apego.

—La necesidad de disponer de una red de relacio-
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nes sociales, como serian lgs relociones de amistad,
con nuastras compofenas y compaferos, con las per-
sONas que viven y actaan en nuastro ambiante mas
ProxXimo, .

—La necesidad de contacte corporal e intimidad,
que puede safisfacerse mediante las relaciones inter-
personales intimas. asocladas al deseo sexual. ala
atraccion v al amor hacia la pareja




Todaos estos necesidades de establecer relaciones
cen ofros seres humanos inferactian entre sig o lorgo
de nusstra vido. De este mode. la capacidad para
comunicamos inlimamente s aprende de lo forma
en que han ocurride nuestras interocciones con |os
figuras de apego durante la infancio; fambién pode-
mos decir gue parg muchos personos la mediacion
ofectiva esimportante pora la practica sexuol de tal
manera gue &l coma se desarrplle ¥ funcione uneg,
repercute en came lo hogaon los ofras y la satisfoceion
de las mismos es lao gue fovorece la supenvivencia de
lo especie.

Ademas de este caracter interdependiante, nues-
tras manifestaciones atectivas tombign son evolutivos.
Esto a5 asien un doble sentido, por una parte. los distin:
tos fipos de relociones que las personos establecen con
otras, son dependientes de los edodes de a5 mismas .
por atra, dichas relaciones estan sometidas a un proce-
50 de desarrollo y maduracion. Todo esto hace que
exista una gran diversidad de orientaciones y preferen-
cias aofectivo-sexucies, asi como diferentes estilos,
modos y maneras,... de responder o los mismos, dodo
que lasexualidad en las nifas y en losninos. en las jive-
nes ¥ en los jovenas, en los odultas v en los adultos y en
lgs oncianas v en los ancianos, en suma, en las mujeres
¥ en les hombres, no tiene prefijodo sus destincs.

Asi pues, lo sexualidod se convierte en ung moner
privilegioda de expresar nuesiras afectos v nuestio amor
hacia ios demds persongs,de favorecer el enriquaci-
miento personal, sendo 1a relacion sexual una formaint-
mao de interoccionaings con quien ¢ quienes Quenermios,

Barbie ;portadora de valores?

Como ya sabemaos, Barbie se relaciona con dife-
rentes personajes: con su familiia (Skipper, Tutt, Saocie,
Shelly y Todd. hermnanitas y hermanito. respectivamen-
te. de Barbie: Francie y Jazzie. sus primos). su novio
{Ken), sus amigas v amigos (Midge. Christie. Steffie,
Kelley, Cara. Tracy. Whitney, Miko, Steven. Devon.
Kayla, Jamal...), novios de su hermana y amigas, y con
sus animales y mascotas preferidos (Dancer. Dalles,
Huff Honey, Sachi, Mitl Meow. Puppy Ruff,...).

Coda persona expresa sus sentimientos hoacia Ias
demdas manifestandolos ante determinados actos. De
la misma manera que Borbie quiere y s querida por
su familla, novio, amistodes y animales v mascotas
preferidos, ella también hace y recibe algunas accio-
nes. Con el animo de contagiar su felicidad y fantasia,
organiza concursos fitulodos "Civismo,tolerancia y

IPégmme hasta
hacerme Horar!

*3tipos
diferentes

de gritos

*Espectaculores
II"Il'Jl'“'.EjiJH i
heridas

solidandod” vy "Qué me gustaria ser de moayor'. Las per-
sonas ganadoras disfrutaran de vigjes para transmitir
astos mensayes v hacerlos realidad en cualquisr lugor
del planeta. También en 1990, se celebrd |a Primeara
Conferencia Mundial de Barbie. convocando una
muesfra infantil procedente de mas de 30 paises dis-
tintos, cuyo chjetivo era enviar un mensaje que logro-
ra "un mundo mejor. Con motive de su nombramien-
o como embajadora de Unicef, en 1997, en defensa
de oy problemas que atafen al tercer mundo; a tra-
ves de Caritas, Mottel dend miles de juguetes para los
nifvos v nifias mas necesitados. Ademds, Borbie se pre-
ccupa de anadir a su lista de amistades, entre olras. a
PETSONas con minusvalios fisicas, o personos de las
diversas razas culturas y de multiples procedencias
geograficas e incluso aquellas con ideds y Qustos dis-
fintos a ella. Tras la caida del mure de Berlin, hoce
ahora una década, y en solidardod con los poises del
Este, llego la Borbie de lo omistad,

El exito de ventos de lo Barble-médica, lellevd a
colaborar en lo Fundacion de Lucha confra la Leuce-
mia.difigida por &l tenor Jose Carreras. Recientemen-
te extiende también su foceto de ayuda humanitarnic
en la "Compano de prevencion del cancer de
mama'. asl como en la eloboracion de prétesis pora
facilitar el movimiento de las articulacionss en ague-
lias personas que viven estas dificulfades.

Su red social es fan amplia que su acceso s obtie-
ne de modo facil a fraves de su incontable gama de
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accesonos & incentivos (ropa. colonias, comidas), de
sus libros y revistas, sus catdlogos, sus canciones, sus
propios programas de TV, sus peliculos, sus juegos en
CD-Rom, sus pGginas web a través de intemet..., todo
&sto consiguen de Barbie: dicean sus productores, una

muneca activa, emprendedora, sin bameras profesio-
nales, sin prejuicios raciales, solidaria, independiente y
que se hace respetar, (ROGLAN, J. Los felices 40 de
Barbie. Magazine, pp.64-68, Barceiona, 1999).

1. Araizde lo expresado anteriommente, comenlad en
AR (U IS SIGUIEHTES (HESHoNES!
¥ pQueé accionas realizais vosotras v vosolros y
cudles recibis de vuestras familios, amistades,
parejas...?, destacadias.

J En los diferentes relaciones socioles que esta-
bleceis (notais semejanzas v diferencias entra
allas?, poué valores resaltdis en ellos?

J ¢Estais de acuerdo en lo idea que sobre Barbie
manfienen sus productores?, jes preciso seguir
a Barble para conseguir esos objetivos?

+ ¢ Recordais escenas, comportamientos; actitu-
des de Barbie como protagonista de acclones
vickentas y agresivas? jConocéis complemen-
tos suyos que fovorezcon esos modos de
actuar? ;Que nos evoca Barbie en todo su
conjunto; expresion de la cara, texfura de su
cusrpo, medidos, tonalidodes, posibiidades de
movimientos, sus mensajes, su persona, sus relo-
clones sociales. etc..?

L. Conjuntamente: én el encerad <& elabaran oas Iis-
tas, etd Sere IS VElires of G, solrg (oS coritrava
lowes gue vias aporta Harkie, Tinalmente. secomenta
teacho lo plasidado.

34 A continuacicn, yen Pegquens (g
umfr con flechas estas dos coling:
Gieit o guieres b sueler dar (os siguientes merso:

WO, [EMETS e

21 LI de

fes ae afectn

¥o Parg responder ev Peduein Graps

W ¢ Cudl es el mersaje de afecto que con mayar
frecuencia recibis?

¥ pQuién es o pesona o personas que mdas mani-
festaciones afectivas realiza hacia vosotras/ os?

¥ Losmujeres y los hombres, Jelaboran mensojes de
afecto diferentes? 5i es asi. ¢ cudles son los mas
asiduos en o mujeres y cudles en los hombras?

+ Un misma mensaje de afecta, pueden emitilo
diferentes personas? ( Como es pasible ésto? Y,
chay algin/os mensaje/s de afecto exclusivals
de alguna persona? ( Cudlfes esfson? Sino estd
escrito, podeis escribino vosotras/os, Una reld-

cion sexual, jes un mensaje de afecto? Expli-
cadla,

J Fijaros en el caso de los mensajes emitidos des-
de lo publicidad. ;pensais gue las mujeres vy
los hombres raciben los mismos mensajes de
ofecto? Podeis seleccionar alglin ejemplo y
co-mentarlo,

+ Estos mensajes de afecto gue hemos enuma-
rado en la tablo antenor. ;lienen alguna rela-
cién con lo sexualidad? Argumentad |la res-
puesta doda.

v Alguno de los mensajes mencionados, (los

ponéls en boca de Barbie y los personajes que

la radean o de otras/os mufecas/os cuando
jugdis o jugastels con todos allas/os?

5. lUna persona portaver de cada Peguerio Grag

expone ql Gran Grupo las ideas mas destacadas, B

Te acompana a casa J
Juega contigo
Te coge de la mano J Jd madre
Te da un beso 1 1 padre
Te llama por teléfono J L1 novia
Pasea contigo J J novio
Te acaricia 1 < hermana
Te pregunia por lus cosas | U hermano
Te acompana al cine J dabuela
Te cuida U abuelo
Te felicita 2 J amiga
Te hace regalos U 1 amigo
Te dice piropos 1 < companera
Te hace guifos U J companero
Te abraza 0 - otros/otra:
Te acompana a clases J SR
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