ambientales

Andlisis
pormenorizado y
critico de la
publicidad
asociada al
deporte: ropa,
calzado, alcohol,
tabaco...

Propuesta de
actividades
para el aula o la

escuela de padres

La intervencion pedagdgica

ante la publicidad y el deporte

M? Carmen Pereira

Ante cualguiera de los soportes utlizodos (prenso, valla. T.V. cing
radie:. ). la publicidod. constituye un ingradiente esencial en el sistema
scontmico actual La publicidod se convierte en uno de les discursos
predominantes sobie 108 que glid 16 cultura y 108 valores, El thangulo
constituidopor la publicidad. Io meda y el consume eonforman un nue-
vo estilo de soclalizacion, contribuyendo o una nuava concepcion de
pensonalidod hurmanag gue demanda necesidades dervados de U 5ls-
femg econdomico basado enel gumento de un'consuma Incansclente:

El discurso publicitario reposa sobre:una premisa-clave: descubiir las
amociones, los deseos v los problemas humanos. Los publicistas estu-
dian las estrategias adecuadds para legar a los llusiones y fantasias de
Ias parsonas, augurandoles la satisfocclion plena; Una granrmayoria de
estas aimanas publicitarics se caracterzan por amonizar naturalidad
v fantasio. pora despertar asi diversidad de Impulsos, emociones y
deseos.

Aello se ghade o idea de consumir como un aclo de liberacion, como
una incitacién ala adopelén de comportamientos impulsivos sin previa

andlisis critico de lo gue se va a redlizor ¥ de sus consecuencics:

Los promotores publicitarios de arficulos deportives logran Incremental

suconsumae ¢ fravés de estasvics publicitarios asocia-
das o valores cormo: vida, salud, segundad, liberad,
belleza: amistad. alegria. felicidad. ilusidn. competiti-
vidad, estima social; &xito v autorrealizacian.

Nuestro centro de initerés va a ser la publicidad emifi-
da a traovés de los soportes de valla, revista y prensa
Con-ellos, pretendemas conacer. reflexionar y com-
prender sus mensajes & Infentaramos plantecr algu-
nas infervencionas aducativas gue nos introduzcan
ert el consumo desmesurade e iracional, para descu-
brir asi la repercusion del deporte en i desarrollo inte-
gral de la persond:

Nuestra inguietud se encaminard hacia' la blsqueda
de altermnativas que descubran el deporte comoiun
espocio basico para el crecimiento de la persona, ¥
no un deporte. como en diversas ocasiones. Inmerso
en un mundo de consumo donde se plasmia la evolu-
cion de la poblacién ante los cambies sociales mas
evidentes. odopfando. confradictorias posturas de
libertad e inconformismo, nuevas de formas de vestiry
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de comportarse, nuevos habilos en ocasiones poco
salydables; come lo asociacion del geporfe al consu
mo de bebidas alcohdlicas y tabaco. incitanda al
encuentro de emociones fuertas come lo aventura,
riesgo, la compeaticion. la alegria.

El estudio de estos recursos publicharos nos llevara a
contrastar la diversidad de valores contraverfidos aus
se hallan implicitos, con el fin dé solventar algunos
conflictes de indele personal, famillar y social atentes
en la juventuad actual: Inseguridad: ansics de liber-
tad, presion de grupo, incomunicdcion familiar. esca-
sez de recursos relacionados con el ocio y el empao
lere, influencia de los medics de comunicacion, pare,
agresividad. delincuencicu

A continuacion presenfames algunos mansajes publi-
citarios vinculados o mundo depertiva, con'el animo
de Incitar o los lectores motivados en Io tematica o
sequirla pista y descubrir sus denotacionesy connota-
ciones,




Actividades pard trabajar
publicidad y deporte

1= Recoged anuncios publicitarios
con tema deporfivo en ravistas v
prensa, desgubiendo sus mensajes,
slogan, imogen, colores gAlue valo-
ras llevan implicites? ;Como se
comportan sus protaganistas? ;Re-
fleion actitudes viclentas, solidarias.
individualistas. competitivas?

2.~ Eloborad amuncios aue hansmi-
fan ‘mensajes positivos hacla =t
deports.

3+ gConocéls alguno actividad
deportiva a favor de qliguna cousa
humanitana?  Como suele Inferve-
nirf Ia publicldad en esa ceasian?

4=y Como solemos actuar ante-la
adguisicion de una prenda o com-
plemento deportiva? (En'aué nos
florngs? Nos condiciona la marca?
i Realizamos andlisis- companatives?
oMNos informanmos previarmante?

S LComa actia vuestra familla
cuando teneis que reglizar corm
pras relacionadas con el deporte?
L3e encargan elios de la compra o
VDSOlos?

&+ Estudiod &l posible-equipamien-
to para 1o practica de un deporte
praferideo (Qué presupussto se

1.- Publicidad de deporfe

= “|.os atfetas son como son.
Se comportan de manera diferen-
o, Visten diferente”
{Nike, Atletismo).

| 7= A partit del texto de la
‘ siguiente publicidad de
und marca de zapatillas
‘ deporlivas:

|

“Las buenas manerds en e
basket segun Penny Hardo-
wiay.

Es muy amable por tu parfe
coger rebores siermpre que
58 me antoja.

Por favor, perdona i hori-
bie mate.

¢ Me regalas Ung canasta,
v encima un tito fre? Eres
demasiodo gensrose

Gracias por fiarfe en g
amaerfiguacion Nike Air de
mis zapatilas cuande e
fan sor encima de tu cobeza.
Cspierp que hu cojeante defensa
sa restablezco prorlo

Lo siento /sov demasicgdo rapldo
para fi cen las okas de mis 2apa-
litas Al Max Periny?

Debo disculpamme. por-al sonrojo
aque te causé mi finfa.

Tug infentos por' detener mi corn-
rragtaque son muy CUnosoDs

= "Destapd tus cudidades.
Nosotros los vestirernos” . (Nike, Tenis),

= "[Dasde hace mucha fiempo
sofaba con unas zapatillas como
éstas: Feel you wear”.
Sergi Bruguerau (Adidas).

Fraw Aumncs manosss oo of

segiin Pamrgy * Niwed
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Hoy me o pase de mieds mi-
chacandole. gracias:” (Nike Air).

-+ Qud gclitudes intenta mosirar
este persongie en su octvidad
deporfiva? Comentacdias
Como considerais la utilizacian
da deporfistas famoscs en puldll-
cided? JComo Influye en g mar-
co® yPaodrias traslooar esas
‘buenas moneras” a otnas situa-
cionies de vuestrg vida cofidia-
fia?

2.- Publicidad variada
con deporfe

= "l &xito es un juego da la mente”,

(Tagheuer, Rela)).

ambientales
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requlere? jHaobéis calculodo el
coste de un-eguipamiento departi-
vo escolar? Infentadio.

e i, r ol
tarae At o Nabga o on sywelisd
|k gl e s S
[T TR ————

PaSTLA, | 3

HENODEPRAVIA

8- 5 compardis el dnurcio |
antiguo (1929 de un jabon, el |
cual hace relacion al deporte,
con un anuncle actual ;aué |
diferencias encontdis? Se utl-
lizan los mismos estrategias
publicitarias?

9.~ Cuando estan retransmitiendo
una competicién deporfiva por
TV. sQué fipo de publicidad se
emite? {Cada cuanto fiempo se

= "Opel Tigra y Carles Moya.
Ventaja sobre el resto”,

(Cpel, Autombviles)

3.- Publicidad de apues-

tas deportivas
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inserta: publicldad?. (tiene relo-
cién con el deporte?

10~ ¢(Os habéis fijado en las
ambientaciones publicitarias de
los racintos deporlivos? jqué pro-
ductos se anuncian? glienen vin-
culacion directa o indirecta con &l
deporte?

11.- LEnqué deportes credis que se
Incluye mas publicidad? vy gen
cliales menos? (Qué foctores cre-
éis que infervienen?

12 Enocuanto a retransmisiones
efectuadas o través de la radio,
JQus clase de publicidad se insef-
ta mientras franscurre dicha activi-
dad deportiva? (Qué diferencias
encontréis con o publicidad emiti-
daenTV.?

13~ La publicidad,; ginfluye a la
hora de esterectipar depories
miasculings y/o femenines? Buscad
ajemplos y experiencios que argu-
menten vuestras refiexiones

14.- ¢ Qué volores se destocam en
las sigulentes afimaciones plasma-
das por estos reconecidos depor-
tistas del basketbdl? Podeéis dnadir
otras opiniones de protesionales
pertenecientes o otros deportes:

- Ahora los jovenss no tienen que
medir 2710 ni pesar 90 kg: para

4.- Publicidad de alcohol

con deporte

= " Footing o Zapping? Ter-
lulias con sabor”
(Zoco, Pacharén).

jugar. séle hace falla voluniad®.
Anderson (Rev XXL, n®27,1997)

-"En' la vide hay que tener equili-
brio, No puedes ser esclaveo de fu
trabajo. hay que hacerlo bien. por
supuesto, pere Nay que faner un
orden de pricridades.” Olajuwor
(Rev XXL, n°24, 1997).

=Bl boloncesto ez realmente
democratico porque as accesible
a cualquiera, Alli dende puedan
Jugar los chavales, l nivel de jue-
go aumenta. De aso se trada,
muchas canchas de baloncesto
dondea puedan Jugar log chicos. He
vigto Jugar a ninos de todo el mun-
du, y eada vez io estdn haciendo
mejor” - Abdul-Jatbbar (Rev. XXL: n®
19,1997

-"Na brille demasicido en &l institi-
to y aulzés me vinlera bien. No
tenio al fisice necesano para jugar
de dlero: pero si las dotes para
nacero. de sescolta, por esas
rmafianas gue habio pasado en el
gimnasio: Pero ol margen de esa
fuerza, también tenia ambicion y
recursos. Aprendi yo sole, nadig
me enseno ningun undamento
hosto que llegué a lo universidad”
M. Jordan (Fev. XXL. n*18, 1997)

= “Cuando me dijste que aras
profesor de natacién, pense guea
Iiamos a hacer unos largesy Iue-

go me invitanas.a un refresca’.

{J & B, Whisky)

%Mmmm:-— Cluarrmposen Lo
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15~ Selecclonamos publicidad
dapaotiva desds diversos soportes
(prensa, tevista, T.V., radio..). Y
teniendo en cuenta los sigulentes
principios del conocido credtivo
sobre La buena publicidad; obser-
vamos sl se cumplen sus recomen
daciones
) Vende el producto hoy y cons
fruye parg manong
b) Capta la atenclén del especta:
dor inrmediataments,
¢l Conliene una fuerte Idea de
veniq y promera un beneficio
interesante y dlcanzable para el
consumidor
) Lo idea es simple. clarg y se
entiende alo primera
&) Destaca de la competencia, del
fesio de la publicidad vy del
entomo
) Es memaorable.
a) Es relevante pora los posibias con
sumiclores del producto.
h) Lo marca estd Integrada en la
idea cenfral
i} No es un anuncio alslade, sino
unacampana. capoz de perdy-
rary crear un activo publicitaric
) El mensaje se adeclq g [os ca-
racteristicos ge los medios
(Adoptodo de Baossat, 1994),

=

& “Entre el deportey t
(Coronita, Cerveza);

= Tl squash. Yo scolch’.
{White Label, Whisky)

14« Considerad &l sigulanta
mensajs publicitano:

Son  pequenos cambios,
defalles casi Imperceptibies.
Tw posturaes diferenre. Hay
aigo en tusonrsa

Te ves mas esbelfa ounque
dices que ne has hecho dle-
fa.

Hasta tu piel y tu pele han
camoiaods, Incluso has am-
\ pezado a cantar por lo bajo.
E30-fambien as nuevo. Dices
que ahora haces.deporte, Y
que eso es fodo.4 ks posibla?
Just do | (Nike)
LCOmo Y. gus recursos nos
ayudan o sentimos a gusta
connuestro cuerpo?
¢ Nos Influye i publicidod en
las eompras efeciuadas?
| ‘¢Considararmos nuestro cusipo
come un valloso insttumento
| para sxXpresanaes y comunicar-
nos?

¢Nos ‘condicionc lg'apariencia
fislca de los personas: delgadez
obesidad, minusvalias, acneé,
belleza? (Y su forma de vestirse?
JQue valoromaes mas en uha
pemsona?

7= :Como podamaos protegemos
de g publicidad sobre deporte
gue atente al codigo ético esta
blecido? Cs presentamos digunas
de. las normativas vigentes para

W ttlecrrer | Fetrenmemt o

5.- Publicidad de taba-
co con deporte

= "Fleabor de la aventura”.
(Kame!, tabaco), Todo tereno

que observeéis st aiguna publicidod
nola contempla

= Se prohibe la publicidod ae
tabace v la de bebidas con gra-
auacion alcohollca superior a 20°

= "Ducodos. Muytuyo,
Muy nuestra®;
(Ducados, tabaco).
Traineras.

ambientales
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18:-p Qué pensais de los macre-
presupussios. publicitarios desti-
nados a famosos deportisfas?
Comentad la siguiente informa-
cion!

“Jordan y sus negocios publicifarios”
-Ha converticlo a Nike en una
marca mundiagimeante conocida
Los jovenss rechazan cualguier
otra, quieren las Air Jordan de
Nike.

-En 1992, el Comifé Ofimpico de
EEUU firmié un acuerdo con Ree:
bBok pard que esia empresa equi-
pase ol equipe, creando un gran
problema a-Jordan y .a offos
jugadoras, gquienes & negaron a
sublir ol podiocon dichas pran-
das Finglmente se optd por una
selucion de compromisc, v Jor-
dan, Magic y atres cuantos se
cubrieron con banderas ametl-
canas para ocultar el logotipo y
proteger su-alianza-con Nike,

-A principios del ano pasada.
algunos sindicallstas atacaran-a
Nike y a Jordan por explotar ¢ los
rrabajadeores 'del Tercer Mundo
pagandoles un sueido de | | cen
taveos lahora, muy por debajo del
sdlario minime. Jordan, como

siempre: s& manfuve al margen
de la poifica
-Enire oftos negocios deslacan:

el hembre anuncio de los cerea:
les Whealies, ropa Interior Hdly:
ngs. rapa Wilson. tanetas Upper
Deck. lapelicula "Space Jam™ au:
fopromocionando jersays. edre-
dones. machilas, el Michael Jor-
dan Restauranty su prapic mar-
ca de colonio

-En 1994 fue el primerc en la lista
de deportisfas preferidos. para
haecer publicidad. Este ano sus
ingresos totales podrfary convertir
o en e primer deporfista. qua

supera lo marca de 100 millones
de délores anuales. Asilo consi-
derd el publicista Murghy: TEsla
persong que mejor define la erg
madama de la publicidad depor-
tiva vy ademas sigue siendo el
deportista mas conogida de los
EEU. Lo gente ha llegodo a
conacerlo v a confiar .en él°
(Revista XX|. Bosketbaill, n? 18,
1997,

L Caonocéis ofros casos similares?
¥ ¢ Sobre famosos aepomtistas que
no-se: havan vinculege g (os
negocios publicitarios? Cormen-
tar ofras experencias parsciaas.
- Qg opindis de estas expresio-
naes exfraidas de un Documental
audiovisual proyectado hace
poco flempeen TV.7:

e Nike me Utiiza para mejorar ia
venla de sus zapotifas y vo los ufi-
lizo & ellos para mejorar mi cal-
dad de vida™. (Jordan}

= 5i el deporte es parafodos vy lo
impartante es particioar, ganor
no lo es fodo, tambien es &l
esfuerzo. Llegar aser el numerc
ung, no es justo.” (Canal Plus:
1997 El selle-dlel éxita Nike ™)

é.- Compeliciones depor-

tivas patrocinadas por
publicidad de tabaco

CAMPEOMATO DE ESPANA O

38 VOLEY PLAYA &

= "Ganta sin complejos”
(Dye, Whisky). Voley Ploya

=" Barreras arguitectonicas,
Barreras psicologicas. Barreras
laborales. Barreras sociales.
No es facil vivir con una discapa-
cidad. No lo hagamaos atin mas
dificll. Ellminemos los barreras”™
[ONCE. Por urirnundo sin imites),

8.- Publicidad de organi-
zaciones sobre minusva-
lias asociadas al deporte

7.- Competiciones
deportivas paifrocinadas
por bebidas alcohdlicas
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por medio de la television'. Ley
34/1988. de 11 de noviembre
B.OE.15 nov 198802 274,

-“Lo publicidad de babidos olco-
NONCAs NO aseciarng su consumo a
una mejora del rendimienta fisico
¢ ala conduction de vehiculos. ni

-“La-nomnativa: de o UE. (1989)
permite un blogue publicitarno en
los ‘espacios Informatives: sdlo
cuondo s510s tengon Una dura-
cion superior .o 30 minukos. La
directiva, por ofra parfe, estable-
ce que la publicidad debera ser

El deporte

v Favorece el perfecciona-
miento integral de la perso-
na.

v Ayuda a consolidar nuestra

; : seguridad fisica y psiquica.
Incluird argumentos © ambients-  fociiments identificable ‘del resto B g e | ' " e_"::. dq ;
. v Persigue la estética de una
- del programa. utiizando para ello
clones que se refieran a los depor Rrogr u pa obra bien hecha,

tes .o a los deporfistas.. los anun-
cios deberan reflejar en grados
centesimadles i graduacion alco-
hollca de las babidas anuncia-
clas."B.Q.E. 29, junio de 1990, n?
185, RTVE. Normas de admisin de
publicidad,

-"La publicidad de bebidas alco-
ndlicas y tobaco no podrd dirigir
se especiticamente a menores de
adad. utilizar lo Imagen de meno-
res & mujeres gestantes, niasociar
sU consumo o pracheos deporti
vas. educativas o sanitarias”

“Se recomienda ia inclusian de la
frase: Bebie con moderacion.”

““Enlg -pubiicidod de tabaco
deberd aparecer (o siguiente in-
formacion, asi como en el enval-
torie’ extenor del producio; Las
auforigades sanliarias advierten
que el tabtiaeo petjudica seria-
mentfe la salud.”, BOE,, 25 de
Junic te 1996, n? 153

medios, opticos © aclsticos™.
Diractiva 89/6627 CEE

(LCEUR 1989/1386) B.C.E. 13 de
julin de 1994, n* 166

19~ 405 ha ocuriido en alguna
oCcasién, como consumidores de
un producto deportivo; expenen-
cias gue no hayan cumplido: la
norfativa establecida? JHabsis
acudido o aiguna instfucion per
linente? yClholées conocéis y qué
funciones tienen? Habéls realize:
do alguna reclomacion?

20- Por Qlimo. os presentamos
una serie de volores que nos apor:
14 el deporte. ( ComMG los debena
aprovechar i publicidad a g
hora de confeccionar sus discur-
sas?

PPodéis elaborar un anuncio publ:
clifaro que recoja alguna de estos
aspacios positives o Inglusg,
podéis-anadir olgan valor gue os
parezca de interés. il

v Consigue el orden, el ritmo.
la constancia, la fuerza de
voluntad, el esfuerzo por la
superacion de si mismo.

¥ Su ética consiste en saber
perder y ganar, respetar las
reglas, jugar de modo trans-
parente, considerar al con-
trincante, analizar plantea-
mientos, flexibilizar, descu-
brir los errores y virtudes,
capacidad de reaccion, ser
tratado con respeto y digni-
dad, favorecer la competen-
cia entre iguales.

v Es una actividad ludica que
permite |a capacidad de cre-
ary divertirse.

v Es un proceso formativo per-
manente,

v Favarece la socializacién.

v Es competencia, pero dirigi-
da hacia un encueniro hu-
manizador, superando dife-
rencias, hacia tareas grupa-
les conjuntas.

CONCLUSIONES

dichd formacion.

tud humana y comunitario.

s Anfe lo publicidod de productos relacionados con el deporte, se requlere el desarrollo de programas de
intervencion pedagbgica, asi como la labor comunitang enfre educadores, alumnadae y familia que
-confemplen una planificaclon del ocio y tiempo libre y que velen poruna formacién para la vido de los
|Gvenes, donde los valores sociales (tolerancia, respeto, soliddridad...) ocupen |lugares priaritorios en

» Los procesps de-intervencion educativa en ambitos vinculodos con el deporte, senviran parg desperor
actitudes elacionados con la calidad de vida. el culdado y el respeto a la salud. asi comoe el uso ade-
cuado de un consurmo racional de estos productos

+ La necesidad de enfender los mensajes publicitarios vigentes sobre deporte, (aelita el comportamien!o
racional, retlexivo y critico de los ciudadancs y cludadanas anre o socledad de consumao. Se requlers
puss, al cumplimiento. de un codiga elico de los medios de comunicaclon gue nes:ayude o canocer,
analizar, reflexionar y actuar ante estos discurses, adophtando o la vez actitudes de responsabilidad Nocia
hakbitos saludobles, en consenancia con 'una sociedad democraticay foleranie:

» Lo intervencion pedogogica en estas areas s clave para consegur actitudes y valores, donde 1o coo-
peracion y la Igucldcd formmen personds libres, capaces de tomar sus propias decisiones hacia su okeni—

ambientales
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