LEER EL PERIODICO

«TEXTOS» PUBLICITARIOS (1)
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LA «PUBLICIDAD» FORMA PARTE
JMPORTANTE DEL PERIODICO

Homos vigta ya dos clases de textos que existen en gl
peridio sinformativass ¥ de «up."m'dn»_. Ahorg 05 Vamas
a har enlos J'Iamau_'ns lexlos O aRURCIRS _«pubhcrranos»:
pard muchas, este [MAR general gt anuncio —y o {exios—
o irig mefor porque a ¥eces fa puiicidad se constuye
lammbidn S3lo coit imaganes.

Pare esiugiar bien ests de la publicidad, vamos a dedwarle
algunas paginas, oomn gl fin dg fijarnos, al manos, en tres a5-
pectas: und, A oboervasdn direc1a {I‘.ie la publicidad en gl pe-
ricdico. gué paginds asupa, de que forma astd presaniada;
dos, un andlisis mas a fondo e la poblicidad: qué tipo da man-
saje presenla, coma [0 hace, cudl puede sar la reaccién del
coasumidor; v, tres, practicas de pubticidad, gue ng 000 s il
agbal escrilyir Aolicias en clase, sino también que la pubticidad
g un picelgrie madia de comunicacicn

1 CANTIDAD DE PUBLICIDALD

Bs el primer cjercisio gue pucile hacerss en clase: medir la can-
lidad dg publicidad que tisae un periddico. Para 21lo e kastE conm-
prar doz ejenplares, von el fin de ener en cuenta o de delante v o
de derds de cada pdpina, v recotar 38 1eeaes publichiatios, scpa-
ringolos de s textes de opinigr v de los wxtos informativns.
Colucas estos tros sectares del peciddico aio largo de la pared del
pasille ¥ te dards cuenta engeypuida de la proporeidn gae dedica ca-
da uno de ellos, Finalmente, come cjercicio digital, reduce a ni-
menod 13 cantidad de wearos dagtintos, gque se refiegen 3 un solo -
W, Qe SNEUCTInesT Jcuanios bay infarmamvos, de opintdn, publi-
crtarios?,

1 TAMAROS

FORMAS Y SITHOS

2re gjercacio B3 fjacse to log onahos de cada anencic: €] mas
grande, & bz prguefic ¥ los intcrmedios, Y, despuds, los clasifi-
s ulilizando Los masmos cecores peblicitarios goz hicisle ane-
riornane cuando se hablaba de cantidad. Dentro de Jod taenafing,
Shisle Wmhidn la opertunidad de clasificacidn por el ndmero do
obuminas que ueapa o la pdging Y, pur supuesto, cudnlos ocu-
0 una pdging enterd o medi

Eo cvanier a lag fuemag, Tiaee en lag variedades que nene: a 1o
alto, o ko ancha. ;Eslén Siferenciados de los textos de informacicn
PR alzuna linea o va lodo seguide?

Torespecny a los sikios, Jhay algin anuncio on primeraT (Ol
ngar suelen scupm los anancing en las piginas. weriba, abajo?
sHaz misen ba pagine izguierda o en 2 deregha, en las primeras
Fains ddei gorddicn o 20 las dltimas? Comparadas todas las pd-
2inas el perilice, cer ondl e ellas hishdis cncomirado mds pua-
blicidad?

CUN'I’ENIDUH Y TEMAS

Crva clasifwacicn que podemos hacer observande on directa la
miblicirlad de o peritilen, o5 dndonos o los comenidas de ca-
d anvneis : coches, muchles, ooaciencs, alfombras. raslnatanies,
LASGE, vestides, etcdtera. Por supuesio, sran parte de esle rabajo
¥ale tenes hegho en |2 seccian de anuncios por palabras, clasifi-
St eoondimacos o come o peiddicn les Lame. Ahi podras fi.

FURE en la cantisladd e tiles distintos ¥ cuARLgS anuneeos e nen
Cack i,

Pero, después |, observa 1o anuncios de las pdginas penerales v
clasificaios por contenidos. Aplicales a continuacién Lo que eslu-
iarnes ARterIommCnLe fespecie a la canlidad: de qoé objelos o te-
ryas hay més arascios. ¥ st compruebas ahers ses lamaios, de
gué traran log que invienen i finecs en pulblicidsd? ¢ Tienen al-
go que ver ¢l tipo de canicrde con la forma del anencio o el sitio
e dupan?

TEXTOS Y GRAFICOS

Finghmernte o esia opservacion diracia de ba publicidad del pe-
Fithdive, nos podsamos detensr oo cdme estin pesentados los
anuneiog en et periddice; ealos ¥ grificos. [Oudntos encocntras
gon un salo lesio, cudntos com un solo praficn y cudntos con texto
¥y graficot

Fifandongs solamente on el texto, puedes enconiar diversos fi-
pos ¥ amanos de letea. Bsim e dard una wdea de gque lo grafico no
s reduce s0lo a2l dibujo o a2 foto que gparece en el anuncio,
Podrias cosonses preseniar o o extudio de anuneios que pue-
dan ir desde los que usan mas tipoes v tamafos de letra a clros gue
utilizan séle uno o dos.

— ACTIVIDADES — \

I FHoced ta comprofecidns oe fa |
cantfdod sobee wn periddice y campa- -
redla luego can des mds de tips regle-
nal g nactonald, ;Es fa sizma proper-
cidn de log tres @aios-taformaiivgg,
apinicn, pulltciiarios— e todor ofles,
AENGNE BROS periddivos, Ratiralmente,
SEG PTVES (HE oires?

2, Dricen qur ¢l penddive se vendr das vores o 1@ prbficl-
dagd ¥ o lor fecterey. (Podriais averiguar crdnie vale ey
aRucie e dr periddicn, o ke pdpina, sedia, ac? En goe
gpencic publiciiaria of {o podrde decir, 58 08 ver card de
CORMBE ST,

1. Para camprabgr lo de famafias, foranas, silios, nada
mefar que forgue s il gleroncin de puzzle Cada subgri.
po, e eferaple, recornd mra pedpine del progdice donde
exigre publicidad ¥ reatos inforaaiives, separands coda
arumcio ¥ cada texto Los meacla rodos v despads que fox
atrng sebgrueas (ralen de recomprted b pdging.

4 Conprobad despuéds 56 o pernddicg caloca 1o midmse gn
{08 BUIRLES SN, FEAR R0 68 desdnimenys 5a deds vecsiras
frlecly SEroe inreresanies,

5 Podvisis empesgr of Jevds diviends ke gt de ¢ oFas
1o geeer ais compral cla ung de fa clase v vee 1 ! perid-
diee thae al pan anircie gite hable da eliar 0. al menas, el vi-
rie choicle las podriars agguirir.

G, Despnds, toced T exposicidn de conrendes, vlasificedn
dalod caon algin @ibnfe que tralpan (05 mEsmas eanacias ¢
presentnde Tos exeeeisvicas de eidd altcrde mds

7. Elegdd, ahora par sufegrapos. oF omiencis stds eiuveme,
indicanci por gud os gused mds desde of puako de visia weds
afrayrite, WHERCamdo par dnd B gUara mds deade of ot de
vista de g osestgcidn entétia v Moo,

&, Recariamds Uaviar dnnrcies Aayenes, Commaned ane
Aa Eﬂh."f IR e LY glf}'.rﬂ'i';ﬂ -!THJH’.‘C?IGJ' O Wik,
SEed ol g e salida?

N
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«TEXTOS» PUBLICITARIOS (2)

CINCO CLAVES PARA ENTENDER
LOS «MENSAJES PUBLICITARIOS»

Enaf estudro anterior nog fr,urncrs &n lo que podriamos Va-
mar datos exteros sobre fa pubficidad: canlidad, tanados, for-
mas, sifios, comfenidn, femas, fextos y graficps. Todas esias
variables s& pureden glrsarvar fiofmenle an ol peaddicn y parg
effgs hemos propuesta algunds achvidadas. Ahora vamas a dar
LN pAST IMAST Ver Ui poco 12 publicidad por dentro v g recor
sog Ltihed pars ser efeckva.

CLASIFICACION DE NECESIDADES

Pary elle proponemaos cinco claves que poeden avedar 4 clasifi-
var de alsin mada Los diversgs moativos— inglusg, & veces, naeds-
ue la publicidad utilga pura lyrear que log lectores crimpren
aguells que 3¢ 188 anunsie Y, para esa, vameos @ segoic Ta clasifi-
cacian de necesidades de la persond propuesta por picelopns
Miaslow, 5i el producio propuesie en la publicidad satisfice o apa-
remik sabisfacer— algung o vatias do estas necesidades, seguraimen-
te la pablicidad tendrd éxite v el lecsar, st pueds, comprari,
Awiles g estas cmed necesidades?

1 FISIOLOGICAS

En primer lugas [a n{.a_t-sumd fjt hqmenslaus 0 fﬂn'ﬂd cle LA
tener en cqu]l:hnc:- fisiologizo satudable, de minerd que o5 cone
poncnles fisioldeicos funcionen debidamende: termperaturs, sales,
Azuscar, proteiteas, vilaminenas, tensién anerial, colesterol. etedtera,

Aaleinds de wxbo £50, I que concieme a la consepvagidn de Ja
afpecie: satisfaceion del irpalse texoal, marernal, patecnal,v, o
generyl, lo que se reficre al apetito y s& conooe corvensional tnen-
te como necesidades printarias: hambre. sed, susho..

—; Engwepsvas glgun gruncio denide en 54 (exta o :'m-:':gm apa-
rezea fa rdeg de gue eie mrocdecto sorigfzee ofgena o esta THECE-
sidades fisictdpicas™

2 AFECTIVAS

Sor querida, ser .I‘TLH.EI.D gabwr gue alguien venddrd su:mpre enu
ayuda, Meeesidad de afecto, pertenacar & alguien, de compartir, de
dar y receir, de zenlinte cerca de ld gense,

El seraceptacto ¢roun grups, of saber grie alguen plensa en i, vl
[orsier cosie que, RS QUE par su valor, SOrk IMporiaees porgUe
mandiensn en Cive 4 presencia de la priaona qua e oz dio.

- T serg sy il enconnar arideios dowde of prodwcio raed
fegoda a algo afecrive. AL final. predy ser gue conteees ¢f produe.
fi PRI LE B eALErese 2 5O sy pevg muchas vecey £f indicanig
dfective resuwlts, gumgee suild y greondido, fogiante deisrmiene
o e e,

3 DE VALORACION

Es la necesidad de prasticio, de '.aier dz aumenia: I.. aitinla u:Is:
tEmo ¥ SERRir que pucdss consepuir (25 cosas, SEEUN b o pro-
pHEEE, ¥ £ campos adecuados ot capaeidad read.

Por otra pare 250 Hiene a0 eod e o demds: cuetzn contige,
habdan ele o, e edigen, te enicegan respoonsalilidades especiales, e
et g0 2 equipo, confian en i sus problema: v nepoctos.

= Bicked a0 geetiaiecbor dloarde Zue atogege S @S0 Tpader @ polofras
o IR enes calpraiivar,

3 AUTORREAL [T:".:";CIGWI

Adigde un maliz de prrl'-:t.utm a IU anterice: na sélo s '-.l.fum
o sino < llegar lo mas alo pasihle =n s5a escals de valires que
cacl une elige 4 su gaste, Liegar o ser wo B anquelia quee andia-
mys: Ly perfeccids de una obra bien hecha y acabada. la belleza, of

@dcr edxirnee de un coche, [ experiengia mejor.

El ser s fusre, quizd mds ree, mds poderosa, ser el privern
de la chasc o el que consigue lo casi impoesible ¥, por supucsoo, ¢l
miks seracial, of mis alegre, of mds generoso,

— My ye teate e aealizar agui codles debon ser fos velores de
Cader R findg de ver cfme el grnncto gaprovechia esta mecdvidiad y
fratd de comvencer dy que, & Que ComEie vile pradUcie, v G e
e e e ha sarisfecha.

SDE SEGLURIDAD _

La primera, estar corca de 1as personas que de proporeionan s
geridad, Luceo, poce a poco, |2 comprensién que muchas cosas, la
cits, lw epmida, el dingng, «1 pusses e teshajn cubren amhién ne-
cesidades elememtales para senlime seiera.

Finalmente, cada peesona podrd ver usa misma cosa desde di-
ferentes puntos de vista: 4 veoes la comida podrd verse deade el
pama de vists fisioldgics; pero, oiras, desde lo segurdad de que
no i Faltardn alimentgs oo wea expedicidn. Y asl pasa lo mismo
cyn el pader, Luinfloencia, a celacids humana, 8] ser conocido, un
talonanie de cheques, [os frenos d8 un cache..

Brrea te antecid dorde 5 desidgiee especiahnente fa dea de
que £re producto praporciong Vseguvidad” . Seguro que fa com-
praran los gue fo necesitan, s pueden hacerln

— ACTIVIDADES —

I Fifare en arwmcins "fisusldgroos”
cama date, sen pretender aludiv agul o
marca ningung, “Momentos con fabor
diferente O the rocks, Lnor cebor de
Rivla i, sclre elog, un cherre gencroto
de ¥ digirute_ese saler redomds, -
defirible, de colider mexciade con el
Jrin. fntenso of potudar ¥ seave a ls gerganta™.

-—Escage tns palabrar clave “fiximldgicas” - hamaastasis, tem-
Poraurd, asgedr, vilaeinas, protelngs, calestergd, Jmpalso sé-
Kb, merernal, paterna!. Rarlee, suofie, 20d.,. ¥ BrIca s Jren-
70 g Sl i ofe ofigs.

2. Lew akore b WTla de¢ gnancins gue wan sebre rRecesidides
de "yeyuridad”™ - e pang segura que da gocide contines” al
comida segura, para log mds exipentes”, “la mafla gorada gur ga
li seguridad de e gurdnice coplar”

—fecuerad far palokras ofaves de “regleridad  pergonas 1o
guras, sfmboias de 2ogurfdad, dinere segure. cesAs e wguroe
Beitce i aritelo paea coild witey de 23005 850ecios,

I Aqud tienes e arnncice g Tead er cuents el aspecto "afec-
tiva" - pav efemplo, iAgui fa tierers! Frde weo cenveza..., especal,
Pien frfa. idela cuqunde fe apetecca ¥ disfrurs can s smigog
Alrvededar de efla encontrards siempre genie que ge lo posg
g

— ¥, afoea, iz 0 fo mtisma, Tearendo on chenie (08 paiahras
clave de "neceidides de aftora” s ceneanio, wendsemd, e, man-
ditfa. pertenencia, amuor, repuly, repule, FRECE wit @aUnCier pare
cada wed de elias

@ fee gplo sobve “neeesidades de valoracitn” “EDwalor de
:'rrs G @8 PreciISTs e floway eorcing g0 ¢ [nchos e e valia™.

LA bR il pea.!.-.:ura.' coR Clae . Sop? S crede gm-
Lieerte covr xi 2ofu poeseren

— s palueas cfave encontrarias pore indiear gue alfpe va-
1e? Moz eoe Hsta de cdfgteeas y trola de eneosivar alganeg -
ias can esas palobras ¢ pavecidas

3L aNencie g 5o apave ek Uhescsidades de quroretinao.
sl perr giamplo, Ve perfeccids exaom dy et foracepicdiora
griee eelife cOphaAs carne metilezas’ v, af lado I fore de e pareias
de genrelos perfecios,

—¢ g nambres, adfetivos. verbos, adverkimy, indiven la wdes
de perfeccidn v dagre maxona? Buies wd ganuecte parg capa pa
fabra.
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En los oftimos esfudias ros hemos fiade en dos aspec-
tos anportantes o fos texlos Publitifarios: une, I que po-
driamos Hamar estiuctura interna de ta publicidad {conteni-
dos, canbidad, famadfos, formas, sitios, laxkas o graficos) v,
dos. la estructura intema en [a que se basa la publicidad pa-
ra incentivar v lograr los objetivos de gromoacionar y vender
ur pradLico.

Hoy proporemas la primarg parte de una forma interacli
va de gnalizar iz publicidad: hacer, por glempla, un cartal
pubiicitania sobre ung asignatura concreta.

La palakra publicidad, cuando se 2asoma 21 mundo educativa,
[leva casi SIEmpre und connotacion negaliva, Y eso, al menos, pod
doi causas: una , pargque Mecusmemente inoita 4l consume e s
[orma mds o Inenos aRsiosa; y dos, porgue & considera Que mu-
clas veres resulia engaficsa y, ademds de miciar ] consume, 0
praperciana b que ofrece,

Sin eanbarge, he agui woa expaienzas s b ha oolica 2 dog ex-
pECTOR GUE NS COmunicaran Jus seorelos de ba puilicidad ¥ los han
inwemade reducic a & capitules diferentes. Carla uni dle ellos tiens
s Imierds v, naturalmente. puestos a rahajar, nos han salido ¢ are-
los do [0 midls sujestiva. Vayames, 6c momente, e 1o coalro pris
MEMTx.

{ PALABRAS AGRADABLES

A lo lacga ded tiempo, las palabras van tomandln en la sociedad
wn “carsa” agradabic o desagradable. Asi, por gjemplo, |iber-
", e prmunicacidn ™, Matnon ™, saclen terer una carga agradable;
facambic, “ciroel™, “consara”, naicide” .. cstie enas de conte-
midu desagradatila.

Fiseeteto de la pulblicicdied estd on esceger palabras von carga
agradable para sus productos v, come condrgniida. vsar palabris
cuz cargs desagradable pare e conrrario,

! LENGUAM: DIRECTO

Esioes : o pierdas ol iempo wsaeda “patabras -out™. O, dicho
de miri Farmm; Fijate en las patheas que Boy dia usa Ta géme pdra
expresar que algo le gwsia o lo disgusta, Todos los Chavales saben
nchey e wsa v Lo aplicen eo su lengunge coloyuial.

L.a publicidad aprovechs ese Engoaje do eaods, sin pasarse y
CeRsiane clarenene que se le ennbenda, Aurgae e 10 hace sism-
Pre con mucho cuidadas, puss nadie 1okera oeee ¢ mben ol leoguea-
Je-in de gu grupo aphicdndolo g Sileacioney y Cusas que 9 Son suU-
¥il%, y, B olra parle, cae lemguase reduce |3 compra a 105 que 1o
WSy no les 2usea a los que sequudan Fucra de su ambite.

Pero e gee T resulta impuniznge es ne wlilzzac pabalirss gue en
Eile mnmenla, poc repetudas yalstriciag, o sigrifugne muachi fra-
12108 naevos loclores,

JSIMBOLOS TRANSFESIBLES

Las wtenicas publcitarins saben utilizar inuy bien “simbolss-
Iweler': simbolos aue tienen poder doarraslic on ol JEMBOs
¥ oue se wransfieren. aphcan al nuevo produecto, ohjzlo de public-
HENS

Fer 1anta oo se Lrata de presenta simbales, sin mds, sico de
aprovechar los que yi tdmine [a gonts v som queridos pos todos. &
werlas luepa al lade deb proalucio que s2 Bewnciz, alrsen L cadissi-
5 gl interss.

S Clare esid qua ox necesario iecer muche cuidado £z a0 pasarse

«TEXTOS» PUBLICITARIOS (3)

ni, mucho menas, apropiarse de un simbolo que es commin pare (o-
das y braerlo paca resalar alio particular: o &l Caso Moy chnsin,
mor ejemprlo, de utidizar uny bandera aeandimaca en favor de o
partide polilico, como si fuera de £] sdlo,

Recoedar, finalments, que los simbolos pueden ser e muochas
clases: verbales, grificos, musicales, instiugionales, eiodlera.

4 COMPARACIONES AFORTUNADAS

La gomie va a comprar aguelio gue b eesulld mejar ¢n presia,
resulladiy tamiién si corresponde al guste personal y te deja que-
dar bicn entre los que ven ¥ saben de tu comprea. Poc csa, eriste
siempre Lia esirucira coula o manifiesta: Uesto o majer que..”
satbsface mejor las nucesidades priraries de T parsona, su sentidds
de sezuridad, sumunde afectivo, su deieo S ser lenido 2o cuenta,
sus ganas e aleanzar i mejor, dentre de so nundo posible.

Esto s 3o que deberia aplicarse & cartel de cada asignatura,
Ffectivarnente, cada una de ellas es diferenic y ofrece wn nuevo
aspecto que §as demds no pocden cwnplics pera, sobre tode, no s
trafa e cornpaiar una 18ignaird oon 1as otFas, comce 8 fueta una
guerra de cOMPeiensing sing, muds bien, el camar as excelencias e
weta persosd que T estudiado ial materia can la que na sabe nada
de el 2, atilizande un lengoaie comdn, A12o asi tanes de estu-
dim fisica..despuds de cstudiar fisica™ Par supuzsto, con togosl |

et
Tumnr el mundo. P
B,

i cin
"“_(i_;l’\
— ACTIVIDADES "’-_f;

PoEscoge wng serie de pateliray
caN carga agradable pora fus alum-
s ¥ oque E0s MIEMGE Pariiciiee en |
ertie salaooidn. 1

2 Buscad earre todog algurda eela-
i agradaite 4e alganas de eses patabras con alghin aipes-
Forfe ega asigneterd. Consirair frages von ers pafobras y eo-
Iocadlos en un cariel o @versas Agraes que sirvan dg
base a exas frages.

3. 0w Vpateinas-InT aiilfzamos en AHEsivas Conversa-
CROReE pera ceatgiar FIRRICIGNes i Re5 @Raten o oy i
anvian’

A Pensiad alhoed gid 0o GUargns destorar come Pt
Fve g e AT RHAT.

F, Moo tod dndgenes ae revesras viekss y colvcad sofee
effay extos pafabrgy | segrin of aiperio que prefenddis desra.
renT e SO LAEn

&, Busead simbalion diversos ghe on ageadan. podelrar,
i penes, escitturas, fotag picas o ardfreas de diverams
soctoves de ba soctedad.

7. Dhered atierad g0d axpeern goeleis dnSiToar e weg asig-
RO CORCTEIRE.

8. Condiaed poiabras v froses conaguelios simpalsz, de
Feel FEGTTCGE IR AU s 0 OGRS U I ORI TR TR -
drex Nemativess o eat: idenuges

0. Rarod wog fista de probieaas win regelver s relaciin
et acepiaciche de et as gt g ton alaay .

F Bresead venteiis veales e proparciang ef domae
SR G geai T

L Haoed wn coeied con de estridiora e Yontes v der

e ok UeRtr el e UL itelizande ta téomiee pagti s
L e g GelEe s

ot
Eyn

P

T

/)
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«TEXTOS» PUBLICITARIOS (4)

UNA FORMA INTERACTIVA DE 8 UTILIZA LA ESTADISTICA ;

ANALIZAR LA «PUBLICIDAD» y 2 La cealidad suele imponerse. ¥ Los datos st (sicos, 5i no . :

i ) Jan rnipulados, suelen visualkoar Basiante Bion Jo que pase Poc :

e ] ] ] esn [as 1Eenicas publicitariaz aprovechan esie esilo informanvg !
W Ert &l esludio anterior nos hemas dedicadd & Propaner  mue. ifundir sus productos @ incitar a su compra, (Habriz alguna
; GUFID FECLIsos que hian de fenerse en c_ugln!a 8! S€ qQUIEr®  frama por ejemplo, de hicer estadistiess favorables al valor de
sl gue el texto y iz imagen usada e la pubficidad coRsigan sY s asigantusa o orden de s ctilidad peactica e impartangis?

ohjativo: palabras agradablss, lanrguaje directo, simbolos
: transforitles, comparaciones. How varmos 8 ffarmas en olras
-l ceralre rECUrSas Bard Mejorar WA anuncta pubiliclses.

En la prensa pedagogica aparece son frecoencid ¢f nimere de
gprobados v SUSPERs0E, PEra Casi nunga se ofrecen datos sohre i
vertajus de concees o fondo unu asignatura y su influcacia medi-

) . ) hle @ Ta censeoacitn de ue trabajo oot otre Hpo de veinajas pe
Teoiendo n cuenta citos & recurses podiamos ConstiliT Ul oapujes

| canel, por ejempla, de noestra asigratua, practicandn asi un mé- >
10d0 intecactiva sin reducimos solarmente a comprebar la publici-
dad gqoe vinds en ] penddico.

(Hecwerda que Jos recusses -4 han sido explicados en el esh-
dig anterior ¥ por ese ahora comenzamos &o ¢l

— ACTIVIDADES —

I Colsccionemas TRMGEEr guy §e
refleren, pov gfemple, a lo tramscen-
denctd de Nra GEramaira pard oinece
un pueii de trabafa, seguir los esty-
dias en una wniversidhad o satizfacer log
inlereies porsonales.

5 UTILIZA FRASES DE RUMOR

S “Toila el mando dice™, "se habla”, "se comenta™, 'se sospe-
cha', “parese serque a partit de ahora’™ ., son [rases de rumor gae
inducen & pensar que algo pueds haber da ciens en el fondo.Clare ..
cold que L veess na $on s que uni manipulagidn cuando na es 2. dporea tambidn algunes dnios gue fos ahumnos v cong-
cigatory pera 2 Wenics censiste eo atilizar el rumor, prestsamente cen solire el inferés de o5 ALigRAIea, CoRlaNGe Casos o ands-
cyand se rank d= algo cierte o muy probable v que, 3 embaraoe, dorad gue e dicen df persanas iRporiaRies ¥ fue chethbe Stres

. : . : i i T ! i,
ne conviens decice en dirsem porgue puede resultar demasiade s etidiced en algidn montenta d s vid

e apresivo o poder 2 la gente en guardia. ¥ Lograd un corel donde, combingnde imdgenes. recores
| Es una forma sutil de preseitar una verdad: “Se comenta que | 48 reveas o grdficas, se df visitn con palabras, a algie v
17|} paca aceeder a un buen puesio de srabaio en ia CEE, hatia falta «f sipr frferesante y positive sobre alguna avignatuna determing-
oM domsinio ded gedenader”.. Una Formulacion asl tene 2 veces Lnu da.
: raayer accptacidn de enrada que el decis las cosas de una ferma 4. Recoge de alimmes alyienas frases gue of profeser Ies de- !
Lo Les. dicd cor motive de algdn aprendizaje corereto ¥ gue alles re-
cugrdan come apradobies v foudatorias de alvp que hicieron
b ESCOGE FRASES LAUDATORIAS bien.

5. 50 Jas alemani no Man tealde la sugrie di see aliihadas
con frecaencia por sks prafesores, aprovecha la aportanidad y
ng g prives de kacerla durante nos dias: of valdvd al menos
Jrarel hacer miny bren grte cariel pieblicitaria de fu axignaira
JUdndase en el recwrse de frases lndatorias”.

& wees, la publicidzd nes sotprends por La madiana can alao
asl "Jué buen gusty Heneo s que desayuman con..,” La publici-
dag alaba feeceentements & los que ya tevieron ef aciero de com
prar un prslucto deemminade. Por supueesto, sin adulawiones, ¥
ajustdndese swficleniemente s ynz aginidan valorada por 1a gonee; S ;
de 1o contrario, resalia, a la larga, ridicels ¢ inefective. 8. Haced un eartel tpo comic, donde aparezea ol reflejo de

La técnica publicitaria se fija en to que destaca como pasitive {2 alebanzg en un alwmes que dowine wig dsignalurd sontre-

|
|

enoun priducts determinads, Cleeo que la rednigulacion esconds fa.
Lo que sambién se dice de negativo, abviando frases gue lo poeda ¥, cAyuda e atigmamira @ quoe alguien siemta, gracios o efia
poner en duda: pero. oa ol fondo, exisie una hipstesis pedagdgica | ¥ @ lay avrividades que se realizan que te cubre suficieme.
aplicasdla  1a puhlicidad: cesaltar Lo que <5 pasitive ayadd 2 i1 co- mente su necasidud de perienenciz a un prapo? Demastrodiz
rrigiendo lo que no funciona. va it cariel,
8. ;Logra i asignoiure gue alflicd 1€ SIEHIE 00N Braor -

T DESTACA EL SENTID DE (“‘R[IP{} Y sennide de control de que poede alze, de que €5 alguien ¥ flene
e -— regpansabilidad en el grupo? Que se vea en viestee coriet pee-

Una de #enicas mis wsuales on pub[lmdar.l s tpt.lar .1[ ftcnndo blicitario

de mupo. Frases come “ven con nosotros”, "anee a los gue beben
Apua”, Ccambiz e también a7 ofrecen una oportenidied de ser oo
e [os demds, aungue sesn pocis. B realidad ¢ sentido de grupn

9 ;Fomenie i asigrmatra o gfecto ¥ breng relacidn de {52
trabajan fleaer? Pues ese £i el mensafe de fa cariel.

) . 2 r . rerg b K
leva consian wes dspeotes: ol de inelesidn, por el cual wsa logra j?;f-g“e da!.'ns Ed Bustrio ”.)'rm afumuos vt mﬂf}miﬂf e
satisfucer csa necesidad de perienecsr 2 alguien. formar parte de | FIAANIIGS SUNT i QAR Herz una bistar de todas eflas.
un Trups, Tercr alzena influsncia v respansabilidad ante los de. M Selecriome las formas mds nsieles pare reflajar en -
mas, she afecta, porelcudd se culsie la necesidad de ser goerido por tadisticas wlgunss datos: diagramas, Ristopramas. varrogea.
o5 deIn ds. mak, circdeos. Qe los alwmnon coneecan af pares de exias for-
La publicidad cuida meacho este azpecto ¥ oA Fregueneia oo in- Tl
Sisie tantg en lo valiosn del produclo en 5§ misting come en la re- 12 Comprobar dates foverakles & waa osigaatena ¥ refle-
porcusion afeytiva gque Bewvi congigo ¢l tenerls, | Jerelo® £ un cavrel i
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