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Una de las mejores formas de contribuir a la formacion permanente del profesorado
es factlitarles el que los medios de comunicacion recojan sus propias ideas
y sentimientos sobre su actividad educativa

Escribe y publica en PM tu experiencia pedagogica

La revista

PADRES ¥ MAESTROS

ha editado su «Hofa de Estilo
PM». No llega a libro ni a dossier,
ni mucho menos: ni estaria en
consonancia con su exigua re-
presentatividad en el mundo de
fos medios escritos; pero es algo
necesario.

Efectivamente, el profesor no
escribe mucho: a veces porque,
en su humildad, cree que no vale
la pena el que otros conozean lo
que hace, otras, por falfa de tiem-
po. Y, tal vez —-pensamos noso-
tros— por una falta asidua de en-
trenamienta y de esquemas agi-
les que le permitan poner letra a
fa musica gque suena todos los
dias en su claze,

Asi, pues —y aun con el riesgo
de tomarnos demasiado en se-
rio— ahi va un resumen de parte
de nuestra ~Hojfa de Estifo PM»,
Ojala os sea Uil para algo: desde
luego, para tenerla en cuenia
cuando nos envidis vuestras co-
faboraciones; y, desde luego, pa-
ra gue en vuestro mismo cenfro
educativo encuentren eco vues-
tras experiencias. No os cerréis
tras la puerta: tenéis mucho que
decir. Os esperamos.,

— Jesus Garrido —

«HOJA DE ESTILO» para co-
laboradores en la Revista PM

Parece sensato, aunque los expertos
no lo necesiten, el recordar una serie de
pautas convencionales gue suelen darse
en un medio de comunicacion escrito y
que, en pequena medida, pueden ser uti-
les para quienes quieran colaborar en la
Revista PM.,

- Estilo (cfr. Real Academia) dicese
del spunzon con el cual escribian los an-
liguos en tablas enceradas». En esle
sentido, cada cual haga de su punzon su
pluma o escriba tocando las teclas que
mejor le suenen en su velusto compati-
ble (PC) o moderna manzanita (W)

— Estilo &s también «manera de escri-

bir o de hablar de un escrifor o de un ora-
dor-. Tampoco aqui, afadiremos nada.

— Al hablar de Estilo PM nos referimos
a la percha o estructura que va a llevar lo
que t0 escribas, con el riesgo de que se
te puedan caer las lelras si no tienes en
cuenta los ganchos, cuadros, lineas, es-
pacios y el eslilo de presentacién que
pretendemos.

+ Capitulos que suelen definir el
«Estilo=:

~ los géneros periodisticos; el texto;
los titulos, ante y subtitulos, titulillos; los
cuadros, recuadros y destacados; la te-
matica; los modelos de edicion; los cola-
boradores, etc. Vamos a informar algo
sobre cada uno de ellos.
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1 «GENEROS PERIODISTICOS»

Aungue suene rimbombante, la
Revista PM da cabida, muy limitada, a
cada uno de ellos y es necesario tener-
los en cuenta simplemeante para que ca-
da escritor elija lo que le vaya mejor y
no se quede en el duro articulo, mas
propio de una revista cientifica o de le-
tra y renglon.

Todo el mundo los conoce; por eso,
brevemente:

1.1 «{INFORMATIVOS:: tales como
noficias, reportajes, cronicas, documen-
fos, informes, encuestas, entrevistas,
senvicios.

+ «noticias»: se trata de noticias
sueltas y breves sobre el mundo de la
educacion.

— una muestra seria lo que ya hace-
mos de “ideas”

+ «reportajes: es un relato de “noti-
cias” sobre un hecho o de una expe-
riencia, en la gue se mezcla la * inter-
pretacion” de los hechos o sus conse-
cuencias por parte del escritor

— un ejemplo seria relatar como pa-
san el fin de semana los chicos de 15
16 afios (noticia) y un analisis de este
hecho {interpretacion)

+ «cronica»: la etimologia de “cro-
nos” hace doble referancia al tiempo:

— informes que se envian sistemati-
camente, cada dia, semana o mes,
dando cuenta de lo que pasa en algin
sitio: «crdnicas desde mi parvulario:

- informes que se escriben siguien-
do con un cierto rigor la cronologia de
los hechos: «paso a paso, el diario de
un adolescente en la escuela»

+ «documento=: es la presentacion
directa de un escrito encontrado, de un
caso, de una foto, de una declaracin,
de un acta de Congreso, de una carta,
etc. que puede presentarse como pura
informacion o, paralelamente, con el co-
mentario y andlisis que proceda.

+ «informe=: es una recogida de da-
tos y presentacion de los mismos de
una forma mas o menos esquematica;
se diferencia del "documento” en que
@ste es algo cerrado y se presenta tal
cual: en cambio, el “informe” es algo
elaborado por el escritor,

+ sencuestas: tanto el texto de pre-
guntas y su forma de aplicacion para
que otros la hagan como los resultados
de una aplicacion concreta,

+ «entrevista=: reproduccion de en-
trevistas completas o resumen de las
hechas por etros, con el comentario a

las respuestas; y. naturalmenle, repro-
duccidn de entrevistas hechas por el
autor,

+ «servicios»: pequenas informa-
ciones sobre actos, conferencias, publi-
caciones, cursos, congresos, direccio-
nes Utiles, recursos audiovisuales, bi-
bliografia, programas, etc. que tienen
interés para los lectores PM.

1.2 «<OPINION»

+ weditorial=: emision de opinién por
parte de la direccion de la revista; de las
ideas expresadas en los restantes tex-
tos es responsable el autor.

+ «articulos»: estudios, ensayos,
analisis, sintesis, etc. donde se expre-
san las ideas y sentimientos del autor
sobre un tema determinado.

— el "articulo” se convierte a veces en
“reportaje” si a las ideas y sentimientos
se le afaden hechos concretos e inter-
pretacian; por tanto, frecuentements es
dificil determinar los limites,

+ «recuadros de opinion:: también
se llaman “breves”, cuando se limitan a
cinco o diez lineas.

+ «cartas al director=: en nuestro
caso, entran en la seccion de consulta
llamada «Usted Opina-,

1.3 «PUBLICIDAD»

+ Existe una publicidad doble: |a “ex-
terior”, por contrato con empresas; y la
“intenor, donde se reproducen anuncios
de nuestros cursos y publicacicnes.

* Los GENERDS PERIODISTICOS
y la REVISTA PM

Si se hace agui un recuento de los
principales Géneros Periodisticos no es
por pura erudicion sino para decir que
—deniro de nuestras limitaciones de es-
pacio y medios— se utificen en nuestra
Revista y no nos reduzeamas solo y cd-
modamente ai «articulos.

Por atra parte, la combinacion de los
mismos puede dar una mayor efectivi-
dad a la leclura:

— un =reportaje» con una peguerna

‘encuesta” a su lado, un "documento” y
un “recuadro de opinion”

= una «gnirevistas con un “servicio”

de bibliografia bdsica sobre el tema.

— un «=articulo» con un “breve” reco-
gienda la opinion de ofros y un “caso”que
Neva al fector a una situacion real, efc

2. EL «<TEXTO»

El texto no solamente es libre sino
que constituye el estilo personal de ca-
da escritor y no debe alterarse. Pero,

par parte de edicidn, es necesario tener
en cuenta & condicionamientos basicos:
que el texto sea «breves, «medido»,
«claro», «comprensible=, «interesan-
tes, «retadors.

2.1 que sea «breves: si tienes mu-
cho gue decir, escribe un libro y luego te
hacemos una recension; pero nuestra
revista es pequena y tiene poco aparca-
miento.

2.2 es necesario que el texto venga
amedido=: lo gue no cabe, no cabe y
sufrird corte; si tienes dudas, consulta
sobre el espacio del que dispones (dos
DIMN-A4, letra 12, a doble espacio = 1
pagina de la revista; un articulo, maxi-
mo de 3 paginas de la revista = 6 DIN-
Ad, letra 12);

—todo depende también de los grafi-
COS; por eso, si eres redactor habitual,
comprueba cuanto has enviado la vez
anterior y veras hasta qué punto el tex-
to es denso 0 escaso.

2.3 lo de texto «claro» se refiere a
su legibilidad, con la consiguiente dis-
posicion y presentacion externa del tex-
to, y no a su comprension. En gran par-
te, depende de la edicion; pero el escri-
tor debe facilitar una estructura clara,
evitando textos interminables, dividien-
do y estructurando su escrito, destacan-
do lo mas relevante, etc. de tal manera
que facilite una lectura atractiva, que lo
haga legible.

2.4 gue el texto sea «comprensi-
ble» puede resultar una afirmacién ob-
via; pero la revista PM liene, al menos,
4 sactores: padres, maestros, tWlores,
direclores; por tanto, al hablar de clari-
dad, nos referimos a que no vale decir:
“esto es para la revista Padres y
Maestros” sino ;za cual de los sectores
va? y qué nivel de comprensidn técnica
exige, ya que cada sector puede tener
su lenguaje,

2.5 que resulte «interesante», lo
cual, segun pautas periodisticas. puede
resumirse en 10 notas:

- gue el tema tenga ~actualidads»,
tanto en su fondo como en su tipo de
formulacion.

— que tenga ~groximidad=; que, aun-
que venga de lejos, conecte bien con al-
go proximo y cercano.

- que destague las ~consecuenciass
de aceptar o no esa noticia, ese proyec-
to, esa idea y que la gente no se quede
con el "qué mas da” o no vea las reper-
cusiones futuras de lo que se le dice.

- que impligue a «personas», tanto
de parte de la procedencia de la noticia,
la idea o la experiencia (lo dijo tal per-
sona, lo hicieron los alumnos de tal es-
cugla) como por parte de los que lo re-
ciben (esas personas concrelas, con su
situacidn)
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- que refleje un «proceso», mas que
algo cerrado e ineludible: se sigue in-
vestigando mas sobre ello, qué puede
aportar &l lector, que sea una invitacion
a la investigacian,

- que sea algo «raro~, en al sentido
de “rara avis”, diferente, algo asi como
un bien escaso todavia; deseado, pero
todavia no esperado, sorprendente;
creativo.

— que atienda a la variante de «se-
Xxow: por supuesto, todo lo que se refie-
re directamente a lo sexual; |, en educa-
cion, la variante “sexo” es trascendente
&n temas que afectan a la adolescen-
cia, a la pareja, a la maduracién afect:-
va, a la comunicacion grupal heterose-
xual, efc. y, hoy en dia, incluso a las di-
ferentes resultados en estudios.

- Que tenga conexion con algun
«conflicto»: todo tema que promueve
un significativo avance en educacion
suele producir conflicto o es eco de al-
guno ya existente como guerra de valo-
res, normas, aclitudes, ética, moral, sis-
lemas didaclicos, etc.

—que produzca, togue o aliente algu-
na «amocidn=; el campo afectivo es un
caldo de cultive de resistencias y, al
mismo tiempo, si se atiende debida-
mente, &s el horno para cocer el nuavo
pan; de mode que a encender la fibra
afectiva con lo que escribes.

= finalmente, que produzca «progre-
so», un pasilo mas, que dice muy bien
la cancion: no dar vueltas a lo mismo y
quejarse apocalipticamente sino abrir
algun camino o establecer nuevos hori-
zontes.

2.6 que sean «reladores», un reto en
el sentido que le da el diccionario real:
«ob jetivo o empenio dificil de llevar a
cabo, y que constituye por ello un esti-
mulo y un desalio para quien lo afronta-

- NB. Antes de entregar tu escrito,
aplicate el test y juzga como le puniuas
en cada una de estas variables. Si lp-
gras 100 puntos, no lo envigs: eres un
Nobel; pero, a partir de 50, ya te lo ad-
mitimos.

2.7 Otras particularidades del tex-
to PM

- en ganeral, a no ser en paginas in-
teriores (donde salen cursos o se desa-
rrollan programas didacticos secuencia-
dos), no se admite lo de «continuard»
o segundas y terceras paries.

— a nivel divulgativo, es mejor escri-
bir sobre «aspectos concretos» de al-
go, en tal situacion, con tales personas.
gue hablar de los problemas de educa-
cion en la historia del hemisferio norte o
de los valores universales a inculcar en
la juventud.

—en general, y de un modo coloquial

y no riguroso, habria que suprimir las
palabras que terminan en «az, ad, en-
cia, on, exia...» y todos los grandes
sustantivos abstractos: paz, paciencia,
templanza, solidaridad, libertad, evalua-
cion, anorexia y otros; en cambio, cen-
trarse en pequenos y concretos detalles
que pueden corregirse y estan al alcan-
ce del lector; afiadiendo, en todo caso,
alguna definician en un pequeno recua-
dro, apunte o destacado al margen; pe-
ro huir de los grandes pralogos y epilo-
gos v de las reformas universales: “la
sociedad tendria que... habria que... es
gue le gente no sabe... la gran reforma
de la television... vivimos una época en
la que hemos tergiversado los cimien-
tos... el dia en que... y ofros sucedineos
proféticas, pero gue no cambian nada»

3LOS «TITULOS» (TIT)

3.1 =informativos»: si dan alguna
naticia, informan de algun hecho que ha
sucedido recientemente o acaba de
descubrirse ahora: “uno de cada cuatro
escolares repite cursa”

3.2 «indicativos=: si indican sola-
mente de qué va el tema, sin dar noticia
especial de algo que haya sucedido: “la
falta de atencion en clase”

3.3 pero ambos, informativas e indi-
calivos, puaden ser.

- ayalorativoss-; si introducen opinian
propia en la formulacion del titulo

- =gescriptivos»: si dan la noticia (in-
formativos) o indican el tama (indicati-
vos) describiendo mas detalles, pero
sin dar la opinidn propia, ni explicita ni
implicitamente.

3.4 Ejemplos:

— informativo - valorativo: «El siste-
ma no funciona: ung de cada escolares
repite cursos

— infermative - descriptivo: «Uno de
cada 4 escolares, repile curso por pri-
mera vez»

- Indicative - valorativo: «Una vez
mas, sefiores profesores, la falta de
atencion en clases

— indicativo - descriptiva; «Los pro-
blemas de dislexia y su repercusion en
el parvularios

4. <ANTETITULOS» (ANT)
Y «SUBTITULOS» (SUB)

Aparte de otros usos, las combina-
clones con el titulo pueden ser estas:

4.1 «complemento=: si el titulo es
“informativo=, el ante o subtitulo es “in-
dicativo" y, al ravés.

+ Titule: «Uno de cada 4 escolares
repite curso= (INF)

— Antetitulo: Los problemas que
alectan a la escusefa (INDY)

+ Titulo: «La falta de atencion en
clase» (IND)

- Antetitulo: «Sdlo un 50% de alum-
nos es capaz de repelir el 50% de lo
que el profesor difo” (INF)

4.2 «suplemento»: suplir lo que le
falta al titulo, dando mas detalles (“des-
criptivo”) o cargandolo de opinion (“va-
lorativa”)

+ Titulo: «Uno de cada 4 escolares
repite cursos (INF)

— Antetitulo: «La encuesta ha sido
aplicada en todas las Autonomias espa-
fiolas» (desc)

- 0, tambieén: «El sisfema educativo
no tiene en cuenta las capacidades de
cada nifips (val)

4.3 «mixto»: cuando se mezclan las
4 combinaciones de titulacian total: INF
+ IND + desc + val
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= ANTETITULO: =Los
profesores se atan demasia-
do a la letra del libro de tex-
fow (val)

= TITULD: «Uno de cada
4 escolares repite curso»
{INF)

- SUBTITULO: «La
Encuesta ha sido aplicada a
dos mil alumnos de EGE 2»
{desc).

4.4 En la practica, cuando
s usan ambos, ANT + SUB:
el wante» suele servir de in-
treduccion a la noticia y el
«3ub» de complemento.
dando mas informacion:

- «lln lercio de los esco-

6 «CUADROS»,
«RECUADROS» Y

6.1 El scuadro= agui se
refiere a todo un escrito que
va encuadrado: una pagina,
media pagina, incluso un
cuarto de pagina. Si deseas

[ que algin lexto vaya encua-

drado, conviene que lo indi-
ques, simplemente encua-
drandolo con un boli de color.

6.2 El «recuadro», en
cambio,. es una demarcacion
breve dentro del cuadro: seis
u ocho lineas.

lares ignora queé profesion
puede elegir= (ANT)

- «Mafana comienza la Semana
de Orientacion Profesionals (TIT)

- wConstara de conferencias, tesis
de aptitudes y una exposicion grafica»
(SLIB)

5. LOS «TITULILLOS» (tit)

5.1 Suelen utilizarse, en medio del
texto, para tres fines:
— uno, wdividirs un texto demasia-
do fargo: mayor de 20 lineas.

- dos, dar un «descanso» al lector
¥ que observe, por ejemplo, un
grafico.

= Ires, deslacar el «tono» del fexto,
afindndolo con el tipo de litula-
cign: INF, IND, val. desc, efc.

5.2 Es también cuestion de edicion,
cuando el lexto viene sin divisiones; pe-
ro @5 mejor que el escritor lo trabaje por
su cuenta, piense en los lectores y des-
tague su intencién informativa, indicati-
va, descriptiva, valorativa, etc. Se Irata
de pequenos y continuos refuerzos en
la lectura para mantener la intencion del
articulo.

5.3 ¢Por que este lio del apartado
de TIT + Ante + Sub + tit?

Porque esto es lo que, en gran parte,
marca la diferencia de una revista a
olra, segun sea mas lamatica, denun-
ciadora de hechos, creativa, relatora de
experiencias, de corte investigador o di-
fusora de propias opiniones. Todo cabe
y la discusién de qué es mejor en cada
caso corresponde seguramente a la li-
nea que pretenda definirse en el
Consejo; pero es quiza una de las pis-
1as mas relevantes en el estilo de una
revista.

5.4 Se agradeceria, por tanto, que
cada redactor lo lenga en cuenta y que

los =tiulos + ante + sub- vengan redac-
tados de tal manera gue se vea bien
claro qué pretende con el escrito: infor-
mar o indicar y, dentro de ello, valorar o
describir.

5.5 Por supuesio, a nivel atractivo y
agil y en plan de divulgacion, es preferi-
ble un titulo «informativos a uno «indl-
cafivon

—uuno de cada cuatro alumnos
repite curso» (INF)

—«El fracaso escolars (IND)

Y. a lo largo escrilo, pasar de ese de-
talle concreto de “repetidores” al tema
absiracto del “fracaso”

5.6 Pero cuando se va a tratar a fon-
do un tema, los entendidos expertos
quiza prefieran el IND al INF, de lo abs-
tracto a lo concreto: escriben sobre el
fracaso escolar y, en pequefios recua-
dros, van dando detalles informativos
concretos.

5.7 En terminos de riesgo, se prefiere
lo «descriptivor a lo »valorativo- porque
es0 te define y encuadra ante los lecto-
res; pero, si el autor s un experto, no se
le perdonaria facilmente el que dejara
de omitir su opinidn. Por ello, a nivel de
avilarse compromisos innecesarios, la
direccion de la revista tiene comeo norma
&l gue “cada autor es responsable de su
opinién” o, tambien, alternar otros arti-
culos que recogen opinicnes contrarias
para que &l lector decida.

5.8 Finalmente, podria decirse algo
sobre el «tono» del titulo, ante y subti-
tule: afirmativo, negativo, irdnico, supli-
cante, interrogativo, increpatorio, admi-
rativo, etc.

— Aungue todos son admisibles, se-
gun la intencionalidad del escritor, el
pericdismo de hoy tiene una mayor ten-
dencia a usar preferentemente los TIT
afirmativos y dejar para ANT y SUB los
matices.

Sea cual fuere el estilo del
escrito (INF / IND + desc / val) conviene
enviar algln recuadro breve (uno por
pagina).

- qué complemente: si el escrito as
INF, abundando en algo IND; y al revés.

- gue sirva de suplemento: si el es-
crito es “val, recogiendo algo “des” para
que no guede todo en opinidn, etc. v al
reves,

6.3 Los «destacados» serefierena
palabras o frases breves que conviene
destacar, dandole un mayor tamano a
las letras. Basta con subrayar el texto
ariginal para que el editor lo tenga en
cuanta,

7. «TEMATICA
SIGNIFICATIVA»

7.1 La mejor forma de ver qué tema-
tica es la de PM: estudiar con detalle su
namero =exira 200+, tante en el indice
“analitico” coma en el “tematico”. Alll se
vera lo que se hizo y tu inteligencia
echard de menos lo que falta.

7.2 Pero, para ayudarte, a que la te-
matica sea «significativa» PM dispone
de algunos recursos:

— las «revistas» de la biblioteca; si
lees, alli veras qué temas estan mas de
actualidad, etc.

—los «libros» de la biblioteca: un re-
paso a los que hacen referencia a “pa-
dres - maestros - tutores - directores”, a
sus indices y bibliografia, te pondra al
dia para encontrar temas.

+ las «bibliografias» que aparecen
en tres sitios:

- al final de los articulos especializa-
dos de revistas

— los catalogos de editoriales que es-
lan en nuestros ficheros

—los libros que nos mandan para re-
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cension; y recuerda gue, si pides algu-
no especial, te lo envian para tu aricu-
lo. si lo prevés con tiempo

+ las «encuestas» que se hacen, o
ti puedes hacer, sobre las preocupa-
ciones e intereses en cada uno de los 4
seclores

+ U =vida profesional= en la rela-
cidn que lengas con la educacidn

+ gte. elc., W0 veras; pero, desde lue-
go, relee el apartado anterior sobre el
«fextos, que tus temas tengan esas
cualidades y no escribas, sin mas, des-
conociendo demasiado 1o gue ya esta
escrto.

8. ELECCION Y
REDACCION DEL TEMA

Es, sin duda, lo mas grave e im-
portante de todo lo dicho hasta aqui;
por eso va en negrita.

8.1 queremos escritos de géneros
a«variados» (cfr. F, Géneros Perio-
disticos) y no limitarnos al articulo.

8.2 escritos «breves - medidos -
claros - comprensibles - interesantes
- retadores» (cfr. E - Texto)

8.3 pero con temas «significati-
vos»: por eso, si no tienes recursos a
mano para ver qué es lo que hay edi-
tado ya en revistas y libros, consulta
en alguna parte, visitanos o escribe-
nos; Pero No envies cosas que ya es-
tan tratadas abundantemente en
otras partes y es una redundancia el
hacerlo de nuevo sin haberte entera-
do antes.

8.4 hazte la pregunta: «;jqué ana-
de esto a lo ya hecho?»; a veces, di-
vulgacion de lo ya publicado, resu-
men, esquema, forma de presentarlo,
adaptacion a uno de los 4 seclores,
acceso a datos que los lectores no
tienen, estilo personal tuyo que
cuenta las cosas de otra forma me-
jor, etc.; pero que exista siempre ese
“anadido’.

8.5 textos con «para saber mas»:
la revista es siempre algo muy limita-
do y su objetive es, mas bien, pro-
mover, animar, sugerir, informar...
pero no es un libro gordo ni una bi-
blioteca ambulante; por eso necesita
documentacidén complementaria: no
un rollo de libros no leidos por el au-
tor o de recursos no utilizados sino
algo practico, accesible para los lec-
tores.

8.6 textos con «actividades»: por

supuesto, no todos, ya que sigue
siendo valido lo de "no la toques,
que asi es la rosa”™; hay articulos re-
dondos, documentos que es mejor
dejarlos asi y, en cambio, estudios

con sus alumnos.
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que bien merecen una aplicacion in-
mediata para un par de sesiones de
Escuelas de Padres o de los Tutores

9, COLABORADORES PM: ENVIO DE «ORIGINALES»

Con el fin de fomentar vuestra colaboracion y evitar preguntas, confusio-
nes & incluso reclamaciones de envios, parece oportuno indicar algunas nor-
mas gue se eslablecen para atender debidamente vuestros escritos.

9.1 TAMANO:

—Una pagina en la revista = 70 lineas, cuerpe 12, letra normal; o, tambien,
60 lineas, cuerpo 10; por supuesto, el escribirlas a un espacio o dos, es cues-
tion de preferencia tuya: lo imporiante es el numero de lineas escritas.

— Un articulo = maximo, 3 paginas en la revista = 240 lineas en tu original,
en 12; 180 lineas, en 10.

- Paro recuerda que, ademas de articulo, puedes enviar también otro tipo
de colaboraciones, tal como se describe aqui en el Apartado F, «Géneros pe-
riodisticos» de este mismo informe.

— En todo ¢case, nunca deberan ocupar mas de tres paginas en la revista.

8.2 ADJUNTOS:

~ Fotografias muy claras, blanco y negro, color o diapositivas.

— Graficos de todo tipo: dibujes (en tinta o boli negrita; no lapiz); los es-
guemas, graficos de barras, elc. pueden ser indicativos y se haran aqui en
edicidn,

9.3 PUBLICACION DE COLABORACIONES:

La Revista PM no puede comprometerse, desde luego, a publicar tado lo
que recibe; pero se atiene, en lo posible, a cumplir las siguientes normas:

— devolver, en el plazo de un mes, las colaboraciones que no va a publicar,
siempre que éstas se mantengan basicamente en los limites de extensidn
y volumen pedidos; no devolvera, por tanto, paquetes, libros, periddicos,
revistas y ofros documentos que excedan este correo ordinario.

— no garantiza la fecha de publicacion de las colaberaciones no devueltas
en ese plazo de un mes, ya que entonces las considera «publicables»;
pero, en todo caso, se intentara publicarlas antes de 3 mases después de
su recepcion o, pasada esa fecha, las devolvera.

— por supuesto, no se responde de los extravios que pudieran producirse en
esle envio ordinario de correos.

— las colaboraciones deben ser originales y no publicadas anteriormente en
ofros medios de comunicacion: caso de guerer repelir despues la publi-
cacion en otro medio, se agradece la comunicacion previa a nuestra re-
vista y, en todo caso, la cita correspondiente.

—la revista no se hace responsable de las ideas del autor expresadas en su
escrito.

- cada colaboracién debe venir firmada por el autor, con su nombre, profe-
sion, direccion, teléfono y olros elementos que juzgue oportunos para re-
levancia del articulo.

— las colaboraciones no pedidas, no tienen retribucion econdmica; pero pue-
den establecerse pautas fuluras para conslituirse en colaborador fijo.

— a cada autor se le envian dos ejemplares del n” de la revista en gue figu-
ra su publicacion; cualquier otra variante debe ser solicitada y sera aten-
dida en la medida de lo posible.
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