TEMAS PUBLICOS LABORATORIO §

En cada niimero de la revista PM publicaremos un pequeiio informe
sobre grupos que, desde hace tiempo, estan luchando por un mejor entendi-
miento de las gentes desde diversas perspectivas: paz, justicia, solidaridad, etc.

El Centro de Investigacion para la Paz (CIP)

El Centro de Investigacion para la Paz (CIP) es una organizacion privada, no gubermamental, independiente y sin fi-
nes de lucro, cuyo objetive es investigar sobre cuestiones de politica internacional, seguridad, ecologia y economia, desde
la perspectiva mullidisciplinar de la investigacion para la paz, divulgandao informacion para este propdsito. Desde el CIP se
promociona una idea de la paz en la que se vincula la justicia social con el desarme, la proteccidn del medio ambiente, la
democracia y el desarrollo.

—Para tu trabajo escolar pide inforfamcicn a: CIP. Centro de Investigacion para la Paz. C/ Alcald, 117, 6° Dcha. 28009
Madrid. Tino. 91.4310280 y FAX 91.577.95.50

— A modo de informacién recogemos dos paginas de su Dossier «Diglogo Norte—Sur» gue indica su estilo de trabajo pa-
ra las escuela

DOS FORMAS DE PRESENTAR IMAGENES DEL TERCER MUNDO

Convencional: MCS, libros de texto clisicos, opinién piblica,
instituciones politicas, religiosas, humanitarias, etc.

Renovada: educacion para el desarrollo, para la paz, v otras
corrientes pedagigicas, algunas organizaciones no guberna-
mentales, medios de comunicacion alternativos, ete.

Catastrofismo y dramatismo: presencia continoa de la violencia, la
muerte, el hambre, la guerra; también imdgenes que buscan cierta
estética formalista, como en algunos anuncios publicitarios.

Imdgenes catastrificas o «paradisiacase fomentan desdnimo, pena v
caridad compasiva y paternalista, incluso risa o burla por su patetis-
mo. Buscar la sensibilidad v 1a cercania, sin recrearse en lo morboso,

Personas andnimas, sobre las gue se da una informacion superfi-
cial ¢ inconexa: foto - de - nifio - africano - gue - pasa — hambre,

Presemtacion de seres humanos con nombre y apellidos, definidos
por su entorno social, cultural y econdmico: valoracidn de Ia digni-
diad ¥ bt existencia concreta v diferenciada,

Lectura de la imagen hecha desde la distancia: periodista o comen-
tarista que describe los hechos y valora sus expresiones grificas
desde su dptica,

Testimonio de las personas afectadas por la imagen, anies que
cualquier ofra interpretacion.

Pasividad ¢ impotencia Ireme a realidades sociales o las catdstro-
fes naturales que se imponen sin remedio; dicha pasividad aparece
siempre relacionada con situaciones excepcionales,

Destacar la capacidad productiva de la gente, tanto en el trabajo co-
mo en ofras tareas cotidianas, insistiendo en los usos tradicionales
de valor ecoldgico o vital.

Bisqueda de lo simbdlico, lo que defina universalmente la situa-
cidn global del Tercer Mundo.

Aungue se busquen interpretaciones globales ¥ conectadas entre si,
hay que partir de una referencia concreta, de una raiz determinada,

Situacion de hecho estitica y sin anclaje en algin problema con-
creto, ni externo ni intemo, ¥ sin relacion entre los dos: (enfrenta-
mientos tribales en Surdfrica, tras el in del «<control» que ejercia el
apartheid),

Capacidad para poder sugerir los obstdculos internos ¥ extenos al
desarmollo gque la imagen contiene; ¢l apartheid, ongen de los en-
frentamientos interéinicos en Surdfrica,

Simplificacion abusiva de las cavsas de la miseria, que extiende las
mismas # todos los paises del Tercer Mundo: la superpoblacion
afecta porigual a México v al Sahel.

Exposicidn compleja de las realidades de los paises del Tercer
Mundo, buscando diferenciar modelos v sociedades: distimo valor
de la pobreza en Brasil y Burkina Faso.

Imiigenes del Tercer Mundo aisladas, sin conexidn con las situa-
ciones de los paises ricos, ni por contraste ni por relacidn,

Interdependencia y corresponsabilidad en la pobreza del Tercer
Mundo: jqué seria del Nore sin los recursos y aporaciones del Sur?

Discriminacion abierta o latente: situaciones stercermundistass,
habitantes afroasidticos y lannoamernicanos en Europa.

Evitar cualguier tipo de discriminacion, tanto racial, como cultural,
sexual, socioecondmica, religiosa,

Mundo mayoritariamente masculing, donde la mujer desenipetia un
papel decorativo y secundario, salvo que ocupe un cargo politico

Adencion a la vida de las mujeres del Tercer Mundo, destacando su
esfuerzo activo y solidario para sobrevivir.

Elaborade a partir del cadigo de imdgenes y mensajes de las organizaciones no gubernamentales ewropeas, rennidas en Bruselas en abril de
T989; en Pedro Sdez, Las funciones de Ta foiggen en la educacicon para ef desarrollo, Actas del I Congreso de Educacion para ¢f Desarvolio
{VitoriaiGastedz, 20-24 de noviembre de 1990}, Hegoa, Viteria/Gasceiz, [991, pp, 239-259,
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LISTA DE TAREAS QUE PODEMOS REALIZAR CON UNA IMAGEN

1. Poner un titule a la imagen. Puede ser una frase inventada, un refran
conocido, un slogan publicitario, el titulo de alguna pelicula, etc.

o]

. Hacer una lluvia de ideas sobre la imagen, que refleje la primera im-
presion sobre la misma: palabras escritas alrededor por cada miem-
bro del grupo, frases, gestos, ruidos, dibujos concretos o absiractos,
etc.

3. Inventar una narracion, cuento o poesia que tenga que ver con la ima-
gen o con alguno de sus elementos: por ejemplo, la biografia del per-
sonaje central de la imagen, o la historia del lugar que aparece en la
imagen, efc.

4. Crear secuencias narrativas con la imagen como centro: por ejemplo
1) antes y después de la imagen; 2) a la izquierda y a la derecha de
la imagen; 3) delante y detras de la imagen, efc.

5. Buscar canciones o fragmentos musicales que reflejan lo que la ima-

gen nos muesira. Se pueden inventar senidos musicales para pre- 2 AM PAN A DE SENStB”_]Z &CjONl

senlar la imagen a los demas.

6. Elegir imagenes fotograficas tomadas de la realidad —si es posible, del
lugar en el que & grupo vive,— que se relacionan con la imagen pro- FLNDACION HOGAR DEL EMPLEADD
puesta de manera global, por el contenido o0 mensaje de la misma. o )
a partir de sus diversos elementos —objetos, personajes, etc. OP

7. Realizar un anuncio publicitario a partir de |la imagen, utilizando los el L P L]

modelos habituales de las revistas, |a radio o la televisién, que re-
fuerce o contraste el mensaje del dibujo.

8. Confeccionar un poster, un cartel o un mural, a partir de las lecturas que la imagen ha provocado: anuncio, reflexion o ex-
plicacion visuales de la imagen propuesta.

9. Elaborar noticias periodisticas que reflejan la impresion gue la imagen ha causado, o los datos e informaciones que ha
aportado al grupo, utilizando las técnicas periodislicas habituales. Se pueden elaborar diversas noticias, cada una des-
de el punto de vista de los distintos elementos del dibujo.

10. Improvisar diversos tipos de didlogos entre los elementos de la imagen: preguntas y respuestas, «rueda de prensa» sin
respuestas, tipos de voces y formas de hablar para cada elemento de la imagen, atc.

11. Montar una representacion dramatica scbre lo que cuenta la imagen, utilizando Unicamente gestos y movimientos cor-
porales.

12. Escribir el guidn de una pelicula que tenga que ver con la imagen. Se puede utilizar el argumento de una pelicula cono-
cida, adaptandolo a lo que la imagen nos ha dicho, o desarrollar una idea original, trasladable al video.

13. Intreducir fotos, papeles recortados, dibujos. elc., que modifiguen y transfermen la imagen, de acuerdo con las necesi-
dades expresivas del grupo sobre la misma.

14. Recortar los elementos de la imagen y situarlos en contextos graficos distinlos, segun los criterios del grupo. Tambien se
puede crear un puzzle, utilizando diversas posibilidades para encajar las figuras en situaciones graficas diferentes.

15. Escenificar un juicio dramatizado a la imagen que se propone, utilizando como argumenio la imagen en si o su signifi-
cado simbdlico.

16. Aplicar el mensaje transmitido por la imagen a tiempos distintos —por ejemple, un nific convertido en un anciano=, o mo-
mentos histéricos diferentes —por ejemplo, como seria la imagen con la que dialogamos en la época griega, o dentro de
cien afnos.

17. Describir la imagen a otro grupo, que 1) trata de reproducirla sin haberla visto; 2) selecciona la que mejor refleja lo que
&l grupo les ha descrilo; 3) selecciona la gue mas se le opone; 4) propone, a su vez, otra imagen que se encadena con
la que le ha sido descrita.

18. Situar en la imagen a los miembros del grupo, asumiendo los papeles correspondientes a los elementos de la misma o
al significado de los mismos, y al reves, situar la imagen en la clase, buscando conexiones con |o que acontece dentro
del grupo.

19. Entrevistar a la gente en la calle, para que dé su opinidn sobre la imagen, y presentar los resultados de la encuesta de
la manara mas creativa posible —por ejemplo, situando las respuestas alrededor de la imagen en forma de globos de his-
torieta, con fotos de aquellas personas que han opinado sobre la misma.
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