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CLARIDAD, COMPRENSION, INTERES:
LLAS TRES CLAVES (REPASO)

Hemos dedicado ya nueve paginas al estudio del «texto» de la
noticia, y en ellas desarrollamaos las ires claves para evaluar su
calidad: claridad. comprension, interés. Efeclivaments, si el texto
s claro, se comprende ko gue dice y nos resulla interesante as
muy probable que los leclores no se contenien con leer solamen-
fe los titulos de la noticia; porque de eso se trala: de leer el lexto
¥ no solo enterarse de qué pasa por el mundo, volando a vista de
pajaro sobre las paginas. ; Qué periddicos lo consiguen? Vamos
a somelerios a fres pruebas clave.

1. PRUEBA N* 1: «CLARIDAD»

Iy (jue ¢ cucniu.

3. PRUEBA N? 3: <INTERES»

14, Si logras poner en nimeros, medir, cuantificar ¢l “cwinto” de

15. Finalmente, si entiendes el “por qué” de 1o gue alli se narra.

Cia gue cae en ¢l dmbito de nuestros gustos o preacupaciones; o, lam-

Recuerda que «clandads es igual o presentacion del texto, nitidez
en la tipografia, tamano adecuado de las letras, colocacion, espacios,
orden, etc. En fin, cuando hay clarndad, da gusio verlo.

L = Palfda | sanreado™: siel eserito tiene poca o mucha tinta,

1.2 *Largo [ conto™ si se pasa, la gente cuclga v dice eso de 1e lee-
ré ms tarde.

L3 “Anche Harge™ @ no hay quien lea una linea muy ancha ni gus
tan las estrechuras vericales.

L4 “Seguido | cortado™; algin punto ha de haber, pero se pierde
uno siel texto anda a brincos v no se sabe donde sigue.

1.5 "Chrdenado | mezelado™: divistones con lineas v recuadros, o
toddo stelio,

L6 “Lema grande | pegieda”: leer el periddico no es un 1es1 de
vista para miopes o leleobjerivos.

1.7 “Espacioso | apretujado’™: decir lo mismo con menos pali-
bras, escoger entre espacio libre o momdn puede hacerlo mis o menos
claro.

2, PRUEBA N? 2: «COMPRENSION»

Se da la «comprensidne cuando el lector se da cuenta, entiende lo
gue en el texto se dice, se entera realmente de qué va la noticia, sabe
explicarla con sus propins palabras, interpretar incluso lo que no par-
ce an L'I'.lr'.ll'l.!l;!llll.' ¥ ORI L'\'I‘I'Ih-l.'i..'{lt'llL'i:lh. iy I..!II:H.lfi!!'Il.I.’lJ J.Il.lﬂ' F'lk.ll:{l-'l.' ra-
saren ¢l fumro sobre o que alli se dice. Para abreviar, he agui el re-
cuento de 15 “sies / noes™,

2.1 No se comprende cuando no se conoce el significado de algu-
oS IErmInes” escrilos.

2.2 Ni cuando uno ignora cudl e fa “siiuacion previa en la que s
encuidra la noticia.

2.3 Tampoco se comprende siound no pilla el “tono”, el esnlo en
e esti escrito el texto,

2.4 O cuando la frase es wan larga, tan llena de “incisos” que picr-
des el sentido.

2.5 O, Minalmente. tan “retdrica” que no aterriza en un lenguaje cla
ro v directo,

2.6 En cambio, si se comprende cuando eres capae de “traducire”,
decirlo con tus propins palabras,

2.7, 80 se comprende el texto cuando sabes “imerpretar” lo gue alli
se gquiere decir, aungue no aparezea clare al principio,

2.8 Se comprende cuando logras “extrapolar”, adivinar un poco
Gué va pasar, sacar [as consecuencins de lo que alli se dice.

2.9 S5¢ comprende s esil clare en ¢l exio “gquidn” o los quiénes
gue hacen o padecen la noticia,

10, 5i entiendes bien de “gué”™ se trata v logras descifrar bien el
asunto,

11, Sino te pierdes divagando por el espacio v logras situar bien el
“dimde” que da geografia a la noticia.

12. 51 acrivas e relo) v le pones hora y “cwdindo™ a lo gue el wexio
relata,

13, Si e das cuenta bien del proceso v ¢l "como™ ha sucedido 1a
noticia.

\.

El «interéss surge cuando cuando ¢l texto comresponde a una noti-

bien, cuando se cuentan las cosas de tal forma gque, aungue en pringi-
pio no e lamen la atencidn, después te enganchan casi sin gquererlo.
El test quee haciamos para avenguar ¢l interés se basaba en la Yreac-
Cidm espontinea” que un lector tiene ante una noticia:

3.1 J0ué tipo de pregonta te haces ante un titulo gque lees? ; No pre-
guntas nadi o preguntas algo?

1.2 51 preguntas algo ante ese thulo, jqué palabra es la que e sur-
ge espontancamente: guién, qué, dinde, cudndo, cuinto, como, por
(ué?

3.3 Sepan 1o palabra gue escoges espontaneamente, se puede de
ducir, mids o menos, como esa nodicia conecta en directo con tus mids
inmediatos intereses,

3.4 Y esto gue se hace como reaccion espontinea ante el thulo, se
puede luego aplicar al wexto entero; fen gqué medida su lectura respon-
de alas 7 preguntas del quicn, qué, dinde, como, cudndo, cudnto, por
qué?

3.5 Finalmente, las noticias suelen ser mis interesantes cuanto mis
conectadas estan con uno o varios de los ingredientes que suelen mo-
tivar a la gente ¥ que describimos en una rueda:

“actuwalidad " cereania en el tiempo, noticias calientes,
“proximidad’: cercania en ¢l espacio, donde 1o algo uyo vive,
- "consecuencias’ gue tienen rascendencia v las cosas no acaban
ihi.
- “personas’™ o gue nos obligh a preguntar: Jhubo o no desgracias
personales?
“supense™: jen gué acabard, al fin, todo esto?
“rareza’ nunca habia sucedido algo asi
= “sexo’ el cuerpo es el mejor estpimulo de vida
“conflicto™ ya se dicron otra vez, qué horror, pero nadie apara la
wista de la pelea
= "emocion’: el corazin es un tambor al que le pusta el repigue
~“progresa’™ el alivio de gque el futuro llega con el peniddico de wodos
los dias

;Con cud] de estos ingredientes conectan las noticias que td eliges

como mas interesantes en los periddicos de una semana?

— ACTIVIDADES —

1. El repaso tiene wna funcidin deo-
Ble: proponerte un resimen de i oi-
che en lax fichas anteriores ¢ nsistire
en alguna actividad parva que guede
claro lo gue se pretende en confunta,

2. Efecrivamente, no es lo miismo analdizar por separade [a
“claridad”, la “comprensién”, el “interés” de un texto gue ver-
o en conpunie dotadeo de las tres claves gre cualifican sivalia.

3. Tode elio permire tambien hacer el amdlisis de ung noticia
mids amplia de la guee se ofrezca informacicn, por efemplo. du-
Ferite st semnaned. JHasra gud puante rexiste las fres privefss ve-
sumidas en exta ficha v gue han side abfertamente tratoadas en las
anteriores?

4. Finglmente, como sugerencia mds amplia, podria servir
rambien pava el analisis comparativio de fox rextos gue sobre una
NG noticia presemtan res peviddices diferentes

J
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NORMAS SOBRE LA EDICI()N
DE TEXTOS PERIODISTICOS

Todos los pericdicos tienen una serie de normas para lo-
grar que los texfos de las noticias cumplan adecuadamente
con las tres condiciones de «clanidad - comprensidn - interés»
gue hemos estudiado en las anteriores lecciones. Estas nor-
mas son conocidas por lodos los periodisias y, en muchos ca-
508, estan pubficadas en el «Libro de eslilo» gue cada periodi-
co fiene. Pueden ser, por tanto, muy utiles tambien para nues-
tras ciases del periddico en la escuela»: es como enirar en la
redaccidn, robarle sus secretos y convertir a los profesionales
del periodismo en maesitros de nuestra escuela. En este esiu-
dio nos han servido de modelos editados por El Pais,

La Vanguardia, ABC y La Voz de Galicia, y que podréis en-
contrar en librerias.

1. Tedos los lextos escritos deben obedecer al criterio
de maxima facilidad de lectura.
— evitgr el lenguaje conceptuose, retorcido v ambiguo

2. Lenguaje claro y directo.

- ¢f estile de redaceidn debe ser clara, concise, preciso, fluido ¥
facilmente comprensible.

— taxds los lectoves deben entender facilmencie todos los comeni-
dos, a no ser giee e trate de secciones para expertos, tal come Bolsa,
el

3. Que el texto sea breve.

— el espacio die texto (sin comter tindos, earadifla o elementos
grdficos) no deberd pasar los 4.000 caracteres o impulsos de tecla,

- ningtiin pdrrfao debe constar de mas de [O0 palalras

— o que exceda de esta medida deberd ser dividido en pagueres su-
plementarios, con ofres tiulos gue teagan relacidn con ef texto prin-
cipatl.

— lox despieces de lag noticias serdn frecaentes, magnetados en
fres e cnlrao columnas,

las frases deben e cortas, con W extensicn maxim aronseio-
ble de 20 palabras.

4. Evitar la utilizacion de términos técnicos, sin facilitar
una aclaracién de los mismos.

— la presencia de palabras ernditas no explicadas refleja la inea-
pacidad del redactar para comprender y transmivie wuna realidad com-
plefe

w ool (50 e WeCIICISINGS 1O BIESING HeCesarigmente Wiy vasios co-
mociptientos sing, en muchos casos, wna remenda r,;:l':rlfwm'frl

5. Que el lector pueda familiarizarse con la estructura
del diario y encontrar facilmente las nolicias.

— ¢l Usnmario” de primera pdging ne es stempre la via mds vapida
pare encontrar dande esta lo informacion

— g elichés, ef erden de secoiones, la sitngelan de coda micleo in-
fermative te Heva a encentrar con rapide: le que buscas

6. Que logre distinguir con rapidez de que se frata: in-
formacion, opinion, publicidad, entrevistas, reportajes,
servicios, efe.

~ I forma de presentaciion v sepavacion de cada g de fos oicle-
o8 ¥ S0 repelicion constante puede ayidar @ consegrir este emmiren-
mifenta para ef lector

7. Han de evitarse las construcciones sintacticas muy
complejas.

— stifero, verbo v predicado os vegla de orag

8. Evitar tambien la repeticion de palabras y enumera-
ciones largas de hechos, objetos o circunstancias.

~ Fepeiie I s esrncreeg o8 e Canine may Segaro para abi-
rrir al tector

Fars liseax interminables de polafvas pererencen ol estile de revis-

rax especializadas, pero no de periddivos

\ 9. Huir de las locuciones propias del lenguaje burocrati-

co o de algunos estamentos oficiales.

— el interfecto, los efectos ocupados, @ mavor abundamienteo, ¢ic

- o pertodisras han de escribiv con el estifo de fox periodisias, ne
con el de los politicos, los economistas e los ahogados.

— evivar, por efemplo, el estile notarial o de actas: «siendo las 8 de
la farde ", "

10. Evitar el estilo vacio: frases y frases encadenadas,
con demasiados detalles y que no centran debidamente lo
esencial de la noticia:

- fncorrecto: Un howibre no fdentificado, al parecer joven, que se
cihria el rostro con un capuchdn v portaba una pistola, realiza un
atrace en fas dependencias de fo sucwrsal del bance X, ubicada en la
cafle ¥V, de la que consignia fevarse an borfn gree asciende o un total
de das millones de pesetas,

- Correcto: Un encapuchade se Nevd a punta de pistoda dos millo-
nes de pesetas de fa sucwrsad del banco X en fa calle Y.

11. Comenzar por el hecho mas relevante

~ este hecha debe estar va recogide en el tile

— ¢l primer pdrrafo deberd reswmir los principales davos de la in-
Jormacion

= podrd continnarse con la téenica de la " pivdmide invertida™ {re-
later de techas de mavor @ menor importancia), aungie no ey obliga-
forio i generalizable

- puede comenzarse tambien salpivando puntos de atencidn gue
haga el rexto mds alractivo

— da “pirdmide invertida” es il tanibien para informaciones mds
corfas, donde no se dispone de sitio para wn mavor desarrollo

12. Una noticia debe explicarse a si misma

— presentarla al lector para gue fa entienda por completo, sin fener
que-actdir a otras fuentes parda ver de gué se irata

- parra ello ex necesario ponerle muchas veces en aniecedentes ¥
repetivlo nwevamente stempre gue fa noticia vaelva ofva ver a la ae-
turaalilod

— tier toclos los lectores han campradeo el periddice del dia anterior
o mo feveron todos los articulos porgre entonces no le daban impor-
tancia a una noticia gue ahora adguiere refieve

o asta informar, por ejemple, gue todos los comercios han ce-

rrado sin aladir el detalle de cwdnios comercios hay en la ciudad.

13. El quién, qué, cuando, donde, camo, por qué
— deben guedar bien claros a lo largo del 1exto
— jrere muchas veces no ex necesarvio infromar sobre ellos cuando
son canocidos suficientemene por fog fecrores
insistiv, en cambio, en los gue son dsicos parva entender las cir-
cunstancias de la noticia

14. El rigor del dato es fundamental en las informacio-
nes

— mir hasta decle gie e grapo de agricidtores s¢ b manifestado:
Jomdnios?

- ni afirmar, sin mas, estpdiantes de tres facwltades: (cudntos,
proporeionalmente

situar @ los prowagonistas de fa neticla en sug circunstancios. si

friere precivso para da noficia: profesion, estado, arganizocion. eie.

— ACTIVIDADES — )

I Exscoge fa «palabra-clave s de cada
i de estas (4 afirmaciones v coldealas
on sepmentos de wn circalo, cuva plabra
central ex “TEXTO”

2. Beleceiona ires textops diferentes v
veriffea si se dan esas 14 recomendaciones gue log maesivos pe-
tiodistas suelen recordar a sans discipnloy no sdle en sus clase
sino cada dia cuando presentan sus escritoy en la redaceidn def
periddice.

3. Apifealas en e clase de litevatiura, haciends wn grifico o

.\\;u'qm‘r‘m pancarta pava cada wng de estas 14 normas /

J
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EL TEXTO DEL CONTEXTO

La mayoria de los problemas para entender el texto de una
naticia es que los alumnos no conocen &l contexto; y, aungue
figura en las normativas def periodico el que «una noticia de-
be explicarse por s/ misma», lo cierlo es que los lectores se
piarden y no saben bien de que va.

Por supuesto, esto no pasa con lodas las nolicias, pero si
con muchas que deberian entrar en el ambito de conocimian-
tos del alumno; y tal vez no valga la lectura directa, minuciosa
del texto cuando sélo en el contexto puede encontrarse la so-
lucion. Dicho de otra forma, o leen y se van enterando cada
dia de lo que por el mundo pasa o resultara demasiado duro
el intentar comprender de repente lo gue el texto dice, sin es-
tar enterado de lo que dijo ayer, anteayer y hace una semana,
por ejemplo.

1. LO QUE SE DICE EN LOS TITULOS

i recogemos la lista de noticias de un dia cualguiera, podemos
hacer con los alumnos una aproximacion a la necesidad del con-
texto para entender el texto, Puntda (B), si tu conocimiento del
contexto es bajo; punida (M), si el conocimiento ¢s medio: puntiia
(A 51w conocimiento del contexto es alto.

1. Yaser Arafar ¢ fsaac Rabin firmaron en Egipte la auwronomia pales-
fira |}

2. La Exrocdmara aprueba la ampligeion de la UE | )

3. Confirmean fas avudas para matar a Colosio { )

4. La Criiz Roja logra evaciar de Ruanda a 350 hadrfanos ()

5 El principe Felipe asistivd a la toma de posesidn de Nelson

Mandelayi )

. Awrted, Kanflnen, Sainz v Biasion, a ganar en Carcega( )

7. Barcelona y foventut abren las semifinales de la fga ACB ()

&, La familia de Ayrton Senna cobeard 2000 millones de pesetas por
¢l seguro de vida ()

@ Inglaterra v Francia celefran el gran dia del Eurotinel | )

10, Pos eclipses, de sol v luna, sevdn vistbles en Espana los dias 10 y
251¢ )

2. SENALAR LOS PUNTOS (C) EN UN TEXTO

Ohra medida para determinar donde v cudndo no se entiende un
texto es la sefalizacion de los puntos (C): esto es, palabras y fra-
ses que sdlo o preferentemente adguicren sentido sise apela al
contexto (C) de lo que alli se escribe.

He aqui, por ejemplo, un texto que trata del «éxodo de miles de
personas de Ruanda» a primeros de mayo. 5i no conoces bien a
qué se refiere o gqué significado tiene ese hecho que se cuenta, co-
Idcale una (C): quiere decir que necesitas una explicacion del con-
texto, a cuya luz se puede emtender mejor esa nolicia.

TEXTO: «Las masacres contintan en el sur, lodavia en ma-
nos de las fuerzas gubernamentales», afirman soldados del
FPR {rebeldes tutsis) que tornaron la semana pasada la region
de Kibungo (sureste de Ruanda) y llegaron el viernes al puesio
fronterizo de Rusomo. Su progresion ha provocado el éxodo de
250.000 personas, la mayoria de ellas hutus, que abandonan
el pais por el puente de Rusumo por temor a represalias de
venganza lras las masacres de las que han sidp vicitimas los
tutsis. El Gobiermo ruandes afirma que los rebeldes tambien
han cometlido masacres. Los refugiados hutus del campo de
Benako, a 16,5 kilometros de Rusumo, dicen lo mismo. Cerca
del puente y en el pueblo, se amontonan miles de machales,
paios y lanzas. Las autoridades lanzanas han exigido a los re-
fugiados que abandonen todo lo que puede servir dg armas

PREGUNTAS: Tienes derecho a 5 informaciones para que, leyen-
do este exto, puedas responder a lag 5 presuntas que vienen a conti-
nuacion, A continuacidn de qué palabra o frase colocuarias cadn una

N\

de las las 5 () para obtener luz del contexio para estas respuestas?

I, sPor gué estd pasando esto?

2. ;Quténes huven?

3. ;Quiénes som fos perseguidores?

4. ;De dénde huyen y en ddnde se refugian’?

5. JQué tene que ver Tanzania para exigivles que abandonen los ma-
cheres?

3. ;POR QUE ES NOTICIA?

Podria ser probablemente una pregunta clave para determinar la
imponancia permanente de una noticia. Y esto nos da pie para averi-
guar hasta qué punto los alumnos estin en onda con alguna noticia: se-
leccionar de nuevo en el periddico una lista de temas - no sélo noticias
del dia - que suelen ocupar las piginas del periddico. Por tanto no se
trafn exactamente de qué pasd hoy, concretamente, sino de por qué se
hace noticia permanente algin asunto 0 Personaje CONCrelo Yy mersce
una editorial o una colaboracion especial en el periddico?

+ Coldeale una (1), si sabes de qué va; una (%) 51 dudas de qué va;
una (7, 51 no sabes de qué va,

— Lo faponeses v las ballenas de la Antdrtida ()
La Farmula 1, herida de muerte ()

— Fuga de multinacionales | )

— Los probfemas del PER andaluz | )

— El numerns clausus de fa Universidad | )

— El eurotiinel v la tndiferencia brivdnica | )

— Los refugiados de Ruanda | )

— Loy nuevos paises de la UE | )

— El nuwevo Gobierno de Suddfrica{ )

— La Franja de Gaza{ )

El saber por qué son noticia lo que se refiere a esos temas indica
que los alumnos tienen alguna idea del contexto (C), 1o cual serfa una
buena entrada para entender de qué va el texio.

4. UN CONTEXTO, CADA DIA

El éxito de que lean y comprendan textos estd a veces en gue se
hayan enterado antes. de los contextos. Por eso es excelente gue no
pase la semana sin gue a los alumnos le suene, al menos, lo que
por el mundo acontece ¥ liene algo que ver con ellos o con sus
asignaturas.

He aqui algunas ideas de 5 minutos:

- que cada dia se elijan tres noticias por parte de lo alumnos y
una (1) por parte del profesor, para que tambien se enteren de lo
que pasan por alto (5 minutos)

- gue existan encargados en clase del Fichero de Noticias y que
esos encargados recorien las noticias que, por su importancia, de-
ban ir al fichero (5 minutos)

— que cada semana se elija: la noticia de la semana, el persona-
je. el sitio mds importante (5 minutos)

—ACTIVIDADES— \

1. Hacer nna pegreefia investigacidn:
cada subgrupe elige 5 Hinlas de noticia.
cSabrdn comestar los oiros de gué va
exa noticta, a gud se refiere, gué datoy
MUHEVES SE eXperd qeee traigar?

2. Escoger un texto de noticia de 20
lineas. Cada subgrupe tiene derecho a pedir explicacidn secreta
af prafesor de sélo 5 (C). ;Cudl de ellox logrd mefores respues-
tas a las preguntas exscritas del profesor?

. Fijarse, por efemplo, en los titwlos de las editoriales o cola-
boraciomes. JChiién ex capaz de saber a gud se refieren v de qgid
hablavdn en el articile v por qué?

4. J0ué ideas tenéis para que cada dia, an canfexto... que fa-

cilite fa inteligencia del texo? —/
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EL TEXTO PUBLICITARIO

Escogemos 12 lipos de lexios publicitarios. Todos pretenden
dar una noticia. Es mas: lodos pretenden que la noficia nos in-
terese y fa entendamos; por eflo precisamente intentan ser
fambien muy claros. Eso es: “claridad / comprensidn / interés”,
AN eran las tres cualidades bdsicas de un lexio escrifo en el
periodica? Pues escojamos unos cuantos anuncios y veamos
hasta qué punto cumplen lo gue prometen: les va mucho dine-
ro en effo y a nosotros nos viene muy bien para una mayor in-
tefigencia de como se escribe un texto.

Seleccionamos las 12 figuras mas frecuentes de un texto pu-
blicitario, recordando que el texto puede ser muy breve, o muy
amplio: pero en él encontraremos una rica variedad de exposi-
cion, segun la figura o el estivlo literario que usa.

T1: <xANALOGIAS»

Cuando no logramos explicar algo con clandad, acodimos 3 la ana-
logia, que viene del gricgo. v significa semejanza.

- sodma te fo dirfa vo...7 se parece a... €5 como §i... ex0 me re-
cuerda nrd sithaeion parecida, aunge se trate de otre caso distingo,
Perd 5P parece...

— por efemplo, i coclhe va mnhospital, fe cambian el aceite por ol
de ofra marea ¥ sade con excelente fatide de motor; en el fondo, le an
dado al aruncio prna atencidn expecial, delicada, conviertiendo al co-
eche en wn ser humiane gue siente, vve v sale del hospital sane.,

T2: «COMPARACIONES=»

Tode ¢l mundo compara antes de comprar, usando normalmente
alguno de estos 7 eriterios: econdmico, durable, atractivo, edmaodo,
seguro, manejable, cfectivo. [ Serd mejor ¢l nuevo producto?

claro que esta ne ox necesario decile con palabras; sobre dos
ullﬂ"l-'l'.f-l'ulrf-'nl'lal." ;FU_'I-' :’j.l'-’."l" fh"‘t'l:'."”.‘i WERT L J'H": tlfl"'"nrrr"‘.' l'rHIJ'I{JN ['r?HH:I'H'?u |l'“ |ru'-
vaddarg 1" 1 a flimefonar, ef pez se viedve loco par ef rervemaoto gue -
e, wteniras aqiee da lovadora 2 funciona con tal swavidad gue el pez
sigtee desiizindose tramguilo.

T3: «<DEMOSTRACIONES»

Se trata de demostrar, a la vista del pablico, como funciona algo v
gué electo tiene, Par elle se siguen todos los pasos necesarios y gue
el cliente vea cdmo resulta Ficil el usarlo, no tiene problemas y el pro-
ceso resulia efectivi.

~ los felletos explicatives Nenden cadia vez a ser mids olaros, pero
tambien mds complejos con la cantidad de datox y variables que nos
ofrecen; poreso, de vez en crande, sale algwien con e " mando a dis
ferricta’” e, comsalo wn elic” o programe todo: jloove usted?
T4: <ESCENAS»

Mo hay nada mejor gue “sorprender” a dos o tres personas wtili-
eando con entusiasmo un producio; estas escenificaciones - ensaya-
das, por supuesto - simulan lo gue pasa en la vida real.

P es0 prociran escoger personias de o sds norvmal, inelise
vt algiin problema de diccidn o worpeza de gesto; eso ofrece mayor
mitesira de saturaltdod, como g8 todo fuena asi,

[l importante ox darle a la escena e fono caswal, nomal, no in-
fewrcionadeo

T5: «ESTADISTIC A»

Todos seguimaos, meds o menos, Tas normas v costumbres de la gen-
te con la que convivimos: pero coando quieren presentamos un pro-
ducto nuevo, hacemos un gesto micial de desconfianza sobre si serd
algo raro o wdo ¢l mundo lo tiene como vilido, muy valido. Nojo.
muy flajo.

w00 e prersonas con dittero compea este producto; o T55% de
puestas enalificados de trabuio e la UE exigen of dominio del ordena-
edowr; cada segundo se vende | mufieca de exta marca en ef nuinde
~ et estadistica se have mas creifle con sus datos fijos v rofundos

Té: «GRUPO=»

Lar apelacion al grupo s wma de las wenicas méds utilizadas en pu-
blicidad. se basa en la necesidad que cada persona tiene de pertenen-
cia a alguien y los estimulos de valoracion que uno recibe cuando se
siente aceptado por el grupo.

= “nnete a mosorras, . fogde neenerda visten .. stempre goe fay
prupa-entisiasta, en medio aparece el producto... los amigos fenen
leorg mrizmos gustos”

T7: MUSICA»

Aungue todos Tos anuncios suclen tener misica de fondo, a veces
la misica toma un primer plano de relieve y. por si misma, constituye
la estructura bdsica del anuncio.

— 286, pew efemplo, e msica cldsica fard levantar fos ooy del
periddice g wna persona erudita v mivar-do pantalla, sorprevdido de
ol @ esas horas U ED Danobio azal™ ;o los ritmes del “rap” suspen-
derdn por un momento lo discusion de un grupo... v, por supuesto, las
miisicas creadas al efecta pava la publicidad. gue despuds incluso se
CERTEIIT CONer CaETaneS {IIrJt“'lfl'.“.

T8: «PRESENTADOR»

Los personajes famosos o téenicos, expertos en alguna materia,
pueden ser decisivos en la presentacion de un anuncio publiciario.

— i VEOEey I'!.FFH" :’f]l'l:' &P 0N {'.II |]'J|".I'?I'.r|'FI:'.I'a‘.I,' alras .‘J‘J‘J‘IFH"J'H{'”“" u';k'i'_'l.'f')

— greande dicen alge “persoral” , gue a elloy tfambien les afecta co-
B personas, enfonces o presentacion suele lamarse “testimonio”
qiie vereimas mds adelante.

T9: «RUMOR»

Se dice, s¢ comenta, se habla, sospechamos, tal vez, segin infor-
mes bien fundados... es la téenica del “rumor”; tambien se parece ala
intrigi: aparecen, por epemplo, anuncios incompletos con una (7) gue
solo se aclara después de unas pdaginas o unos dias.

=l récnive del rrmor, bien becha, supone gue ef prodicio tapado
fegne o ser importante al ser descabierto; de do comtrario, la geme
divd: " pava esto... fanito arncio

T10: «<SIMBOLOS»

Lay vida estd Hena de simbolos queridos por la gente v gue suscitan
tode tipo de rescciones: compasion, ira, nostalgia, amor, agresividad,
rebeldia, respeto, etc.

ese senfiniento ex el gue se preteade conexionar con el predue-
7] ¥ .E’I!:r‘.f.r.ll' o £50 {'I'.'n'n'l!".l']:rj“. o VECLF 3¢ R H?{.l".'l e oy e s
suseita gqoe por ef valor del producto mistmo

— atrenetar paiales de bebe con wn simbolo del sof en of mapa del
Hempe, anuncia sequia; o cual se agradece por todas las madres.

Tll: «SOLUCIONES»

En realidad, todos los anuncios publicitarios se presentan como
una solucidn de algan problema; pero no tedos llevan una formula-
cion expresa de que son precisamente la solucidn de algo,

algunas comienzan destrozando la ropa de tamio fregar o ras-
cande inutilmente la paellera despuds de un festin,., pere, al fin, apa-
Fece i itieve detergente gue resiielve of duweo srafago,

— avos, en cambio, levamtan problemas v crean necesidades don-
de nadie fas vela fase ese momento! pevo, Jginé hace usied gue toda
Vi mo tfeme.. v en in par de meses, lodos con fa angustia de no fe-
ner... hasta gue consignes el remedio,

T12; « TESTIMONIO»

Esta téenica es diferente a la de “escenas” y “presentador”, Ambas
son simulaciones, escenificando algo de la vida real o tatando de in-
fommiar de las utilidades de un producto; pero ambas personas estin re-
presentando algo. En el «testimonios, la persona dice algo propio de
ella gue pude estimular a los demds a usar tambien ese producto.

— detet prersend guee e de fumar v leovamoy ien ;s resalia mny Hla-
mnntive el testimenio de los que sufrieron pavaplefia por fos aceiden-

tes de trdiffco o los qie ayedan avictimas de la geerra, et

-
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