TEMAS SOCIALES

LABORATORIO 3

La creatividad no es un mito o un don especial de los dioses

Un CURSO sobre «Resolucion Creativa de Problemas»

— Jesis Garrido —

Con frecuencia se afirma gue no somos crealivos pero, segun algunos, seria mas
correcto el decir que solo efercemos de crealivos en algunas facetas de la vida. Para
David N. Perkins, por ejemplo, autor del «Pensamiento Inventivo» en el Proyecto de
Inteligencia Harvard, la creatividad no es un mito o un don especial de los dioses: to-
do el mundo es capaz de ser creativo y su «metodologia del disefio» quiere ser una
prueba de ello. Otra cosa, por supuesto, es la genialidad, reservada sdlo a unos
cuantos; pero la creatividad es cuestion de actilud y entrenamiento. Parece oportuno,
pues, insislir de vez en cuando en el tema, tal como lo hemos hecho en olras oca-

siones en nuestra Revista PM.

Dinamica del Curso (35 horas)

Para ser praclicos, describimos en
gue consiste un CURSO PM sobre
«RESOLUCION CREATIVA DE PRO-
BLEMAS (RCP)~» y cudles son las 5
partes de las gue consta:

1. Resolucion creativa de problemas.
2. Juegos crealivos.

3. Habilidades basicas.

4, Teorias sobre la creatividad

5. Bibliografia

1. RESOLUCION CREATIVA
DE PROBLEMAS (RCP)

La RCP
consta de 6
fases: sen-
sores [ da-
tos | proble-
ma fidea f
o solucion
aceplacion,
Veremos en
qué consis-

te cada una
de ellas ¥
con gué tipo de actividades se desarrollan
a lo largo-del Curso RCP/PM.

Hay que tener en cuenta, por supuesto,
que cuando se habla de RCP no se abarca
con ello todo posible estudio de la erean-
vidad. existen otros miltiples enfoques:
tos modelos de creatividad, la creatividad
en las asignaturas, la personalidad creati-
vil, los clubs de creatividad, ete. De todos

ellos daremos un informe mas conciso,
mids adelante, en el apartado n® 4 sobre
“teoriass v en la pdgina 35 el n® 5 sobre
“bibliografia”™,

Sin embargo, el estudio de la RCP se
considera de los mas pricticos no solo
porgue intenta, en primer lugar, la crea-
cidn de productos gue resuelvan proble-
mas —y medir, por lanto, con objetividad
la eficacia de la creatividad— sino tambien
porque ofrece una estructura del proceso
creativo que puede después aplicarse fa-
cilmente al mundo especifico de cada
asignatura,

Ademils, es necesario recordar que la
RCP no debe confundirse con la simple
resalucion de problemas sino gue, al decir
“creativa” quiere afiadir que se constru-
ven las bases de una nueva situacion cre-
ada: no es, por tanto, un medicamento que
CuTd, ¥ Vil esid, Sine una vacuna que gene-
ra nuevas defensas para gque en el futuro el
problema no vuelva a surgir,

1.1 «sensores»

g
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El primer pa-
s0 ¢n la RCP es-
td en la deteg-
cion del proble-
ma, darse cuenta
de que algo no
funciona; lo cual
no es muy il
muchas perso-
nas, acostumbra-
das a una situa-
cion, conviven con esa forma de estar.

&

e

Cuando el problema se detecte, estard ya

en Fase avanzada ¥ no serd fhcil resolver-

to. Para crear un cierto “estado de alena”,

el Curso entrena a sus asistentes con di-

versos lipos de actividades:

~ descripeion grifica de «sensoress en el
cuerpo humano, que detectan inmedia-
tamente cualguier anomalia o incapaci-
dad: los “corpisculos de Passini-Mess-
ner”, detectores de la presidn, el calor, el
dolor; los regisiros en el “hipotilamo™
del hambre, sed, sexualidad, temperatu-
ra y emociones bdsicas; los “otolitos™
que indican el desequilibrio en el oido;
los “baroreceptores” gue acusan la pre-
sidn de la sangre en las arterias; ¢l nodo
de “Aschoff-Tawara” que controla la
autonomia del corazdn, su carga y des-
carga como la de una pila elécirica... v,
por ejemplo. los bigotes del gato que
controlan todo cuanto pasa alrededor de
SU narie,

- produccion creativa de «sensoress para
detectar problemas en la escuela: sitios
dénde se colocarian, personas, situacio-
nes, qué registraria, cudndo saltaria la
alarma, etc.

- blogueos “persenales” que impiden el
funcionamiento ¢ los sensores: 4MAT,
pensamiento / sentimiento, actividad /
observacion

- Magueos “soviales” v "sitwacionales”
anie la creatividad

= actitudes. cuadro de los que buscan re-
sultados ([ los que ven sdlo obsticulos

~ los sensores «iii»: detectar a quienes tie-
nen influencia, interdés ¢ imaginacion en
¢l grupo para resolver ¢l problema
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1.2 «recogida de datos»

Es el segun-
do paso en la
RCP: saber re-
coger los datos
\ que pueden en-
trar tanto en la
generacion del
problema como
en su solucidn
posterior,

- s¢ desarrollan 5 técnicas de observa-
cidn: visuales (lo que se ve), auditivas
{lo que se aye), kinestésicas (lo gue se
hace), de sentimientos (que comunica),
de impresiones (experiencias que dijo
haber tenido)

- en Wn primer ejercicio, cada cursillista
presenta datos de un problema con los 5
tipos de observacion, utilizando para
ello un mural donde coloca recories de
anuncios adecuados para ello,

- en un segundo ejercicio, presemtacidon de
sl misme, también de las 5 formas: audi-
tiva, visual, kinestésica, sentimientos,
impresiones de expenencias tenidas,

— se disefia un primer intento de 5 condi-
ciones creativas: liberacion - fluidez -
variedad - originalidad - utilidad, y se va-
loran en este sentido los trabajos hechos,
terminando con un canto que lo resume:
dinde estin los crealivos... quidnes somn...
como sin... cudndo eres... por qué... etc.
Cada pareja del grupo responde comple-
tando con la respuesta y danzando.

— s& construye un anuncio publicitario
creative (5 condiciones). haciendo pri-
mero un cuadro de triple entrada gue re-
suelva supuestamente un problema per-
sonal (fisiologico, seguridad, afecto, va-
loracion, perfeccién) con una leyenda a
elegir enire 7 variedades (recoge senti-
miento, idea, animacion, pregunta, infor-
macidn, directriz, critica, respuesta) y
utilizando las formas mds usuales de la
creatividad (analogia, solucion, simbo-
lo, comparacion. demostracion, testimo-
nio, escena, lenguaje in, presentacidn
personal experto, morfologia funcional,
ritmo, frases de rumor, grupo, eic)

~ representacion de una fdhda, vestidos
todos de animales diferentes que obser-
van a uno de ellos que tiene problemas:
recogida de las 5 clases de datos

— gjercicio de sistemas de “preguntas”™ a
cosas, animales, vegetales, personas, con
3 variantes: encuesta, escala, entrevista,

* HABILIDADES BASICAS: obser-
vacion por sentidos, caracteristicas, di-
ferencias, semejanzas, variables, agru-
paciones, clasificaciones (Cfr.
“Prayecto Inteligencia Harvard” (PIH).

1.3 «definir el problema»

Si se ha logrado detectar la situacion
problemdtica (1.1) y se recogieron bien los

datos (1.2), es necesario hacer ahora un es-

fuerzo para «definir el problemas. Es el

mejor modo de construir después una bue-
na idea en vias de solucidn.

Utilizamos cinco tipos de ejercicios
para defnir el problema:

— localizar “sujeto + accidn (sa)” gue in-
tervienen en ¢l problema: los encarga-
dos (5) no se responsabilizan (a); y asi
haciendo lista de cada implicado

= traducir todas esas acciones ¢n “sindni-
mos” mds concrelos: no se responsabili-
zan = abandonan, dejan a medio hacer,
ne corrigen, elc.

~ definir el problema segin “diversos
emisores” ; como lo ven personajes dife-
rentes

— el juego de la “escalera de la absirac-
citn” ! se traza en el suelo y cada uno
sube diciendo el problema y el porqué:
en el siguiente peldano busca la solu-
cidn hasta gue se pasa diciendo solucio-
nes que no estin a la alra de nuestros
pies —0 se, nivel de abstraceion muy al-
to, insoluble-: entonces desciende y se
coloca en ¢l peldano adecuado, realista,

— linalmente ¢l "“punic caliente”, hacien-
do grupos nucleares del porqué y el co-
mo, relacionando unos problemas con
otros v presentando los puntos clave en
cada niicleo.

* HABILIDADES BASICAS: liegar a la
‘hipatesis” de cudl serd el problema. (PiH)

1.4: «encontrar la idea»

e = Todo viene
b "Or- encadenado: si
*x “ - has detectado la
N N A situacidn pro-
v N R blemdtica, reco-
5 P giste bien los
| \ datos, has iden-
& D ' tificade cudl
i puede ser el
problema, surge
ahora la necesidad de encontrar una idea
gue pueda solucionarla.
Los ejercicios son multiples vy se pre-
sentan aqui como prototipos agrupados,
en la imposibilidad de describir a cada
una:
1.4.1 una reflexion previa - con luz y
miisica adecuada - con las “frases profin-
das” de grandes creadores sobre la idea
creativa; Marafidn, Bergson, Pau Casals,
Paul Valtry, Rodin, Falla, Hemingway,
Ortega y Gasset, Strawinsky, elc)
~ *logistica”: misicas diversas, instru-
mentos, pintura, guifiol, disfraces, pa-
pel, ete,

— usar diversos modos de “promocidn de
ideas (pid)”

1.4.2 pid “analdgico™: b clases de mu-
sica, cada minuto cambiando, buscar ca-
dena de palabras que te sugiere cada una;
después, recuerdos que te trag; finalmente,
soluciones a un caso dado, siguiendo el
ritmo de cada midsica,

- en ese mismo estilo, pero usando otra
logistica de fondo, comparaciones, pa-
ritbolas, esquemas, mimos, combinacio-
nes miltiples de objetos, analogias por
pares, convertir palabras en otras, obje-
105 en olros, eic.

1.4.3 pid “antitétice™: usos no con-
vencionales de un objeto, usos contradic-
torios, lo mismo con personas, aumentarle
algo nuevo y cambiarle de sentido, verbos
con acciones contradictorias, cambiar de
profesiones, situaciones disparatadas, elc.

1.4.4 pid “morfologico™: describien-
do todas las funcienes de algo; cambiar
objeto por su funcidn: bict por hacer mis-
culo, gafas por ver mejor: explicarle a un
marciano por gqué necesito cada cosi y no
como se llama; preguntarle a ¢l no los
nombres sino el uso; describir defectios de
funcitn en algo: jucgo del para qué hasta
gue no da mds de si porgue se han agotado
las funciones o vuclve la rueda a lo mis-
Mo esto parg esto, v esto para esto, esto
pira esto... ¥ esto para lo primero; mega-
nismos autonuiticos de destruccion que
Nevaria cada persona o persona cuando no
funciona; juegos de no puedo vivir sin
porgue...; con qué se supliria si...; necesi-
dades hisicas, objetos imprescindibles
(cuadro de anuncios); gué haria mis feliz
a cada profesion para cumplir su funcidn;
deberia surgir por generacion espontinea
un... €n... para...; si le compro un... a..
;qué pasard?; qué pasaria si le falta...; no
decir: la lmpara no funciona sino la Jam-
para se ha fundido y no decir.... sino....

— montar un “eradre morfoldgico” de
doble entrada: en vertical, y cada lista al
lada de la otra, 10 nombres de persona-
jes, 10 sitios interesanies, 10 acciones
significativas, 10 obsuiculos; después,
horizontalmente, combinar el personaje 3
con el sitio 5. 1a accidn 9 y ¢l obstdculo
3. v asi sucesivamente.

1.4.5 pid «aleatorio=: "¢l juego com-
binatorio parece ser la caracteristica esen-
cial del pensamiento creador™ (Einstein)
- utilizar palabras “inductoras” y que le-

van a darle sentido casual o una frase
con 6 palabras distintas

— palabras “revelucionarias” metidas enun
texto, a ver que combinaciones salen

- palabras vitales “rrasplante” gue rege-
neran ¢l sentido de algo

—lo de “muisicas despistadas™: no se sabe
cimo un rock se metio en la Gpera

— la “suerte del pajarite”: describir una
situacidn importante v abrir aleatona-
mente la pigina de un libro de consejos
a ver qué le dice o de papeletas previa-
mente escritas,

— mezelar tres o cuatro “frases oélebres”
entre si, a ver qué sale
- de repente me encontré con...

1.4.6 otro tipo de actividades “mixas’

— pasear una idea por diferentes asignatu-
ras “interdisciplinares” v combinar re-
sultados

— seguir la téenica SCAMPER: Sustitu-
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cidgn, Combinacion, Adaptacién, Maodi-
ficacién, Posicidén, Eliminacion,
Revés... sobre una misma idea

— seguir el esquema de Guilford: “conteni-
dos™ (visual, auditivo, simbdlico, semiin-
tico, kinestésico); “productos” (unidades,
clases, relaciones, sistemas, transforma-
ciones, implicaciones), “operaciones™
{evaluacidn, convergencia, divergencia,
memaoria, cognicidn) y promover ideas
segiin cada apanado.

— juegos de “metamorfosis™

* HABILIDADES BASICAS: cam-
bios, analogias, relacionas (PIH)

1.5: «la solucion»

Después de
las 4 fases ante-
riores —senso-
res, datos, pro-
blemas, idea— es
necesario afron-
tar la solucidn.
Asi como la
basqueda de la
idea tienen un
matiz biasicamente divergente, ahora es el
momento de buscar con sentido conver-
gente la solucidn mis adecuada.
—gjercicios de distincion entre “razdn” ¥

“eriterio”: llevo las botas porgue estd
lloviendo (1) ¥ lo que me mueve aclloes
la salud (c)

- lipos de “eriterios” para elegir una so-
lucion; durable, atractivoe, comodo, se-
guro, econtmico, manejable, efectivo,
viable, rapidez, elc.

— cuadro de “dofdle enirada 8571 8 crite-
rios (¢) aplicados a las 3 soluciones (s)
mejores pra un tema determinado.,

- jucgos (DD), “Deber v Deseo” , en fun-
cion de los 7 criterios, con el fin de aten-
der al mundo emocional en la eleccidn
de una solucion

— aplicacion de “escalas” de valoracion
en la solucion elegida, si quiere todavia
perfeccionarse en funcion de ventajas /
desventajas ante cada criterio

*HABILIDADES BASICAS: evalua-
cion de disefos, de Perkins, en “Pensa-
miemio Inventiva” (PIH)

1,6: «aceptacion de la solucion»

En general
suele creerse gue
lo mis dificil es
dar los 5 pasos
anleriores: sen-
sores, datos, pro-
blema, idea. so-
lucidn; pero a
veces  sucede

que la cosa no
Hega al final porque la solucidn no es
aceplada por los implicados en ¢l proble-
ma, De ahi que la participacién de todos

en los pasos previos ¢s una buena hase

para la aceptacion; sin embargo, no siem-

pre es posible esa participacion o, al final,
aungue a todos les parezea bastante bien,
nadie quicre comprometerse.

De ahi que es necesario estudiar bien
esta fase 6, si queremos gque no se frustren
a veces soluciones creativas (liberadoras,
fluidas, varias, originales, dtiles). O, 1al
vez, volver a empezar, porque alguna fase
se llevd incomrectamenie,

- andlisis de “asistencias” v “resisten-
cigs” ul cambio que puede suponer la
mtegracion de un producto ereativo;
cuadro doble del guién, gué, cudndo, ¢o-
mo, dinde, por qué de AS/RES

— prueba del PERT: anilisis de personas
gue se responsabilizan, compromiso,
tiempos, actividades

- cileulos de “extrapolacion”: jqué pasa
si no se logra?

— las T variables del cambio; ventaja relati-
vit, compatibilidad, complejidad, experi-
mentacion, observacion, calidad gentes,
formas de comunicacion del cambio

~ juego de pares: qué oportunidad / qué
problema

- peomo reducir la resistencia al cambio?;
14 actitudes: documentos PM

* HABILIDADES BASICAS: la "ima-
ginacién espacial’, ;como colocar en el
aspacio real &l producto creativo elabo-
rado en grupo? (PIH)

2. JUEGOS CREATIVOS

Cadda hora
v media s¢ 1o-
ca la campana
¢ irrumpe en

‘-.\ el curso una
' persona dis-
; frazada de

mago, mate-
muitico, fisico,
jugador de
naipes, bar-

man, coono-

mista, barbe-
ra, barquere, banguero... y presentan un
“juego creativo™, Para solucionario, ofre-
cen, verbalmente - visualmente - kinestési-
camente, una serie de datos que dan las pis-
tas para su solueon.

S0n juggos ue no Recesitan conoc-
mienlos previos de las asignaturas sino sim-
plemente capacidad de observacion y de tra
bajar con los datos que e ofrecen.

Cada uno ha de pensar en silencio la so-
lucion que se le ocurre v, en todo caso, pue-
de hacer alguna pregunta sobre los datos,
pero sin buscar otras pistas gue las gque se
dieron en la primera informacion,

Después de 2 minutos, el presentador se
vit. Sigue el Curso con el programi estableci-
do v, i la maitana siguiente, se ofrecen las so-
luciones dadas por los mismos cursillistas o
explicadas por el que presentd el problema.

Con ello se pretende mantener un clima
de creatividad durante todas fas jornudas,

LABORATORIO 3

3. HABILIDADES BASICAS

Como su-
plemento al
CUTSO S¢ ¢X-
plican ¥ ha-
cen ejercicios
sobre ks “ha-
bilwudades -
sicas™ que un
buen camino
de creatividad
leva consiga,

Para cllo,
s¢ cuenta, entre otros, con ¢l Programa
alnteligencia Harvards ¥ sus actividades de
razenamiento bisico: caracterisiticas, dife-
rencias, semejanzas, variables, grupos, cla-
sificaciones, hipdtesis, cambios, analogias,
relaciones, imaginacion espacial v pensa-
mienlo mvenhive,

El informue v trabago sobre cada uno de
estos aspectos se presenta paralelamente a
cada una de las 6 fases de la RCP y consti-
tuyen, al mismo tempo, un esquemi de ra-
bavjor para fortalecer los objetivos gue se pre-
tenden,

4. ;QUE ES CREATIVIDAD?

i Se pre-
senta el pa-
norama de
muodelos,
fecnicas v
definicio-
nes que la
creatividad
ha genera-
do en su
entorng,

fas diferen-
clits  gue
presenta cadi propuesta, escuclas gue exis-
ten con dedicacion preferente al desarrollo
Ccrealivo, progrinmas especilicos parm su es-
tudio v condicionamicnios hisicos que ha
de tener un corviculum para fomentar ¢l
aprendizaje creativo en sus alumnos,

5. BIBLIOGRAFIA

Hemos
insisitido en

recogec r
Y solamente
nes —casi to-

das dccesi-

Bles— que He-

van explici-

tamente ¢l

Signo ¢ in
«creatividads, Capitulo aparte merecen los
libros dedicados a otros dos capitulos:
“aprender a pensar” y “resolucion de pro-
blemas™, Sin duda son muy imponanies v
constituyen la mejor base para un acto cnéi-
tive, pero hemos selecionado solamente lo

publicacio-
tencitn  de
conectado en directo con L creatividad.,

= 16




-

TEMAS SOCIALES

LABORATORIO 3

AGUERA, L Curso de crestividad v lenguaje
Marcea 19493

AITKEN, 1. Tecnobogin creativa, Morata 84
ALLEN. M, Creatividad morfolbgica. Herreo
Hos, México 1967

AZNAR. G. La creatividad en la empresa
Pikos-Tau 1974

BARRON, F. Personalidad creadora v proceso
creativo, Marova 1976

BASSAT. L. El libro rojo de la publicidad,
Folio 19493

BATATO, K. Tecnologia cducntiva: creativi-
hiad 677" cursos, Santillana 1974

BEAUDOT, A, La creatividad, Narcea 1951
BODEN, M. La meme creativa, Gedisa 1994
BORTWICK, G. Hac una educacidn creati-
va, Fundamentos 1952

BRUNER, 8. Desarrollo cognitivo v educa-
citn, Moria 1958

CALLEJAS, ). El teatro educa, Marcea 19588
CELA, J. Sugerencias para una lectura creado-
ri. Aliorna 1988

CERVERA, 1. Como practicar la dramatiza-
cidn con mifos de 4 a 14 ahos, Cincel 1951
CLARE, C. El ane en el mifio en edad escolar.
Ceac 1978

CODA, Creatividind teatral, Allambra 1987
COMPLO, ). Aactividades creativas en la edu-
cacion especial. Ceag 1984

DARROW, F. Actividades para ol aprendicaje
creador, Paidds 1965

DAVIS, G, Estrategias para Ia créatividad
Paidds 1975

DE BONO, E. El pensamicoto lateral.
Barcelona 1974

DE BOMNO, E. (Eurcka!: historia de la inven-
cion; de lo rueds al computador. Labor 1975
DELCLALUX, F. Silencio creador. Rinlp 87
DESROSIERS, R. La creatividad verbal de los
mifios, Oikos-Tau 1978

DAL, C. L creatividad en la expresion plisti-
ci. Narcea 1987

DIEZ, M. Creatividad en EGB. Marova 80
EDWARDS, B. aprender o dibujar con el lado
derecho del corebro. Blume 1954

FAURE. G. El juego dramdtico en ln escueln
Cincel 1951

FOSTER. ). Desarrolio del espiniu creativo del
nifie, Cultural México 1976

FUSTIER, M. Pedogogia de lo cremividad.
Index 1975

GARDNER, H. Arte. mente v cerchro: una
aproximacion cognitiva a credtividad. Paidos 87
GERVILLA, A. La creatividad en el aula.
Innovare 1986

GIMENO, 1. La educacion de los sennidos,
Santillana 1986

GLOTON, R, Cremtividad en ¢l mifio, Marcea 1972
GLOVER, J. Handbook of creativity. Plenum
Press. N.Y. 1989

GOMEZ, M. Chmo hacer a un niflo lecior.
Marcea 1955

GUILFORD, J. Creatividad v educacién,
Pardds 1978

GUILFORD, J. La nowmleza de la inteligen-
cin humana. Paidos 1977

HEINELT. G. Maestros ¢reativos, alumnos
creaivos, Kapeluse 1979

HERRENO, E. Entrenamiento en relagacion
creativa, Barath 1987

IEPS, Expresion dindmica. Narcea 1977
JONES. T. El educador v la creatividad del ni-
fio. Marcea 1973

KAUFMANN, A. Lo invémtica. Nuevos méto-
dos de cremividad. Mensajero 1973
KESSELMAN, H. Expacios y creatividad,
Bibsgqueda 1980

KIRST, W. Desarrolle su creatividad.
Mensajero 1974

KOESTLER, A, El acio de creacion. Losada 65
KRISHNAMURTIL, ), El estado creativo de la
mente. Kier 19749

LACALL M. Didictica de la lectura creadora.
Kapeluse 1966

LANDALL E. El vivir creativo, Herder 1987
LORENTE, R. Expresion musical - preescolar
e inicial, Narced 1981

LOWENFELD, V. Desarrollo de L capacidad
cremborn, Kapelusz 1961

MALRIEL, PH. La construccion de lo imagi-
narie, Cuadarmama 1971

MARBACH, E, Curriculum creanvo para pre-
escolar y ciclo imiclal, Narcea 1986

MARIN. R. Creatividid v educacion, MEC 81
MARIN, R. La creatividad en educacion.
Kapelusz 1974

MARIN, B, La creatividad. CEAC 1980
MARIN, F. La formacidn para la creatividad.
Lined 1989

MARIN, R, Técnicas del pensamiento creati-
v, lee Politéenica Valencia 1975

MARIN, R, v DE LA TORRE, §. Manual de |a
creatividad, Vicens Vives 1991

MASLOW, A, La personalidad creadora,
Kairds 1987

MATEOD, E. Como fomentar L creatividad en
Ta Fuilin ¥ en la escucle Marsiega 1983
MATUSSEK, P. La creatividad desde una
perspectiva psicodindmica. Herder 1977
MAYER, B. Pensamicno, resolucidnde pro-
blemas v cognicidn. Paidds 1986

MENCHEN, F. Fomentar creatividad en la es-
cuela y en la familia. Mifon 1981
MENCHEN, F, La creatividad en Ia educacion.
Escuela Espanola 1984

MERLING, R. Cémo jugar v divertirse con pa-
lubras. Altalena 1981

MOLES, A. Creatividad v métodos de innova-
cion, hérico Europen 1977

MONTERDE, F, Méodo Monterde para el de-
sarrolbo de la creatividad. PPU 198
MORENCG, M. Expericncias e ideas sobre 1o
miisica en la escucla, Narcea 1983

MORET, Z. Palabras, juego y creatividad en
los primeros grados. PAC 15951

MORINE, H. El descobrimiento, un desafio a
los profesores. Santillana 1981

MOTOS, T, Pricticas de dramatizacidn,
Humanitas 1987

OCDE. Organizaciin creativa del dmbito esco-
lar. Anaya 1983

OSBORN, A. Imagenacion aplicada. Velflex 60
PARNES, 5 Creative Behavior Guide book.
Scribner’s. New York 1967

PARNES, 5. The magic oy vour Mind,
Buffalo, Bearly Limited 1981

PAULOSKY, E. Espacios v creatividad.
Brsquedn 1980

PEREZ MONTERO, M. El méodo de lecturn
creadora. ICE Owiedo 1976

POVEDA, D. Creatividad v teatro. Narcea 73
PRADO, [, La imaginacion creadora.
Lubricdn 1980

PRADCY, D, El Torbetlimo de Wdeas, Cincel 82
PRADO, D, Técnicns creativas y lenguaje to-
tal. Narcea 1988

PFRADO, D, Modelos ereanives para ¢ cambio
docente. CEC Santiogo 1987

PRADO, D. Manual de activacion oreativa.
CEC 1987

RGUEY. Estrada, M. Manual de ¢reatividad.
Trillas 1985

RODARLG Gramidtica de la fantasia, Avance 73

ROGERS, C. Libertad v creatividad en educa-
cidn, Paidds 1975

ROUGEOREILLE, F, La creanvidad personal.
Alenas 1974

ROZET, 1. Psicologia de la fantasia. Akal 81
S.—’f.N{.'IlF:?_.TaHrr:s literarios. Montesinos 85
SANCHEZ, ). Ensefiar literntura, Laia 1987
SANTIAGO, E. Programacion actividades
creativas en lengun.Escuela Espanioln 19940
SEVILLAND, M. Ensefianza v aprendizajes
creativis. Uned 1987

SIKORA, J. Manual de métodos creativos.
Kapeluse 1979

SHULMAN, L. Aprendizage por descubri-
miento. Trillas 1979

SLADE, P. Expresion dramdtica infantil
Santillans 1978

SOLER, E. El despertar de los sentidos.,
Escucla Espafiola 1986

TAPPOLET, U. Las marionetas en la educa-
cion. Crentifico-Medica 1982

TORRANCE, E, Orientacion del taleno crea-
dor. Troguel 1969

TORRANCE, E. La ensefianza creativa.
Santiflana 1976

TORRANCE, E, Educacitn y capacidad crea
tiva. Marova 1977

TORRE, 5. dhe ta. Creatividad, reoria ¥ prictica.
Sertesa 1981

TORRE, de la. Creatividad: qué es. cdmo me-
dirla, como potenciaria. Sertesa 1981

TORRE. 5. de la. Creatvidad plural: sendas
para indagar sus perspectivas, PPU 1984
TORRE, S, de la. Educar en la creatividad: re-
cursos para ¢l medio escolar. Narcea 1987
TORRE. 5. de la, Aproximacion bibliogrifica
ol creatividad. PPU 1989

TORRE, 5. de la, Evaluacidn de la creatividad.
Escuela Espafiola 1991

ULMAN, G, Creatividad. Rialp 1972
VERALDI, G. Psicologia de la creacidn.
Mensajero 1987

WEISBERG, R. Creatividud, el genio y otros
mitos, Labor 1987

WEISMAN, P, La creatividad v el teauro. Siglo
XXI1, 1967

WIENER, J. Movimiento creativo par nifios
Jimm 1972

WILLIAMS, F. A total creativity program Kit
New Jersey, Englewood Chffs 1972, M.,
Edvcational Technology Publications.
WILLIAMS, F. Clasroom ldeas for encouri-
ging thinking and leeling. N.Y. DOK
Publishers, Inc. Buffalo, (2 vol.)

Centros de Estudio de CREATIVIDAL

I. Center for Creative Leadership, 5000
Laurinda Drive. P.O. Box P-1. Greensboro, NC
27402- 1660

2. Center for Creative Leamning. P.O. Box 619,
Honeoye. NY 14471-0619

3. Creative Education Foundation. 437 Fran-
klin St. Buffalo, NY 14202-1301

4, Imerdiciplinary Center for Creative Studies.
State University College a1 Buffalo. Chase
Hall, 1300 Elmwood Avenue, Buffalo NY
14222-1095 (Master)

5. Revista “Innovacion Creadora”, ICE
UNiversidad Politécnica. Camino de Vera, s/n.
Apanado 2002, Valencia

6. Revista “The Joumal of creative behavior™.
State University College at Buffale, 1300
Elmwood Avenue. Bulfalo. N.Y. 14222,

7. Master Creatividad. Fac. de Filosofia ¥
Letrus. Universidad de Santiago de Composte-
Ta (David de Prado),

170




