IDEAS PM

Una seccion dedicada a recoger noticias,

experiencias, ejemplos e ideas que pueden motivar
tu clase o ayudar en casa al desarrollo de la

personalidad de hijos y alumnos

LOS PADRES,

profesores de cultura

La Facultad de
Psicologia y Cien-
cias de la Educa-
cion de la Universi-
dad de Ginebra ha
propuasto un pro-
grama para gue los
padres promuevan
en sus hijos el co-
nocimiento y desa-
rrallo de la cultura.

basandose en las
numerosas investi-
gaciones relativas
al desarrollo del ni-
fio, subrayaban la

Algunos especia-
listas en educacion,

importancia de de-
jar que éste cons-
truya por si mismo
sus aprendizajes y
suUs conocimientos
del mundo gue le ro-
dea; su cerebro, di-
CEnN, NO 85 un reci-
piente vacio que los
adultos tienan que
llenar y, por tanto,
los nifios pueden ca-
minar solos en el
aprendizaje.

Hoy. sin embar-
go, se ha observa-
do gue construimaos
nuestros aprendiza-

jes a través de las
interacciones con
los demas. Si el ni-
Mo que se encuen-
tra ante un objeto
de conocimiento
nuevo tiene la posi-
bilidad de intercam-
biar la experiencia
con personas im-
portantes para él,
podra asimilar me-
jor este saber.

En este sentido
se habla cada vez
mas de pedagogia
interactiva. Ademas
en un contexto inte-
ractivo como éste,
el nifno puede desa-
rrollar mejor sus ca-
pacidades de relac-
clén, sus aptitudes
en &l ambito de sus
relaciones con los
demas. El juego y
otras actividades Ii-
dicas con los pa-
dres se consideran
hoy vectores que
tavorecen la socia-
bilidad.

Lo mismo les pa-
sa con los padres
cuando participan

con sus hijos en ac-
tividades cullurales
comunes: se sien-
len valorados como
profesores y, al mis-
mo liempo, paren-
den también de sus
hijos. Efectivamen-
te, en las socieda-
des modernas ya
no sorprende ver a
los nifios ensefar
cosas a sus padres.
La educacidn, la so-
cializacion ya no
pueden considerar-
se procesos unilate-
rales, de arriba a
abajo, sino proce-
503 bilaterales, in-
cluso multilaterales.

* PADRES: An-
tes, mucho antes, los
nifios aprendian en
casa con los padres;
después se les enviaba
a las escuelas entre-
gindolos a los profe-
sores; pero ha surgido
un tercer campo de
cultura que estd en la
calle: es el momento
para que los padres
regstrenen su oficio
de profesores,
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| +En qué perdemos el tiempo?

Segun un analisis de la interaccion
| en clase, los alumnos pierden, como
media, un 30% de su tiempo de estudio;
naturalmente, si por perder se entiende
el que se distraen con otras cosas, tar-
dan en comenzar a estudiar, se despis-
tan por no tomar los datos, se duermen
en su trabajo o no tienen el material a
punto. Pero eso mismo le pasa a los di-
rectores en multiples ocasiones:

- por no informar debidamente a los profe-
sares

— querer atender a muchas cosas al mis-
mo tlempo

- no saber decir NO a propuestas
menos importantes

— no haber delegado a iempo mu-
chas funcionas

- atender al teléfono continuamente y olvi-
dar al gque estd dentro y lo necesita mas

— acumular frabajo inacabado, elc.

— cinco minulas recuperados cada dia per-

miten ganar 30 horas por afio, 15 minu-

tos diarios son cualro dias por ano y,

una hora, 15 dias.

* DIRECTORES: si quieres enterarte de
este tema a fondo, te sugerimos dos libros
gue te dan la pista para recuperar el liem-
po perdido. FERNER, J. Administracion
del iempo como recurso. Ed. Limusa.
RUTHEFORD, R. Aprovechamignto def
tiempo. Ed. Limusa

El «violin

de la paz»
suena en el
Mont Blanc

Para pedir la paz en
Europa, Sylvestre, de
13 afios, ha puesto su
violin en la cima de
Mont Blanc: “Cuanta
mas belleza tome asien-
to habra menos sitio
para la barberie”. Esto
es lo que proclama des-
de hace cinco anos pa-
ra Europa, negandose a
que sea un campo de
batalla y prefiere a
Beethoven, Mozart,
Hugo, Vinci antes que a
los jefes de la guerra de
la ex-Yugoslavia.

Para 1994 monta la
campana de la solidari-
dad y a la vigilancia:
«Cada dia un joven mu-
sico tocara por la paz
en una ciudad diferen-
tes. Como eco de la ac-
cién de Sylvestre, los
nifios de un liceo fran-
cés han fabricado una
réplica de madera en
miniatura de su violin.
Piden a los nifios y a
sus padres que la lle-
ven al lado de su cora-
zon, y que suene de vez
en cuando.

® SOCIALES: Las escue-
las no pueden mantener una
accidn muy Namativa - ma-
nifestaciones, formadas, con-
cursoy - con lo gue pasa en
el mundo, pero si ciertos re-
cuerdos digrios o semana-
les, tales como la idea del
violin de Silvestre, «tres mi-
mitos por fa paz, a la sema-
nas. ;No es mucho, no?
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Una «BOUTIQUE DE LITERATURA» en mi barrio

Escribir, cuando
no se ha hecho

nunca, no es muy
simple y no resulta
facil cuando se
cree que no hay
nada que decir.

Unos quince jo-
venes reunidos en
un bajo de un in-
mueble del barrio
de La Paillade, en
Montpellier, discu-
ten o reflexionan

delante de
una hoja en
blanco, bajo
la direccion
del escritor
francés
Frangois
Bon. Escri-
ben. Dos ve-
ces por se-
mana se
ejercitan en
dejar un ras-
tro duradero
de sus sue-
nos, de sus
recuerdos o
anecdotas de la vi-
da corriente. Otro
escritor, Herve Pie-
karski, en el cuadro
de acciones de in-
sercion dirigida por
la asociacion “Pue-
blo y Cultura™.

Objetivo: luchar
contra el iletrismo, a
través de iniciativas
culturales, cambios
entre jovenes de
paises diferentes,

talleres de cine, tea-
tro, y talleres de es-
critura.

No se trata tanto
de aprender a leer y
a escribir sino
“crear una cosa
nuava con la escri-
tura; apropiarse de
palabras, cualquiera
que sea el que tome
la palabra, para con-
tar cosas referentes
a nosotros, al mun-
do y sus fricciones.”

El publico que
frecuenta “la bouti-
que de la escritura”
esta formado por jo-
venes con dificulta-
des sociales, en pa-
ro, en contrato de
cualificacion, pero
también por muje-
res del barrio que
“jamas han osado
escribir”. Los textos
reunidos en los cla-
sificadores son re-
flejos de instantes,
viejas historias del

barrio, obras
poéticas,
aconteci-
mientos sin-
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gulares o de-
sesperados: “Al
acecho de nada,
obro con astucia”,
encontramos escri-
1o al pie de una pa-
gina. Otra mano nos
habla de la “nostal-
gia de un barrio
destruido”.

Al filo del mes,
Francois Bon, ha al-
macenado en su or-
denador una memo-
ria fragmentada de
personas del barrio
que pueden llegar a
ser por ellas mis-
mas una posibilidad
de ir mas lejos, de
forjarse otra identi-
dad de la que fue
excluida. Unos
cuantos quieren ya
leer publicamente
sus textos y otros
consideran el publi-

4
carlos. Una joven
entusiasta explica:
“Siempre tengo es-
crito en mi cabeza,
pero ne es lo mismo
plasmario. Ahora
puedo decir: soy yo
quien ha escrito es-
te texto"”

* LITERATURA: To-
das las escuelas po-
drian tenar un rincon
parecido, donde cada
uno, a la hora que
quigra, apareciese
alli para escribir algo,
sigliendo el biorritmo
que le impulsa a decir
las cosas, y no preci-
samente a las 3,30
de un migrcoles cual-
guiera, por decir un
tiempeo acadeémico ri-
gidamente programa-
do, por ejfemplo.

Y, ahora, ;PUBLICIDAD!

su felicidad depen-
de de la posesidn
de un determinado

En la sociedad de consu-
mo, la publicidad es un he-
cho que estd presente de
forma destacada en la vida

actual y constituye una rea-
lidad familiar. Es dificil
imaginar la sociedad actual
sin el fendmeno publicita-
rio. Es importante que
nuestra infancia comprenda
el fendmeno publicitario,
no solo desde fuera, esto es,
como consumidores de pu-
blicidad, sino también des-
de dentro (imagindndose,
por ejemplo, que eres una
agencia de publicidad). Con
ello se consigue desmatifi-
car todo el anuncio, gue en

caso contrario ejerceria so-
bre ellos una mayvor fuerza
persuasiva, que induciria a
la compra inmediata del
producto.

Los nifiosfas son los
consumidores mds vulnera-
bles ante los mensajes pu-
blicitarios. La necesidad de
trabajar este tema desde
edades muy lempranas cs,
por tanto,evidente. Y, en
consecuencia, la publicidad
debe estar regulada por
una "iﬂriﬂ' de normas o, en
su defecto, debiéramos ana-
lizarla conjuntamente con
ellos para establecer un

sentido critico de lo gue alli

¢ cie, silo serd posi-
ble en el case de
: | ———| productos dedica-
o e T | dos a la infancia

JugHere.

— la actwacidn
del nifola como
@etor en i ariin-

perciben:

—tr pitede promover ac-
Htwddes injustas, bélicas, in-
seliclarias en los nifiosias
hafo cualgiier forma

—por ejemplo, mediante
[fuguetes bélicos o con ac-
ciones o ambienres gue in-
citen a esta actitud

—ningin anuncio deberd
hacer creer al nifiola gue

salud ¢ higiene, ro-

pa, literatura, juegos edu-
CEr Ve

— y en su educacion no
aparecerd discriminadola
por razon de su sexo, re-
presentando papeles de
sumision o pasividad res-
pecto al sexo contrario o
cualguier otro papel de-
gradante para la condi-
cion infanril.




