LABORATORIO G

%' TEMAS FAMILIARES

Los juguetes y la publicidad en periodo navideiio

«QUIERO TODO LO QUE HAY EN EL
CORTE INGLES» / <ME LO PIDO»

| titular no es fic-

cion sino que pro-

cede de la carta

real de un nifio a
Los Reyes Magos. De-
muesira la influencia de la
publicidad en las peticio-
nes y en las ventas de ju-
guetes. Y aungue la televi-
sioh coexisle cada vez
mas con catalogos de hi-
permercados y de empre-
sas jugueteras, no &8s gra-
tuita la inversion exponen:
cial en publicidad televisi-
vade los fabricantes de ju-
guetes.

Aungue €l 1 de octubre
se da el pistoletazo oficial
de salida, este ano la pu-
blicidad de' juguetes ha
empezado antes que nun-
ca: el domingo 22 de sep-
tiembre, Jesmar inicia la
presentacion de una mu-
neca que hace pis y se es-
cuece mientras que las zapatillas
Lelli Kelly regalan pulseras bri-
llantes a sus compradoras.

La ley 25/1994 de trasposicién

de la directiva europea de « TV sin

fronteras» dice que en cada hora
de emision no podra haber mas de
12 minutos de publicidad, 17 com-
putando los espacios de autopro-
mocién de la cadena. Sin embargo,
al acercarse las fechas navidenas

— Aida Herreros Ara —

«En 1995 las empresas
jugueteras se gastaron en
publicidad mas de veinte mil
millones de pesetas»

veremos gue esto es algo diticil de
cumplir,

El pasado ano, Playmobil, Lego
¥ Mattel retiraron anuncios de ju-
guetes con animacion figurada a
peticion de la Asociacion Espariola

de Fabricantes de Jugue-
tes en cumplimiento del
Codigo Deontologico. La
pubicidad para nifos no
debe explotar su creduli-
dad ni inducirles a error en
la presentacion de los pro-
ductos.

La OCU. en un editarial
de junic pasado litulado
Cien propuestas. pedia al
nuevo Gobierno que se re-
gulara la publicidad enga-
nosa y que se crearan me-
canismos gue permitieran
el inmediato cese de cual-
quier campana que Induje-
se a engano.

Invertir la
publicidad

En 1885 las empresas ju-
gueteras se gastaron en pu-
blicidad mas de veinte mil
millones de pesetas.

Quince afos antes, a principios
de los 80, el gasto ascendia solo a
dos mil millones de pesetas.

A pesar de sus esfuerzos y aun-
que la exportacion aumente en un
30%, las ventas interiores descen-

dieron en 1995 un 12%. Mientas los
juguetes clasicos subian, los video
juegos —con un boom a principios de
los 90 (en 1991, el 40%: de |as ventas
totales de juguetes)— tenian una cai-
da de ventas del 50%.
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El codigo de
publicidad infantil:
la responsabilidad
del anunciante

Firmado en diciembre de 1993,
entra en vigor en 1984, En realidad
es un pacto de autorregulacion entre
la Asociacidn Espanola de Fabrican-
te de Juguetes y la Union de Consu-
midores de Espafia para proleger a
los menores,

Las directrices atectan a todos los
anunciantes que se dirijan a nifps/as
menores de 15 afios. En ellas se es-
pecifica que hay que establecer cla-
ramente lo gue se incluye y lo gue no
excluyen en la compra inicial de un
producto; que los anuncios deben
separarse claramente de los progra-
mas y mostrar que estan dirigidos a
Ios nifos/as. Que los precios deben
expresarse clara y concrelamente o
que la informacion sobre los produc-
tos que se compran por separado de-
be hacerse llegar claramente a la au-
diencia infantil. «Los nifigs/as mas
pequefos poseen una capacidad li-
mitada para evaluar la credibilidad de
la informacién que reciben, Por lo
tanto, los anunciantes tienen que ser
responsables a la hora de proteger a
los nifios/as de sus propias sensibili-
dades»,

Datos puntuales

El 70% de los juguetes se vende
entre el 24 de diciembre y el 5 de
enera. Noviembre y diciembre son
los meses mas saturados publicita-
riamente.

En 198i...

—Los juguetes mas caros eran el
Ibertrén, Scalectric y Futbolin, en-
tre las 7.000 vy las 15.000 pesetas.
Los mas baratos, los comanboys,
clicks y airgam-boys, en torno a
las cien pesetas (sin complemen-
tos).

—Las nifios pedian clicks de Fama-
bif; el coche teledirigido Sanchis y
los juegos reunidos Geyper. Las
nifas, Barriguitas, Nancysy Nenu-
COS.

Precios de

| Jugu

- — i —

En 1989...

—330 empresas ocupan a 7.300 per-
sonas.

—L as seis grandes son; Famosa, Fe-
ber, Jesmar, Berjusa, MB. Mattel,

—Las empresas jugueteras se gas-
tan 6.000 millones de pesetas en
publicidad.

—L os padres se gastan entre 8.000 y
11.000 pesetas [ nifo.

—Los mayores ingresos provienen
de las mufiecas, sequidas por los
juegos de mesa y los juguetes pre-
escolares.

—Los mas vendidos: La muneca co-
me-galletas y Primeros digntes,
las tortugas Ninja 'y La gran man-
sign de Fisher-Price.

En 1996...

—220 empresas ocupan a 4.818 tra-
bajadores.

—El consumo por nifio espaiol de ju-
guetes en 1993 fue de 13.300 pe-
setas.

—JL os mas vendidos en 1995: los Po-
wer Rangers, Nenucoy su maletin
¥ Barbie.

—Las tres grandes son MB, Famosa
y Mattel.

Quienes son

Las empresas se han ido concen-
trando:

Mattel tiene Fisher Price e Interna-
tional Game. Hasbro tiene a MB y
Juegos Mediterraneo. Parker y
Playskool. «Mattel es muy potente en
mufiecas (Barbie o Pocahontas son
suyas p.e.), pre-escolar (Fisher Pri-
ce) y coches miniatura. Hasbro tiene
una gran fuerza en juegos, puzzles y
en juguetes para ninos» —es la opi-
nién de John Amerman, presidente
mundial de Mattel en El Pais Nego-
cios del 11 de agosto de 1986,

De MB es Action Man, de Hasbro
la muneca Sindy. Juguetes Medite-
rraneo se ha especializado en ma-
nualidades. Ban Dai ha apostado por
Moto-ratones y Power Rangers. Un
disfraz de Power Ranger o de Poca-
hontas esta en torno a la diez mil pe-
setas. Una consola o un accesorio de
ordenador multimedia supera las cin-
cuenta mil.

Para saber mas

« Juegos de la ninez en 1857 se-
gun La educacion pintoresca: “La
comba, el tejo, la gallina ciega, jue-
gos de prendas, el aro, el columpio,
bolas de nieve, el arco y la flecha, los
boles, la peonza..."

- Solicitar la Guia de juguetes Al-
JU al Instituto Tecnoldgico del Ju-
guete. Avda. de la Industria, sin.
03440 |BI (Alicante). En ella se des-
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criben los jugueles mas recomendabiles
con los aspectos pedagogicos gue desa-
rrolla,

= En Alicante se ubica el llamado Valle
del Juguete, integrado por las localidades
de Onil, Biar e Ibi. Un museo del juguete y
un monumente al juguete, una ludoteca
{una biblioteca con juguetes y juegos) y el
Instituto Tecnologico del Juguete ferman
parte de este gran complejo.

« En Espana hay ludotecas en:
~Vitoria (Tel.: 945/229950),
—Madrid (Tel.: 91/6523717).
-Barcelona (Tel.: 83 / 331 50 37),
~Valencia (Tel.: 96 / 393 40 06) y
—Alicante (Tel.; 96 / 555 44 75).

Bilbliografia

1. José M. Esteve:
Juegos, juguetes y ludo-
fecas: Narcea, Madrid,
1993, Publicado por la
Escuela Universitaria Montesino de Ma-
drid en 1980 a raiz dal | Seminario Esta-
tal sobre El juego. los juguetes y las lu-

Que hacer

—El colegio publico Victoria Kent de Madrid realizd un analisis critico
de la publicidad en los medios de comunicacion: graban cufias publicita-
rias en casa, hacen un periddico mural con una seleccidn de anuncios
especialmente llamativos, inventan su propio anuncio con talante comi-
co [ satirico...

—¢ Cual es el mejor y el peor anuncio de las Navidades? ; Por que?

—Dirigirse a la Asociacion Espanola de Fabricantes de Juguetes
(Tel.: 91/5645106) 6 a la Union de Consumidores Espafoles (Tel.:
91/3691285-7) Alguno de los juguetes que la AlJU ha recomendado pa-
ra este afo, por ejemplo, es de caracter ecologico: se trata de un camion
separador de basuras. Direccion INTERNET: hitp://www.dip- alicante.
es/cenjlcen).htn

— Oitra opeidn posible que ya hemos apuntado son las ludotecas. Una
ludoteca es un centro de tiempo libre gue pone a disposicion de los nifos
una coleccion de juguetes para usarse en la propia instalacion. El nime-
ro de juguetes puede alcanzar varios centenares. Se trata de espacios
especialmente disefiados para gue los nifios jueguen en compafia de
otros, compartiendo asi el espacio. los juguetes y el tiempo. General-
mente se organizan por srincones de juegos»: juegos de mesa, de cons-
truccion, casas de munecas, eic. Uno se puede hacer socio como en
cualquier biblioteca y ja jugar!. De hecho, ya existen bibliotecas que in-
legran ambas instalaciones de tal modo que los nifos leen y juegan si-
multaneamente. Este es el caso de la Casa de la Cultura, en Avila. Sito-
davia no existe en lu Ayuntamiento, |sugiéreselo!,

—En cada ciudad se puede preguntar en establecimientos especiali-

zados por los mas vendidos o por las previsiones para este afio. En la
Guia AlJU aparecen listados por ciudades.

| «ME LO PIDO»

v Se puede intentar elaborar como actividad, antes de las vacaciones
de Mavidad, un listado con las respuestas de los nifos (menores de 12
anos) a las preguntas:

1) (Qué les vas a pedir a los Reyes?

2) ¢ Como lo eliges: por la television, los amigos. los escaparates, los
caldlogos?

Algunas recomendaciones

v Asesorarse.

v Mo dejar las compras para (ltima hora y comprar antes del 15 de diciembre. Pueden salir hasta un 50%

mas baratas.

+ Salir con un presupuesto y una lista de juguetes, y comparar.

+ Los criterios para elegir un buen juguete segun AlJU son:

— Partir de las necesidades y de las preferencias del nifo/a y no de los gustos del adulto.

— Que los juguetes sean adecuados a la edad y a las caracteristicas y peculiaridades del nifo/a.
— Que estimulen la creatividad y la imaginacion.

— Mi demasiados ni demasiado pocos, y variados.

— Han de ser sélidos, seguros y duraderos.
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