% TEMAS PUBLICOS

LABORATORIC &

Los derechos humanos que nos
regalan los medios de comunicacion

0S mensajes que
trasmilen los
medios de comu-

nicacion van mais alla
de los contenidos orales
que se explican, de los
contenidos visuales que
aparecen, de los conteni-
dos sonoros que percibi-
mos, Todos los conteni-
dos producen en cada
receptor unos efeclos.,
los cuales son también
informacion recibida.

S preciso  una
alfabetizacion
audiovisual para

percibir  activamente;
informarse ¥y no solo
consumir, disfrutar y no
solo mirar, adquirir opi-
nion y no solo informa-
¢cion, actuar y no solo
contemplar.

Las  noticias  de
prensa, radio y television
nos ayudan a percibir el
mundo como un logar
cargado de macroproble-
mas donde sus habitan-
les poco podemos hacer.
Ejemplo de la trivializa-
cion es ¢l eslogan de la
cadena de radio WINS
de Nueva York: “Denos
22 minutos v le daremos
el mundo™.

— M Carmen Gascon —
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& COMO DIABLOS NO )
VIO Mi PAPA’ QUE EL ¢

1. APRENDIZAJE DE

CONDUCTAS Y VALORES
POR IMITACION

En b comunicacion audiovisual prima ¢
pensamienio asociativo el cual Heva al apren-
dizaje de conductas ¥ valores por imitacion.

La percepeion gque del mundo tienen los per-
sonajes ide los elefilmes pueden hacermos pre-
ver ln percepeion del mundo de muchisimos
recepones,

Petengidimonos:  (Como  perciben el
entorno de los héroes de ln pegqueia pantalln?
1 Cuaudre 1)

Cuadro 1

Para los protagonistas es importante NO

Conocer las cualidades de otros
Descubrir algo nueva en el enlorno
Estar informado

Conocer varias versiones de un lema
Tener un frabajo creativo

Terminar bien cualguier trabajo
Decidir por ung mismo

El uso creativo del tiempo libre
Mejorar el entarmao

Helacionarse con gente distinta
Resolver los conflictos pacificamente
Tener sentido del humaor

La estética de lo cotidiano

Trabajar en equipo

Analizar las causas de un problema
Buscar soluciones justas

Indiferenta Sl
Alge  Mucho
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El inconsciente colectivo que allora a
pravis de los medios de masas audiovi-
suples se pone de maniliesio, por ejem-
plo, en la existencia de las estrellas de
cada momento,

El surgimiento de unas determinadas
estrellis demuestran que los mecanismos
de identificieion v proyeceion funcionan
a menudo socialmente ¥ no solo indivi-
dirbimente. ED amilisis de los mitos o
héroes de cada épocy permine descubrir
los valores cotizidos en est Epoca,

Pero nuestros héroes no tenen tiempo
para dhalogar con nosotros, viven deni-
stado lejos, v en lugar de detenernos y
analizar sus actitudes, los Imitamos, aun
sin dirnos cnenta, ; No estanemos getuan-
dovcomao o gueremios ser’!

Pensemos el npo de relucion gue se
establece entre los personajes de los
dibujos animados, de un telefilmoo de una
comedia (enadro 2)

Muchas pregunias podemos hincernos

o

< Empesamos por ver nonmal deter-
minadas actitudes de personajes de 1ele-
ilimes?

— s Acepramos Ly informacion ripida
sin rellexicdn vomo alzo inherente al tipo
de vida actual?

~LAmadimos cadi dia mas adjetivios
mirgativs al ser humane en general?

— Sl gue los medios de comunica-
cion ¥ el tipo de sociedad que proponen
estian aniguilancdo noestrn copacidad de
sofar! O alge, guizd peor. jestardn inten-
Lo guie todos sofcmos ¢ imaginemos
Lo s

2. :VENDRA LA
SOLIDARIDAD DESDE
OTRO PLANETA?

Sin negar fos aspectos realistas de los
medios de comunicacion. estos tenen
también ung dimension simbolica v por
lo tanto gran capacidad para impactar
en los modos de imaginar, pensar v
razonar,

La television, el medio mids presente
en lo mayoria de los hogares, proporcio-
ME LN MENSAje ¥ una perspectiva que na
cs posible que el especiador consiga por
si misme. Un videnclip o una retransmi-
siom de saltos de altura presentan una
imaginacion desrealizadora que se pre-
tende mis auténtica gue b mera percep-
cidn real. Para ¢llo cuenta con procedi-
mientos formales comao fos ritmos de
monkjes de los progrrmas, los puntos de
vistn desde los gque ln cimara capta las
imagenes cle, También wsa procedi-
mientos sustantivos como los seres de
paises imaginarios, coches que caen al
vacio v luego siguen su caming elc. nos
sittian asi en mundos de ficcidn acepta-

IL.a relacion entre los personajes de
By nn s meen e THVORGLE

El didlogo

La envidia

La amistad

La llusion

La generosidad
La escucha

El autoritarismao
La diversion

El conocimiento de las cualidades del otro
El desprecio del mas débil

La valoracian de las diferencias

La lucha por un entorno mas juslo

La tolerancia hacia las debilidades humanas
El miedo a los mas poderosos

Proyectos comunes

La acomodacion a las diferencias

2 (subrayvar lo que proceda)

Cuadro 2

dos por consenso —no maniliesio— enire
CIMisar §oreceplor,

Peroces preciso ampliar los mundos
interiores por los gue discurre Faimagi-
nacion, [ Por gqueé aceplamos mias los per-
somajes de otras galaxas quea las perso-
mus idealistas de este planeta? ;Por gud
tienen gue venir en platitlo volane a sal-
vames! ;No ereemos que el ser humano
actual tenga necesidad v capacidad pars
crear unisociednd mas josta vy pagilica?

Imaginemos pero desde algo tan cer-
o comd Jos prototipos sociales (cun-
drix 1)

Graba algin fragmento
televisivo o spot en el que apa-
rezea un ama de casa. JComo
es? ;Por qué?

|, Vamos a analizar sus caracteristicas.
Almunas de ellas, debes dedueirlas i a
partir di lo gue ves'y escuchas,

Compara las enracteristicas con b=
desoritas por oiris personis.

2. Ahora vis a crear el anuncio de un
producto, ¢l gque ti guieras usando los
soportes (ue tengas o o aleance, Para
promocionariovas a elegir come protago-

Edad:

Menos de 30 anos
Entre 30-40

Entre 40-55

Algo madura

Edad indefinida

- Vive sola

— Afectuosa con los hijos
— Servicial con su esposo

Caracteristicas psicologicas:

- Praocupada por

— Obsesionada por

— Necesita de

- Le atrag

— Su principal cualidad

Prototipos sociales

— Ella s la:que soluciona el problema

Cuadro 3

Actividades que realiza en el
spot o telefilm:

Cocina

Lava

Escribe a maguina

Descansa

Relacion con los demas personajes el anuncio:

—Triunfadora entre sus companeros de trabajo

- Impacents por
—-Alarmada por
- Se esmera por
- Se encarifa

- Maotivada por
- Ceds cuando
- Se enfada si

o
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nista @ una persona que lucha por un
mundo mis justo.
Piensa en sus caracteristicas:
Edad
e
Aspecto fisico
Caracteristicas psicoldgicas
Steniuis sewctal
Entornes gue frecicenta
Relacidu con oiroy persanajes del anvncio

Una vez creado el anuncio comparar
las. carncteristicas con las creadas por
DLS Persomis,

3. Puede plantearse un debule sobre
alguno de los siguientes temas: —; Qué
stefios ¥ provectos tienen los jovenes,
familias, héroes, e, gue aparecen on los
telefilmes, anuncios, eic? ;Por qué?
¢ Para qué? ;Crees que algo puede mejo-
rar? ; Como?

3. 1" SER FLEXIBLE,
2* DEFENDER LOS
DERECHOS HUMANOS

La Nexibilidad es un Factor funda-
mental a desarrollar en cada persona; de
lo contrario no surgirdn en nosotros la
capacidad de escucha, I apreciacion de la
diversidad  humana, ly  necesidad  de
aprender de los denis, el deseo de lucha
por los cambios sociales.

Es preciso que las entrevistas, los
documentiales ele. muestren personis
Nexibles, gue sepan colocirse en el lugar
del otro al menos para entenderlo mejor.
Es preciso que, cuando se presente un
comic, un fexto lilerario, una cultura
diferente, una confrontacidn de intere-
ses, nos sorprendan con soluciones dis-
tintas a las estercotipadas. Y si los
medios de comunicacion no la polencian
seri preciso imlentarlo desde Asociacio-
nes vy Escuelas de Padres, desde Asocia-
ciones de Consumidores, desde tenulias
radiofGnicas, cartas al director de los
periddicos ete.

Pensemios ahora desde la prensa,

i Potencia la Nexibilidad mental v por
lo tanto respeto a distintos puntos de vis-
ta, distintas necesidades v nuevas solu-
ciones para los problemas?

Para saber mas

Aparicy, B, ¥ Carcia-Matilla, A, (1987 Lec-
tira dle imichgennes, B, de la Torre, Mudrid.

Ferres, I (1995): Television v Edocacion,
Paiddas, Barcelona,

Gascdn Bogueno, M.C. vy Pérer Calvo, LML
(1997 Publicided: De o seduceidn al
amdfisis critico. Ed, de la Torre. Madrid
len prensad,

Younis Herndndez, LA, (1993): £ anla fhera
del airfa, Liedwcacion invisehle de la oml-
rierer dineiowime!. Libreria Nogal. Las Pal-
mus de Gran Canaria.

Analicemos un conflicto

Esquema de los relatos peniodisticos

(A partir de un conflicto violento ocarmido en una zona con numerosos bares para jovencs)

al ESQUEMA RELACIONAL DE NUMEROSOS RELATOS:

(Ve en el individuo violento el origen causal de efectos sociales como la agresion fisica,

el asesimalo...):

Condiciones previas:
Efectos resultanles:
Oipeidn institucional;

El individuo es violento,

Como el individuo es violento crea problemas sociales.
Intervenir sobre el individuo: scriminalizars, o
wpsiquimrizars la crisis.

Bl PENSAMIENTO CIRCULAR, AUSENTE DE LOS RELATOS
(Va de la sociednd al individuo, pura dar ln voelta v llegar de nuevo a lo sociedad. Parte
de las condiciones socioculturales gue afectan al individuo v simaltineamente, como
el individuo <afects a las condiciones socioculiurales (la sociedad):
Condiciones previas: Bl individuo se hace violento por factores sociocultarles,
Efectos resultantes: Problemas personales y sociales como consecuencia de
gue el individuo se hace violento,
Inmtervenir sobre la sociedad v el individuo: compromiso de
las instituciones, andlisis de los problemas de socializacion,
buscar altemativas de ocio, favorecer campos de actua-
citn, potenciar iy capacidad innovadora de I persona v del
grups en el enlornao.

Opeion institucional;

‘No podemos terminar ¢l articulo con prisa. Detengdmonos ante una foto de prensa,
un-anuncio o un folograma de television. Mediante la siguiente escala (basada en Kientz
y adaptada para temas de Desarrollo v Solidaridad por M* Carmen Gasedn) aprendere-
mos a percibir y analizar criticamente facetas culturales, estéticas... de lus imdgenes dia-
rigs. Sin percibir eriticamente no podemos actuar con solidaridad. Lo siguienie ya es
compromiso en nuestra familia y en lo escuela.

OBSERVAR Y SENTIR A CAMARA LENTA
'Mucho Poco Neutro Poco Mucho |
NECESARIO INNECESARIO
FANTASIOSO CREIBLE
OCCIDENTAL UNIVERSAL
DISTINGUIDO VULGAR
CONSUMISTA CRITICO
PASIVO ACTIVO
JUVENIL SIN EDAD
MILAGROSO TRABAJOSO
SENSIBLE RUDO
SOBRIO GRANDILOCUENTE
SINCERO MANIPULADOR
AGRESIVO PACIFICO
ECOLOGICO EXPLOTADOR
GENEROSO | AVARICIOSO
SIN ESPERANZA ESPERANZADO
COLECTIVO INDIVIDUAL
APARENTE PROFUNDO
INTELIGENTE SIN CRITERIO
MASCULING FEMENINO
CREATIVO CONVENCIONAL
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