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Se puede decir que nuesira epoca.

esta marcada por un consumao masifica-
do. El consumisma ha llegado a ser una
de las «fiebres de nuestro tiempo». La
sociedad posimoderna, como algunos
analistas han dado en llamar a la era ac-
tual, no es el mas alla del consuma, sing
su apoleosis, ¥y una de las caracteristi-
cas que mejor la describen es el vacio
existencial del hombre. EI hombre ac-
tual es un individuo des-substancializa-
do. vacio e incorporado al proceso de la
moda y de la publicidad que se sucede
de forma continua y acelerada.

Este modo de entender y vivir el mo-
menta presente no puede serajeno a un
hecho lan intimamente ligado a la reali-
dad humana como es el hecho religio-
50. Al contrario, los cambios profundos
y acelerados que caraclerizan al hom-
bre de hoy, =redundan tambien sobre la
vida religiosa~ (GS.4).

El trabajo que traemos aqui conslitu-
ye una parte de la unidad didactica que
titwlamos «E! hombre y la sociedad de
consume frente a los valores del Evan-
gelios y que desarrollamos, dentro del
Area de Formacion Religiosa, con los
alumnos de 8" de EGB de los colegios
publicos «Miguel de Unamuno» y «Nico-
las Redriguez Anicelo-. Salamanca.

Para ello hemos selecciona-

do, entre las revistas, una am-
plia gama de anuncios con el
fin de analizar la manipulacion
del lenguaje religioso a efectos
estratégicos de la publicidad.

El objelive que nos proponemos es el
de contribuir 2 lo que entendemos como
uno de los fines fundamantales de la
Educacion Primaria, a saber; eampezar a
preparar y a lormar a los nifos y adoles-
centes para =8l encuentror con la vida,
«Temo a menudo al pensar en la epoca

en gue se produzca un despertar en
nuesiros alumnos y nos reprochen:
&Por qué no me has proporcionado en
el momentoe oportuno algo que me hu-
biera podido servir realmente para la vi-
da?«. Urge. por lo tanto, ensenar a
nuestros alumnos a orientarse entre la
multitud de mensajes colidianos y dar
les a su vez una respuesta mas alla del
vacio que les proporciona &l materialis-
mo y consumao reinante: «Dios ha muer-
1o, &l hombre ha muerto y yo no me en-
cuentro nada biens, decia un joven filg-
solo francés.

Analisis de algunos anuncios

Muchos de los productos que apare-
can en el mercado se ofertan bajo una
~promesa de salvacion«: mayor seguri-
dad, ralos calidos, sallos de alegria,

suenos en colores, sensaciones nue-
vas, vacacionas en bandeja, soluciones
inteligentes: es decir, «soluciones fia-
bles, soluciones rentables». Esta es
la clave de publicidad. Toda la oferla de
salvacion se basa en ganancias econg-
micas, lograr una mayor rentabilidad. A
esto es a lo que parece haberse reduci-
do «la chispa de la vida».

Pero a la palabra le acompana hoy el
poder de la imagen. Gran parte de lain-
formacién que recibimos llega a noso-
tros mezclada de imagenes. «Una ima-
gen encarna nuestro modo peculiar de
ver. Percibir una imagen es observaria y
comprenderla, relacionarla con algo co-
nocido, evaludndola y calificandola-.

Observamos el anuncio 1, en la pala-
bra GENESIS se encierra todo su conte-
nido: origen, nacimiento, principio. En
sentido Biblico significa los origenes del
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mundo y de la humanidad. Lo primera
fue la luz. «Dijo Dios: haya luz, v hubo
luz» (Genésis 1,4). Relorzando esta
idea, las manos creadoras nos recuer-
dan e! fresco de Miguel Angel de la
Creacion del Hombre, que se encuentra
en La Capilla Sixtina.

Un esqguema semejante se reprodu-
ca en el anuncio 2. Aqui la palabra cla-
ve es ESENCIA, término que a menudo
se vincula con «ser«, En San Agustin
~@sencia se dice de aguello que as
sers: y &n cuanto caracter fundamental
del ser, la esencia corresponde aqui so-
lo a Dios. Santo Tomas dird que esen-
cia es aquello por lo cual y en lo cual al-
go tiene el ser. De la camara de video
se dice que es «Pura Esencia Tecnold-
gica», perfeccion sublime, construyen-
do implicitamente un paralelismo; Si de
La Creacion afirmamos que es La Obra
Maestra de Dios, «sélo 5... ha hecho
posible esta Pequena Obra Maestras.

Los dos anuncios siguientes, foto-
grafia 3, reflejan, de alguna manera, el
lenguaje del Antiguo Testamento para
expresar el origen de «la caida de| hom-
brew y del Pecado Original: la transgre-
sién del mandalo divino: «De todos los
arboles del paraiso puedes comer, pero
del arbol de la ciencia del bien y el mal
no comeras, porque el dia que de él co-
mieres, ciertamente moriras» (Genesis,
2,16-17). El arbol de La Ciencia rasul-
ta ser agui =&l inventor del aceite de oli-
va. Fuanta inagotable de saber y de sa-
bor=. En &l se encuentra la completa
sabiduria, el conocimiento del bien y del
mal, el secreto de la vida: «De ninguna
manera moriréis..., seréis como Digs=
(3.4-5).

La publicidad configura una detlermi-
nada concepcién de la vida. Consciente
o inconscientemente realiza una fun-
cion educadora afirmando unos valores
y negando otros. «Es carnaval. Déjanos
caer en la tentacion=. En este caso, si
cabe decir que la imagen habla por si
sola.

Cuando en clase he presentado a
mis alumnos el anuncio de la izquierda,
de la fotogratia 4, no han tardado en lo-
calizar la frase que se cita. A proposito
de la parabola de los invitados a la bo-
da, a la gque luego no acuden, tenienda
los criados que salir y reunir a todos los
que encuentran por el camino, Jesls
sentencia de este mismo modo (Mt
22,14).

Independientiemente de las ideas ex-
presadas, con el sdlo empleo de ciertas
frases o vocablos y la utilizacion de de-
lerminados esquemas, puede ejercerse
un influjo decisive en la atencion de las
personas, subrayando aquello que que-
remos demostrar. Observemos el anun-
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cio de la derecha, no puede ser mas
elocuente: el vino es objeto de culto,
consiguiendo numerosos fieles

En este sentida. el éxito de la publici-
dad se encuentra en utilizar la dimen-
sign religiosa del hombre y sus necesi-
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La Consagracion
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dades de absoluto. Con palabras de
Rafael Aguirre «al consumismo posee
el caracter ~fascinante que ia fenome-
nologia de la religion encuentra en lo
santo; seduce y atrae con fuerza irresis-
tibles.
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Conclusion

Aln teniendeo presente todo lo di-
cho hasta agui, sin embargo, no s
justo atribuir un caracter de engafo y
de manipulacion a todo tipo de publici-
dad. Mo loda persuasion puede lla-
marse manipulacion, ni hablando con
rigor, debe decirse que sea en todo
caso inmoral,

El problema surge cuando con la
publicidad se propone «un estilo de
vidax, un modelo y unos valores que
configuran una vision de la existen-
cia insolidaria, egoista, no humana y
no cristiana; cuando el consumo se
convierte en una religion, haciendo
hombres fieles-devotos del tener
frente al ser.

Como ejemplo éste Ullimo anuncio
5 y el contra—anuncio o critica que una
alumna elabord, cuando se propuso
en clase la realizacién de spots publi-
citarios cuya finalidad fuera «vender»
valores humanos y cristianos.

El contraste que aqui aparece es
claro. Cada uno ha de elegir lo que pa-
ra &l &5 mas importante, pues desde la
optica crisliana «no podemos servir a
Dios y al dinero».

Comenzabamos afirmando que vi-
vimos en el vertiginoso «imperio de lo
efimero-. La originalidad a cualquier
precio y &l cambio que obra en la pu-
blicidad traen como consecuencia
mas hombres gue viven en &l desam-
paro, la depresion y la confusion exis-
tencial.

De ahi que los interrogantes que
plantea el munde de la publicidad a la
propia vida, puede servir como punto
de partida en la clase de religion para
enjuiciar la sociedad de consumo y
descubrir desde la fe cristiana el senti-
do ditimo del ser del hombra,
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CRESPO MARCO, Valero: La
publicidad en las actividades de
aprendizaje del DCB de Religign. En
Sinite n” 93, 1990,

MARDOMNES, José Maria [
AGUIRRE. Rafael: El hombre v la so-
ciedad de consumo ante el juicio del
Evangelio. Coleccidn “Agui y ahora™,
™ L. Sal Terrae, 1989,

L DINERO'
JEDONDE
SEA

BONOS 1CO ul:.zs&.umu;mmsm.umms.

LABORATORIO 3

SAQUE

EEZE o

ACTIVIDADES

Proponemos, a continuacién, algunas actividades que pueden realizarse con los
alumnos en clase, que pueden servimos para motivar este tema. como reflexion sobre
el mismo y para crear un ambiente de comunicacion entre todos.

|. Recopilar distintos anuncios de revistas (si se liene posibilidad. también de radio
y TV), ¥ elaborar con ellos una ficha de trabajo analizando los valores, actitudes, mo-
tivos religiosos... que transimiten.
2. Teniendo en cuenta las explicaciones que el profesor hava dado en clase v la in-
formacion que sobre éste lema nosotros pedames recoger, con los anuncios que tene-
mos hacer un andlisis eritico de la publicidad indirecta:
— Partiendo de la experiencia v necesidad humana que presenia el anuncio, ver la
respuesta que ofrece.
— Cada uno o cada grupo de alumnos presenta su anuncio al resto de la clase, di-
ciendo sus conclusiones, que enire todos pueden después completar.
— Con el esquema de trabajo anterior, afiadimos un nuevo apariado: Respuesia gire
da la Religicn a las necesidades humanas.
3. A partir del anuncio realizado, elaborar un contra—amincio proponiendo una res-
puesta desde los valores y actitudes «positivass en relacidn con un tema concreto, que
los alumnos pueden escoger de entre un abanico de posibilidades que previamente les
hemos ofrecido.
Cualguier contenido, sea o no de tipo religioso. que exponemos en clase, podemos
utilizarlo para realizar un anuncio publicitario, de modo que nos sirva de sintesis o ac-
tualizacion. Paru ello debemos siempre tener presentes las caracteristicas que todo
cartel publicitario deben reanir v que agui recordamos:
— Buscar un eslogan breve que muestre las ventajas de lo que se presenta y que con-
venza a quien va dirigido. Plasmarle graficamente.
— Elaborar la imagen pegando recortes seleccionados de revistas, por medio de di-
bujos, utilizando bocadillos, collage...
— Realizar ¢l fondo del canel, la ambientacion, que debe hacerse en contraste con
la imagen principal.
~ La composicién glohal debe ser armoniosa v clara, y si vamos a presentar nues-
tro trabajo ante el grupo de la clase. debemos hacerlo de forma original,
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