I TEMAS AMBIENTALES B LABORATORIO 7

Comportamiento y habitos
de lectura infantiles

Recientemente s¢ realizd un provecto de myvestigacion que do
clerta luz sobre este tema v ofrece una panordmica del fuluro de es-
te segmento del mercado tan importante en o econdmico y cultural
de un pais. La ficha Wenica del estudio es la siguiente:

Realizacion: 0, P, Consultores para Catalunya Olimpica

Universo: Nifos de 6 o 14 ahos
Ambito Espeaiia

Muestra: Error =3, Intervalo de confianza; 95,5

Seleccion; Mdétodo Randum Pore
Entrevistn: Personal

Trabajo de campo: 23-206 jumo 1987

1417 julio 1987

El primer concepto a clasificar es la munera por ls gue aceeden
a la lectura v agui el mejor posicionado es el regalo (30%), seéguido
por los temas formados por: compra (8% ), Biblioteca pdblica (19%)

¥ Biblioteca del asula (12%),

Cimo acceden a la lectura

Minos Minas Total
Compri 277 28,7 18,2
Regalo a7 28.7 0.3
Intercambin 1.9 1.4 B8
Bihliotecn casa 7.9 5.2 b6
Bibliotecn auli 10,9 13.8 12.0
Biblitecn puiblica 14.9 13,2 19.1

El desglose de los motivos del regalo aducido es ¢l siguiente:

Motivos regalo

Nifios Nifhas Total

Navidades 54 21.4 27.6
Cumpleanios 57,0 71,4 65,6
Premio escolar 1.6 1.2 6.8

Por otro Lwdo las motivaciones aducidas a la compra de libros |
som los siguicntes:

Motivos compra de libros: |

Niiios Nifias Total

Por amigos 4.4 313 5.6
Por profesorcs 24.3 18,4 il4
Por padres 19,7 19.1 20,3
Hermanos 9.3 11,3 6.8
TV 8.0 11,3 i4
Prensa 34 4.2 2.5
Radio 1.1 2.1 -—

Sientre los motivos del regalo de un libeo destaca con-claridad
en los motives de s compra de libros es importante la influencia
y el consejo de amigos (35,6%), profesores (31.4%) y de los mis- |
maos padres (20,3% ). E1 lugar de la compra del libro es wodavia mds
clarificador, pues ¢l 70% se¢ adquicren en la libreria.




B TEMAS AMBIENTALES B

Lugar de compra:

LABORATORIO 7

Entre sus autores preferidos destaca Glorna Feertes en todas las

edades.
Ninios Minas Toaal r
Autores preferidos:
Libreria 67.5 73,1 70.3
Kiosco 13,2 18 2.6 9 10 1 12 13 14
Colegio 53 8.3 6.7 M0s  afos @S aios  afios  aios
Ferias 3.5 0,9 2.2
Venta dirccta o correo 10,5 13.9 12,2 Enyd Blyton WhH 200 28E 353 3T S
Julio Verne 618  HXS B53 941 BR2 T8O
Una vez estudiado ¢l objeto de la compra las preferencias apun- Emilio Salgani 9 w00 170 g 176 233
tadas por los nifos fueron las siguienies: Michael Ende .5 125 WE WS 2335 3468
Por tipo de libros se colocan en primer lugar los libros de mis- K. Palterson 3 29 23 52
terio (48% ) v pandillas (33%). C. Mostlinger - - 9 - 51
Maria Giripe 9 woH 209 Ik 88 153
Tipo de lecturas preferidas: e ¢ 100 24 29 29 26
F. Alenso 88 25 T3 X 5% 14
3 — L. M. Gishert - 5 4% 58 S8 105
EED0G N B R Juan Farrés 29 50 96 88 88 13
Carmen Martin 23 24 58 5.2
Piratas 1.1 3.5 7.5 Consuelo Armijo 58 100 122 29 &8 105
Qeste 16,2 3.5 10,1 Gloria Fueries J4LS M0 10 s 42
Misterio 45,3 51,0 48.1 Elen: Fortin S B 4% 14 58 79
Pandillas 24,2 42.0 316
Caballeria 2.2 - 1,1
Bélicas 1.0 0.6
Colecciones preferidas
Sus personajes preferidos se reparten en una dicolomia entre
reales 33% v de ficcidn 37%, pero siempre humanos. 9 10 1" 1 1 14
, ) 5.5 as A0S koS  aRos  afos.  dfos
Tipo de personaje preferido:
Alfaguara roja 30 50 T3 88 ILT 105
Nifios Nifias Total Alfaguara amarilla 2o 3.0 97 176 I1LT 105
Aliea 20 75 13 176 LT 105
Animal real 15,3 17.2 16,2 Barco de Vapor 61,7 61,3 B85 Ted 69T 474
Animal ficcion 4.6 12.1 13,4 Gran Angular n 15 B85 147 184
Personaje real 31.4 34,5 329 Tus libros 120 X0 195 176 11,7 158
Personaje ficcion 38.0 16,2 i7.1 Austral 30 50 K6 176 265 184 ‘
Ohjeto liccidn 0.7 — .4 Elige tu propia aventura B0 M0 415 500 300 447



