W IDEAS B

Como hacer publicidad
de tu propia asignatura?

A casi lodos los profesores nos
gustaria que nuestra asignatura
tuviera buena prensa. Esto es, que
tuviera fama entre los alumnos de ser
alge wil, muy bonito y en cuyo
estudio se lo van a pasar muy bien.
A veces nos lo creemos de verdad, ya |

En todo oaso, nos limdtamos ¢ primer dia & soliardes an
breve rollo que ellos soporian brevemente hasta que van Lo-
mundo posiciones, il comprobar cdmo al fin del din todos han
dicho mas o menos o memo de su propia discipling

En otros casog, el profesar prefiene comenzar. sin mis: « El
maryimienlo 20 demuesira andandos, pienss para st msano, -
cogiendo como primers leocion alpo que resulle atrective ¥
novedoso. La mejor propagands, piensa, ¢s que los mifios en-
tiemdan el fema y scuando nolen que aprenden, se forja on ellos
ly mis importante motivacione. Y, por otra parte, rechazan
todo tipo de publicsdad, no solo porgue b juegan imitil sing
tambsen porgue todo lo que suens a publciians leva consigo
alpo de consumae y manipulacion

Las asignaturas, jun buen producto?

Algunos, en cambio, piensan que, sdnnbendo mucho de ko
que s dhice ambenaormente, és una lastima no hacer publicsdnd
precisamenie de ulgo que i a serbes anl v gue muschin vooes los
alumnos pasan por alto porque nudie les convencio clarmmenic
de su venlanga. Al in vy ol cabd, s supone goe las asignaluras
van 4 facilitarle al slumno no sdlo @ desarrolle mejor de su
persona sino Gumbicn s posibilidad de integrarse on b vida
oMo cs mejor lodo ello que bos perfumes. ¢ jabdn de lavar la
ropa o el coche que vale millopes?

Antigunmente, ¢ citudiar cra una obligacion moral ¥ se
sanciimiaba de algun modo al gue no lo hece o perdia su tem-
po de estudio. (MNo es cierto gue ¢l mundo de valores nos |keva
mas bien & gue o cstudiar se convierta ¢n uhi opcibn hibre v
personal? JEda reniddo eso con unas buenos 1éenicas publiciia-
rias gue ayuden al alummo o lomar su opeion con mis conog-
mignle previe y safisfaccion persenal? (Aqeclle de fomar op-
cuares raronablemente s¢ réfiere solo o una conskdermchin i
de ventajas ¥ desventagas que solien ponerse 2 un estudiamte de
BLUP en los aburmidisimos fesis Jde oreniacon profesional o
pucde avidarse & lomar decisionss de una forma mas viva ¥ én
cnlores?

Dicho de oiro modo: (debe entrar la publicidad on lis
actvidades escolares o quedarse en la puene de clase v en el
forro malticolor gue los chavales ponen a bos libros de texto o
ver s, por ko Hamative de b cspelusnante moto de Toecra, ke
cogen aire ol pesado contenido inenor?

Sea cunl fuere su opinion, he agui algonus IDEAS que
estan sacadas de los 1gonicas publicitinias v gque pueden brin-
darle unn oportunidad: decir de una forma bonita, rapida 3
CONVIRCENS (U, unel Vo2 mals, su asignatura s la mejor. Seria
un sorprendente comienen de curso,

que hemos dedicado a ella gran parte
de nuestra vida y no la
cambiariamos por ninguna. Pero no
nos atrevemos a decirlo: los alumnos
van a creerse que lo hacemos para
que estudien y presten atencion en
clase.

PUBLICIDAD N." I: Anuncia tu asignatura
usando «palabras con carga agrada

A lo largo del tempo, ks palabras van tomando en la
socheded una seargie agrodable o desagrwdable, As, por gpeim-
plo, sfmibizam, slibertids, soomuniackns, samors. .. suclen te-
ner wim carga agradable. En cambio, scinocls, sterrorismos,
sipickons.... suclen Hevar consipo unn cargn desagraduble.

El seoreio de ks publicidad exta on escoper palabris con
carga agradable para sus producios v, en (oo coso, usar pala-
baus con cargn desagradable pira lo contmins,

s Escope una fista e pafibras con carga aprodatile pora tis
it

¢ Busca posibles relaciones de exa polebrg con alge de e
WTIERRRIAT,

o Camesfenpe frase on giie salgan compllnrciones e exa o=
&l wown fud crsigmatiora,

e Repife exton amfsmios fres puisos conl My afusmaos, de ol
sruntiern e eflos preciamente inveuton froses publiciterus o fa-
v e i ieferin

PUBLICIDAD N.* 2: Anuncia tu asignatura
usando «palabras-ins

Eslo ex: no uses palabras-oul. O, dicho de ol loma:
fijte en Lis palabras que usa hoy dia la gente parm expresir que
algo es agradable. le gusia o be disgusta,

Tochos s chavales saben mucho de éso v lo aplecan a sus
ooy [Ivoritas o para seniencir alge que bes disgusta un mon-
ton. La publicidad aprovecha, sin exagerar, lodo ose knguaje
de moda v, con ello, consigue que s¢ e eniiends de qué vi ¥ qué
quieren docir. Aumgue, naluralmente, lo hace con mocho cul-
dado, pies nadee tobera con Tacilidad la fnvasion de usar pala-
bras propias aplicadas o producios exiranos que no son de su
habital, Pero lo gue 52 results na tolerable o3 usar palabros que
cleranente no dpnificen va nada para ellos. aungue en olros
tempos hayan emido gran valdes.

o Pregiri o fos aduries para e laegan s i die oo,
porsas, hechos apradables,

w £ ORTIFINT O e Ty, persomas, heokos, aminales, frae
sen frcownpletan domde lea folia of epdiete o adierive, Qe 5e o
Pttt lisridie «palabaa-ine,

s Necoge fieeo esp fisie o ;wr.fr.lhrm.-ur erpiiraekon o civsas
i,

o Muz of i process, pero dpfivdnokele o cosds desagra-
dlurhfey v constrve también une st de polahros-in deagradoe:
biles,

B4




B [DEAS =

m L

ol i
»  [miemiy it
CREn ) Frasey oA

o g avigpiaturd o & b oarencia de il

PUBLICIDAD M2 3 Anuncia tu i
usando ssimbolos-transiers

Las teemicas pubbenanas sab

1atura

usar muy bien los ssamibo

Cra-Transiet Esie o5 simbalos (SR dl e
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Pero generalmente indican un estado general de L gente v
respondde. @m0 oun becho bien cenlo v condrela, s @ una
expectativi de b gente para remediar algin problenu o cubrir
eulguer necesidaid. En ste sentido, muchos rumares son vili-
s parguie mesponden A un csindo de opinkon.

D esto precisamente s aprovecha la publicidad: sse co-
mctitar quc odos los puesios cualificados en ¢l Mercado Co-
a5 cubniran con peTSonas e [engn conocimiento Jde or-
denadores, No cabe duds que & muy posible gue no exis
ningin decreto gue lo diga as an daramenie; pero, dada las
circunstancias de la imporiancia de los ondenadores, o muy
posible que el mmor tenga mucho de verdad. De ello natural-
menic & aprovecharan en sius propagandas las lirmas que ven-
den ordenisdores y iralarin de hacer su negocio, Ellas mismas,
a veees, seran s encargisbas de manipular a su favor b notici
y ahi podrd estar b parte falsa del umor. Pero cso no impide
el que atender al fondo de los rumores no sea una buena pista
pars darnos cuenta de qué b esti imponando o deseando bs
genie.

= Milenta coloccionar rivnores qne proccigpan o I genie
CURCFERAReRNe o i ol

w Lo pucdes hacer de wna monera exponianeg, dicicnds:
svorlerciovnenmes piwmoress, £ también de wa foran mis oo
ika, eligtends rwnores conceetos sobee feman concretos: extding
amiversitarion, piesion de trabafe, opoerimidedes coonamicas @
oy B g g oo e de interds para los gl

o Piersa abora: Haste god panfo in ashgweterg o algior
aspacte de olla puede ser Gl para atender Ia necesidied gue fdica
CEE FIRW Caorii o

= Comsirnye frases, cudros graficos, utilizardy Weemioas an-
fewrdrres, aewvostrando quie t axignaturs atiende ol gue cod
rirnr oo,

w Aitida o e fos alaemos bagan fo mivmo siguiendo esie
arpartaide Fecaioo-publivitario,

PUBLICIDAD N." & Anuncia tu asi
wirases laudatoriasy para los que est

wllsted sf gue sabew, «Qué buen gusto tienen los que s
desiyunan con..». La publicdad alaba frecoeniemenic o bos
que ya tavieron el acierio de comprar un producto determin-
o, Sin adulackones y hasandose en b verdad,

Por ello busca opiniones directas ¥ se fijs on lo que de
vendad dice la gente sobre un producto determinado. Claro que
ki manipulacidn esta a vives en recoger frises gue cslan precis
samente o favor del producto.... obviando otras que lo peedan
poner en duda.

Pere la tenica publicitarta consisieé en eso: on alabar a la
penle por sus decisiones. mis que en analizar sus fullos; lo cual,
por olra parte; constituye unn bocna pedagogia va gue Lo gente
e gapas e modificar mepor sus conductas, recibiendo alihan:
#u por bo bien hecho que erticando acciones de dudoso acier-
Lo,

« Revoge de foy ahennos frases gue Jes agrodaeon algima
w2 o i prafesor gue ey alobahg por hacer algo correcianienie
N IR SRR cllipne T

= Recoge también frases de alabanza que fox alumios ove
Fout adlgna vz por parte de ses paidees ¢ bex bavi gasnado o
ditfluiches o micfaredr o foetalecer su comdieta,

w Comte exto de fa wlabanza ex @ veves mo muy freciente por
parie de fox profesares con sn aluremos, giee dfpad g Hipo de
frivsey fos grasturia olr cundhs trahafan fien e ol adgmsig,

s Fregonia tuvilien e e ey givia gue fes alober o
milesia que platen @ otres, Fecogienids froses g sy unemie
son de alibarza, pero en ol fiordo fex omdesta.

o Muomia un oomie oo siiaociones o durade of o st ol
pdres plerhaiy o wlgen por baber heche alge correciameiie o
fiibrse enforzadn e alpo.

w Apficenle o fw astgnator, diviéndsly por procesis ¢ i
wramalr o fw fivivie i cosay son meranRieEie oleto de alpbanza
e i e e oo b el gune infenifo estadinr e astgaobera. Er
vz ke sedialar fo gue i fe gaeita que oo, fijere peiscipalntente
en fo g e guaie g reolicen,

PUBLICIDAD N." 7: Anuncia tu asignatura

apelando al wsentido de grupos

Una de lns técmicas mas usaales en publicided e apelar al
ssentido de gropos o perienencia 4 un cerlo aupo o, s s
QERCTE, Conjunlo. Frases como avin con nosotnoss, sinseie 1 bos
que asnm, e, scambiiie o

En esle sentido = desarrallan las compitiis pablicitanios

wquc incluso tratan de demostrar gque uno s independiente libe-
ritndose de un cielo grupo o riloe, pero guiz sin darse cucnis
fue aulomalicamenic s¢ mele en olro. Sin embirgo ahi esd
precisamente la fuerra de todo cambio we pasa de un slalus 3
edres, oo munnienicndo sicinpre algo mas profundo como es ¢l
srlide de perienencia o alguen que odos Ienemos, Fsio se
basi a veess en la nocesidad de seguridad y apoye o también cn
el sentido social ¥ afective gque et inherente en nuesira forma
de ser personas emineniemente sociales,

Sean cuales fueren lis mzones antropologicas de eda mo-
tivicion. la publicalad las aprovecha para mosirar sus produe-
lins,

& cAvuda v wogantiva o desarraflo del sentide social de
Pevieaviicie o wlpwien”

o Hvwn posibsifidedes de que con B avigeatire s puedon
haver achividades qise desarcallen exte seariiohe Maisicn.

» Mucsrrale oo ww cucidlre, onum comic, en uner frase, en e
PR, o N DfeTe e,

o Aviale @il alimmnos hegan s proyios inleeitos prbli
wifuvbus, figmidose o esle aipecte de ssentide del gripos.

PUBLICIDAD N.” 8: Anuncia tu asignatura
por adatos estadisticoss

La realidod suele imponerse. Y los datos estadisticos. si no
eshin manipualados, sucken reflcfar bastante bien lo que pasa
Por s, las lecnicns pubbeitinans aprovechan ese estilo inlor-
mative para difundic sus productos ¢ incitar o su compra,

Sabemos generalmente muy poco de hista qué pumnio, s
tadisticamenic. nuestra asigniturd vale o no vale para algo.
Suibemos, en cambio, mis de cudnios suspenses, nolables o
sobresabicntes hubo e curso pisado. Los alumnos iambien o
saben, Y por cso clisilican a las asignaturds no anlo por su
utilidod wno por su cociente de Gicl/no ficl de superar,

{Habria alguns forma de hacer estadisticas Tavorables a
niesira asignatura en orden de uiibidad, importancia o algo que
mberese a bos alumnos para sus sctividades en el curo®

» Muvsird o fox alivmnos Ko foraen oe baver cuoolres exhadis-
Hirws,

= Escoge levias o aspecios de B asigrainre, extivdie, aciiv
osaker e pareiiun fibeilmente redicirse o oadron extfistivos,
oty scin aspedboy del sriene desseolfe del progranig para
i elles by conosoan en detalle: horas de estudio, formas de
traeterfirr, fenmas quie fan de apeeokerse, Secmicus gue praeden i

2ar, .
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