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ESTRATEGIAS PARA LA FORMACION RELIGIOSA (8)

[_a informacion

Nadie se inventa su propia fe.

Antes de adguirir un compro-
miso, sobre todo si existencial-
mente es importante, uno guiere
¥ debe informarse de aquelfo a lo
(JUE 3¢ Vd G COmpromerer.

Antes se decia: «Fides ex au-
ditun, la fe la tienes que recibir
wavéndolar, dandotela alguwien
que la restimonia con wuna infor-
macion que sera de palabra y de
vida.

Y agqui radican las ires gran-
des variables de la estrategia IN-
FORMACION:

Como difo alguien gue inventd
una parabola sobre o El sembra-
dor que salic a sembrar su semi-
fla...» en el procese de las cose-
chas hay dos cosas fundamenia-
les:

1.9 el campo: cerrado (cami-
no ), pedregal, espinoso o abierio
¥ acogedor.

2.2 la semilla: valida o ya esté-
rif.

3.7 el modo de la siembra aco-
modando la semilla al campo y
uiilizando los recursos mds ade-
cuados para garamiizar la cose-
cha.

La estrutegia INFORMACION se
preccupa de la calidad de lo semilla ¥
del modo de la siembra porgue oda
informacion tiene unos contenidos for-
males pero tiene, ademas, la vida y las
caracteristicns del informador gue
una informacion mas vilida que di-
chos contenidos porque., algunas veces,
la vida estd siendo la contrainforma-
cion, micniras que ofras muchas la vi-
da del informador esti revalidando
dando realismo a esa misma imforma-
ciin.

Por eso ln evangelizacion se apoyva
en el testimonio de los evangelizadores.

¥ por cso los gue estin a ln contra se
preccupan de desacreditar al mensape-
ro prefieren desacreditarle a matarlo,
porgue matarlo s converiirlo on ¢f tes-
timonio mis valido = martir | testigo,
con su vida, de la informacion gue iha
propugundo.

Cuatro estilos
de informaciones efectivas
Puede resultar un equivoco creer que

toda la fuersa de b informacion esta
en In calidad del informador o en la
calidad de sus recursos mformativos.

Quizas la clave del éxito resida en ¢l
alante receplivo v activo de quien va a
recibar b informacion. Es mas ¢lectivo
gue ¢l destinatario quiera la informa-
citn que el informador esté empefiado
en informar. Y, por otro lado, sabe-
mios de sobra que la sreceptividads, en
Ins categonias de Bloom, esti en la base
de wodo proceso de creacion de nuevas
actitudes,

Por eso jcudles son los estilos de in-
formacion desde el punto de vista de la
sctividad del receplor,

1* LA INFORMACION-RESPUESTA

Cuoando un grupo de alumnos ha
trabajado suficientemenie un tema,
cuando va tiene un enorme nimero de

Descripcion abreviada de la estrategia

Slogan:
Lai verdad te hara libee,

ﬂth:-l-.E‘ imiatil huchar contra la realidad: siempre acabari recuperando su
Es apasionanic ir conociendo progresiva y solidarinmente la realidad
que somos v en lo que vivimos.,
Es fecundo v lleno de posibilidades apoyarse en la realidad para
seguir mvestigindola ¥ conociéndola creativamente.

Ayudar a bos demds o conocer &l mundo en que vivimos,
; Aportar datos reales, punios di vista valides para las tomas de deci-
Recursas:
Las clases magistrales.
o) Las clases activas donde los alumnos van investigando Ia. infomms-
f. k-

Algunos slogans y reclamos publicitarios o propagandisticos.
Efectividad:

Bolo informa realmente:
Lo que cida uno logra recibic ¥
Lo que reflga i realidad dtlummrdeluﬂu-ﬁmn

relener.

La confusabn de mformacion con:

Colonizacion

Dopmatizscion autoritarna

Seduccidin

Interpretaciones subjetivas

Sofismas oportunistis o partidanios y cuslquier otro sequivoco infor-
malivor,

&Y como puedo yo garantizarme que las informaciones que recibo ¥
u las que lengo acceso son Mabbes?
Frecuencia::

En el mundo de la catequests pastoral, formacion religiosa v activida-
des afines, ficilmente un 80% de la actividad ecaba haciéndose desde exla
estralegia {combinandola con alguna otra que la adjetiva).
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preguntas sobre ¢3¢ tema, la informa-
cion (conferencia, clase magisiral...) re-
sulla dindmica v motivadisima, porgue
ellos tienen preguntas v la informacion

aporia las posibles respuestas.
2% LA INFORMACION-PREGLINTA

Aqui el informador sigue otro itine-
rario mas que aporiar, formular o sis-
Temalizar respuesta, logra gue ¢l pabli-
¢o s¢ formule pregunlas gue nunca se
habia formulado se trata de abar ca-
minos @ nuevas inquictudes ¢ interro-
ganies.

Tante mais exito sé lendra cuanto se
logre que 108 ovenles 5 acerguen a sus
ainlerroganies mis vitaless,

30 LA INFORMACIIN-GUIA

Respecto a un temi, el mformador
lo que hace es brindar una guin de es-
tudio o de trabajo de investigacion, pa-
ru que la informacion sea el resuliado
pero ¢l desafio no es ciego ni frustran-
le, SIHO QU AMMa & TECOrmer 656 cami-
no.

5¢ trata de presentar los aspectos
s significalivos que merecen esiu-
dio, la documentacion que puede em-
plearse ¢n la lmtsllganm In preocu-
pacion que existe en olros sitios por el
tema, la participacion posible en L me-
Jora de esn siluacion,..

S trata, sobre todo, de presentar ex-
perencias, noticias, esquemas simples
v clementales parn que, partiende de
ghi. cada grupo de alumnos escaja su
forma de trabajo.

4 LA INFORMACION-INFORME

S¢ trata de comunicar una sintesis,

S¢ trata de presentar los resultados
ipersonales o ajenos) de todo lo que se
puede SABER sobre un tema. Y, qui-
ris también, de presentar las posibles
actitudes de respuesta o compromiso
que s¢ pueden adoplar ante esa infor-
macion: saber ser, Y todavia se puede
Hevar el informe mas lejos v presentar
cuilles son los comportamicnios gue
sodn wsefhils de que se esta viviendo con
las actitudes antes descritus.

Y la imformaciin acabaria agui.
Cualquier otra afadidura (animar, po-
ner modelos para imitar, recurnir a ex-
perimentarlo pari convencerse,.. ) seria
recurfir @ oiras de las estrategios gue
hemos resefiado anteriormente.

Las cualidades de una
buena informacion
UNA BUENA INFORMACION ES:

Bicen informada: con datos ciertos v
sus fundamentos o con hipdlesis sufi-

cientemente apoyvadas ¥ presentodas
gomo hipdlesis,

Lo contranio cs una informacion sin
datos v sin fundamentos.

Hooesta: presentando los aspectos
que la avalan y los gue la contradicen
. normalmente, citando las fuentes v
Il garantia de dichas fuentes.

Lo comrario e una informacion
parcial apovandose solo en los datos
que la favorecen ¢ ignorando u ocul-
tando los que la contradicen,

Autorizada: apoyada en personas
que son una autoridad por dominar a
fondo el tema del gue hablan. Sabien-
do, ademas, que la auloridad es un
apoyo extrinseco a la informacion.

Lo contriro es una informacion que
no la defienden personas que son ex-
pertas en el tema (aungue lis defien-
dan otras autoridades por gjemplo pe-
ner autoridad moral, civil o militar no
sutoriza una informacion cientifica).

Cientifica: apovada en ¢l estado ac-
tusl de Ly investigacion sobre el tema
respetando los limites de lo que se sabe
¥ lo gque todavia no se sabe sobre el
lema.

Lo contrario ¢x una informacion
que, no solo es ignorante o dogmitica,
sino engafiosa, dando como cierto lo
que No o5 mis QUe Ung persuasion o
deseo personal v dando como compro-
bado lo que no ¢s ni siquiera una hipo-
tesis de trabajo cientifico sino una ima-
ginaria posibilidad.

Pedapgigica: una informacion adap-
tada (en lenguaje v profundidad) al ni-
vel de las personas a las que va dirigi-
da. Con contenidos muy precisos v
asequibles. Con razonamisnlos muy
escalonados. Hahiendo tenido en cuen-
1 log intereses concrelos de los oyentes
para responder a sus expectalivas ati-
nando con resolver las dificultades que
In misma explicacion puede ir suscitan-
do y con resiimenes oportunos que va-
yan apoyando ¢l mecanismo de la me-
mora para que pueda retener con utii-
did lo mudis fundamental de la informa-
cion,

Lo contrario es (o pucde ser): emba-
rullada, temperamental, sin pensar pa-
ra mada (lenguaje, ritmo, fnalidad,
profundidad...) en los que se tiene de-
lante, de desahogo (no de informa-
cion), de seduccion (no de informa-
cion), de polémica (no de informa-
cion), de amenazsi (no de informa-
cion)... Tanias ¥ lantas mancras de
preudoinformar que ssientin ciledrus.

Yulgarizadora: que hace comprensi-
hiles los resultados v las investigaciones
de ln ciencia traduciendo sus lenguajes,

aplicando los logros cientificos a las si-
luaciones que conocen los oyenles o
lectones,

Lo contrario ¢3! recondila, inasequi-
ble, esotérica, tan llena de obsticulos
para la comprension que yi no resulta
informacion.

Abierta: al didlogo, a la polémica, a
nuevas informaciones divergenies, late-
riles, incluso contradiclonas.

Lo contrario ¢ la imnformacion cernl
y cermada, que dogmatiz excluyendo.




