Alumnos
de BUP analizan
la publicidad alcohol/tabaco

JEs cierto eso de que la publicidad nos engaria?

Cuando un producto no puede defenderse por - si - mizmo, tiene que recurrir a una preseniacion
atractiva. ;Ex este el caso del alcohol y del tabaco? Y, de todos modos, jqué hacen para presentarnos
hien estos dos compafieros de tanta gente? [ Es cierto que, después de una copa, o con un cigarrillo
ent la imano, se consiguen prodigios de bienestar? He agui una forma de analizar esta publicidad en
fa escuela.

1.

PUBLICIDAD SOBRE
EL ALCOHOL

Para entender mejor qué tipo de publicidad se hace, convendria presentar aqui muy brevemente el «Cuadro de
necesidades de Masiows, de las que la persona no puede prescindir. Esto lo saben muy bien los promotores de cualguier
consuma de bebidas alcohdlicas v, en vez de presentar In ventajo/desventajn que ¢ mismo producto en si puede
aporiar, lo rodean de ciertas ideas que nos pueden cautivar ya que cubren nuesiras necesidades como seres humanos:
por ejemplo, nada se dice si ¢s bueno o no o8 bueno tomar cofiac, Lo que 51 resalta ez que, tomando cotac, ensezuida
aparece sobre la tuva «una mano amigas; lo gque si se destaca es que, behiendo tal marca, lograris enseguida «estar
en la cumbres. En el primer caso, s¢ refuerza la bebida bajo capa de safectos; en ¢ segundo, bajo ln idea de
autorrealizmcions. Por tanto, ante ln dificultad de defender el producto en - si - mismo, se recurre a olras motivicio-
nes: la bebida te «conquista amigose, «te realizas, «le da sepuridad en (i mismons, ete. JEs todo eso certo? Lo que si
es cierlo o8 que lenemos snetesidady de una sere de cosas, que Maslow las resume asi:

Necesidades «fisiologicas»
En primer lugar, In necesidad de shomeostasise, o forma de mantenerse en un equilibrio fsioldgico saludable, de
manera que los componenies Tisiologicos funcionen debidamente: femperatura, sales, azbcar, proteinas, etc.
Ademds de eso, lo que se refiere a la conservacion de ln especie; siisfaccion del impulso saxual, maternal, etc.,
¥, en general, lo que se refiere al apetito: hambre, susfio, sed,

Mecesidades de aseguridad»

La primera, estar cerca de personas que e proporcionen seguridad. Luego, poco a poco, la comprension de gue
las cosas, [n casa, la comida, ¢l dinero, ¢l pucsto de trubajo cubren lambién necesidades elementales para sentirse
SegUro.

Finalmente, cada persona verd las cosas de muy distinta manera en luncién de su propia segundad: ¢l poder, la
relacion humana, el ser conocido, el saber invertir en un banco, un talonario de chegues, los frenos de un coche..
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Necesidades de «afector

Ser querido, ser amado, alguien que vendri siempre en W ayeda. Necesidad de afecto, de pertenceer o alguen,
de ser de alguien: de tener la alegria de dar v recibir, de ofrecerse y de verse regalado.

El s¢r aceptado en un grupo, ¢ ener algwen que piensa en G, ¢l poseer cosas que, Mas que en s mismas, lenen
¢l valor ¥ recuerdo de Ia persona que te las dio..

Necesidades de «valoracion»

Es la necesidad de prestigio, de valer. Liegar a tener autoestima de t mismo v sentir que pusdes llegar a tener exilo
v logros en ki vida, segin te lo propongas v en campos que ves adecuados para ti.

Por olra parte. ¢sto tiene un eco en los demds: cuentan contigo, hablan de (i, te cligen. te entregan responsabilidi-
des especiales. te ponen ¢n su equipo, conlian en U sus problemas ¥ negocios.

Necesidades de «autorrcalizacions

Llegar a ser de verdad aquello gque un dia ansiamos. La perfeccion de la obra bien hecha v acabada, la belles,
¢l poder mixima, la experiencia mids alta, aquello a donde se dingen siempre lodas los mirndas.

El ser mias fuerte, més rico, mas poderoso, mas bello, el primers de la clase. el conguistador, el gue termina las
tareas, ¢l que consigue lo imposible. El lograrse. acabar un trabajo con perfeccion.

Aprovechando esias snecesdadess, la publicidad del al-
cohol resume asi algunos de sus iexios:

ALCOHOL v enecesidades fisiologicass

* whun quodan placeres onginales, magicos ¥ exclusivos. Como
BAYLEYS, Un lupo que usied puede compartir en cadn copa... Por
puro placer personale.

" el UTTY SARKe, swrve como la brisa del mars,

* alA IMA=, (Mo, scoo v aparie. Apeniion

* wlliva llena. [0 deo octubre. Tempranillo, Graciano, Mosuelo,
La wva vi esta lena de mosio, Matana, con el dia, lns vifias s¢ des-
prevdderan de sus Trulos v ¢l misterio del CAMPO VIEID emperara
El Tempranillo le dari al vine caricter aterciopelado, El Groctano be
dari la gracia. El Mazuclo le dara nervio ¥ color teja...»

* wlln gin tonic de BEAFEATER ¢35 pecar de buen gusto. Bea-
feater, importada, v s gin tonic tendred e sabor v el arom inooniumdi-
hle...»

* oGONZALEZ BYASS. Coda ver s¢ impone mas i bebida lar-
g, Cadln ver se exige mis b ininsparente naldsd del higlo en & vaso.
Cuanto mis cilido es ¢l ambsente, el contrasie & mas necesario, Sanio
Domimgo, un neevo concepto de trago largo, le offece cia safiifooeidn
tan actual & an apeteable..

* uMe gustan los placeses clisioos porque siempre estan a la alti-
min. BEMEDICTIMNE. Lo clisico es migicos

* aRICAKRD, Mucrete de puste. Ricard combina con TR dile
gusta ko naturale,

* aVINA SOLEDRDADR, Un vine gue tene su graci, gue resulia
Ly .jgr.ll.‘l.lhl-n. Entra muy bien. tene un sabor aflruisdo ¥ s s
ligero...»

* ala verdad es que un vino como KRALINER pade un acom-
pafamicnto de perlas... Es una auténtica jova: smave, afrutade... Pidolo
con ostras le vicnen de perliss,

* aMaomentos con un saber diferente. Momenios unicos prolon-
padios después por el sabor Gnico de COINTREALU, On the rocks
Linos cubos de hiclo vy, sobre cllos, un chorro generoso de Caintrea,
¥ disfrute.,. Ese sabor redondo, indefinible, de calidez mesclado con
el frio. Ese bouguel sutil ¥ diferente, inteso ol palador ¥ suave en bn
pArganti... -

ALCOHOL v «necesidades de sepuridads
*aGRAND MARNIER. Capital inical. Rentahilidad mmedia-

[ . a
* aMAGHO. Digan lo que digan, ¢l progreso es irreversible. ALCOHOL y «necesidades de afectox
Cuando s¢ alcansmn determinadas cotas de sepurinlod v bienestar. es * wlos asigos, v CARLOS, ¢l terceros,
iy dificil gue se vuelva atras, Conseguir un buen programa Bene su * aDUQUE DE ALBA. Obsequio: accidn de obsequiar, Regalo
premie, Un poco de Moo es muschan. que s hooe como prueba de afecio. Rendimiento, deferencin, afabili-
* wHay hombres que beben CARTA DE PLATA, scguros de que  dad. Agasajiar a uno con atenciomness
heben un muténtico riog@, porgue saben que Bodegas Berberana les da * aReserve; Entre amigos, RON BACARDI, reserve, El derro-
esat seguridadd.. . » che de amisras,
* «CHIVAS REGAL. El dinero, a voces, 8 da la Felicidads * wCuando sc redne genle especial ¥ SMIRNOFF, surge una fies-
* wEsto es una idea. A 1900 le hemos puesto una malls dorads. @ mesperada. Porgque solo Smirnoll mezela con wodos v con [odeo,
Toakas lns precavciones son pocas... para no confundirses. SmirnadT, ¢l sabor de ln amistac
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* aDEWARS WHITE LABEL... (grupo én un yite) marca un
AU

* alg playa, gl mar, tu tiempo v b, RON BACARDI con limdn,
en o ambiente, en  copa. Ron Bacardi en compaiios, «Sabrosssa
compaiian

* wA media lue Quedn medin botella de 103, dijo elln, ¥ s¢ han
fundido tres bomballas en lo que va de semana, La viela traem cosas
como aguella. Falta de leces, Asi era. wjQue le vamos a hacer —dijo
el pues a media luz fos dose, #0 fos trese —dijo clla, que sicmpre
tenia la wltima palabrn, abriendo la bolella de 08«

* alipa partids impecable, Thempo para saborear con calma un
Juege perfecio (era una partida de ajedrez) v wnn awnisted auientica
Para celebrarlo, nada mejor que una oena exguisits ¥ un brindis con
CORDOMN NEGRO BRUT. El ganador invila ssempre..n

* wjAqui la tiemes! Pide una cerves SAN MIGUEL, espeaal,
bien frin. Pidela cuando te apetesca v dislritals con hue amigos. Alre-
dedor de San Migoel enconlfards ssempre gente que s& b pasa bien
Pidela donde quicras. San Miguel csta concn de f.w

ALCOHOL vy anccesidades de valoracions

* JDUQUE DE ALBA, Dugue: Tilule de honor destinado cn
Europa para significar la noblera mis alias,

* wlue s vayan enierando; un poce de MAGND e mruclion

* WETOLICHNAYA. 5 no enticnde, tomese una copa. Entende-
i que la vodka debe ser rusa. Saolo la vodkas de Ruan es b qundenlica
vodka rusan.

= GSolo e erer ne S0l Gordon's es Gordonss,

* whiempre s celebran bos buenos aios. Como 1981, quc ademas
de bucne o nueve. Bs ¢l momento de las nuevas reservas de Yina
Albina v Monie Real... Los mejores vinos de Bodegas Rioganas han
completado el periodo de envejecimicnio necesanio para mercoer [a
calificacion de sreserigs

* JCARLSBERG BEER. Esta es, posiblemente, ln mefor corvera
del mundo. Aungue no todo el mundo esta de acuerdo siempres.

* JWALSEC. La personalidad en un vino ¢s la cuahdad que le
distingue de los demas, que be hoee diferente. Expecals,

* aTangueray & TANDUERAYS,

* wlon razon ¢ el prinwero de los de sa clase... CORDHIN NE-
GRO BRUT FREIXENET. Lo bueno, si doble, dos veces buenos.

* JJAMIE'DS, Awréntico, Personsl, Con clase. Capar de crear
ambeente con su sola presencia..«

* wAlpunis pefsonas lienen un jet privado y seis automiyviles.
pero wrin sola ginebra: BEEFEATER®, aAlgunas personis tienen casy
en Puris, Muevi York v Montecaro, Pero unr sofa gincbras.

ALCOHOL v «necesidades de autorrealizacions

* «Fl conformisma no lleva a ninguna parte, Ni mucho menos a
un buen brandy. 51 ee afio quiere [r o mas, shora ¢s ¢l momento para
tomar decisdones imporianies, como por gemplo cambiar a ETIQUE-
TA NEGRA»,

* w5 nos ha hocho una cternidod, Cuiltro afos esperanda o gue
esia comechia viese la luz Ahora, suesiray experonzas baw fomtado cner-
po. El tiempo no pasa en balde ¥. Jo que presumiamos que iba a ser
muy bucno, ha resaltado excelente. Lina calificacion que no s habia
alcanzado en Rioja desde el legendario 70, Listina, ka vid e conla y
no da para todos. Ha ssdo mucho tiempo de espera para que ahora s
nos acabe en dos dias. VINA CUMBRERO:=,

* wPara FAUSTING, cafr on Europa no o3 ninguna tiovedads

* sPractique una nueva jugnda. Combine RON BACARDI con
COCACOLA o sodn v su copa ganard fr partida; jUna jugada mives-
raate,

" JPASSPORT SCOTCH. Se impone b ranguardia, Creatividad,
Innovicion, Inguictud. Tu whiski 1ambien es asis,

* aDescubra o évito bajo su picl. Suba come la cspuma. Y, ha-
blando de espuma, scostambrese o Kronembourg, [Por qui perderse
ahora lo gue no ha podido disfrutar tantos afos?. e

* JDIAMANTE, Hay quicn sabe dar on of blamoes,

* wharlate del cuso de la histona. Aungue la laguna gusera
tragarse 1os recuerdos de aguella tarde (foto; en Venecia, sobre uni
gondola), nungue legaran a dormirse entre tus brumas los acordes de
Vivalds, tus chpubas deben sepwdr dorame of hovizoonte, Bebamos GOR-
DON'S ¥ cormemos bos ajos.. En el paladar, € sabor de autentca
ginchra. Y en ¢l corazon, con Gordon's, ka cmn-;t_&ln de menbir que, mas
alli del creplscubo, Venecin sicmpre seri Yenecians

* aXiha. Ahorn que ya ha subido, podemos hablar de lo gque hay
arrihi, Porgque un brandy de reserva no o8 asunto de muchas palabras,
srfe de un poco de paladar. Por cso era mejfor que probara v descu-
briera por si msnwo —no oyera de otros— que INSLUIPERABLE |z da
mucha mis ——en bougoet, sabor v clase - que otros brandies. Por esta

razdn cstamos numerando sus botellas, Pora dejar bien claro que [nsu-
perable no ¢s un nombre de una marca, sno un objetivo de elabar-
ciin. Siempre v en cadi unn de sus botelias. Porgue no estidn las cosas
pari hocer odro brandy del monton, Y porgue oo le ibamos a dar el
apelhdo de Gonraler Byass a un brandy que no le hiciera fomar alfura
a nuesira bodega. 55 aebith wired, vamos a subir todos, [No le parece?
Arriba s¢ pass mejors

* wA mivel mundial, MARIE BRIZARD es de campeonato, Sus
interiones son complelamenic iransparenics. frescos, con personalidad
bien marcada, ¥ eon ¢ cardcler pregiso para romiafor cout @xihe ¢l s
complicade encueniro. Para mi, la mejor copa del mundo e un vaso
e Marie con hiclos,

* Bodegas Olarra han guendo distinguir con la manca ANARES
a lo mejor de su bodega... Hechos de ln misma madera que los del
mitico tinto reserva 1981... Elaborados con mimo ¥ bien cnados en
tima de rohle, para desarmollar sa cuerpo v realirmar su caracier...»
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PUBLICIDAD SOBRE
EL TABACO

Por recoger solo unos slogans, ya que a la publicidad del
tabaco se le puede aplicar también ¢l analisis de snecesidadess
hecho com el alcohol, presentamos unas muestras de por don-
de va la oferta de consumo,

TABACO y «necesidades fisinlogicas»

® SWINSTON 100 prolonga el placer de Tumar. Todo ¢ sabor
de Winsion ahora en 1080 milimetross,

* JFORTUNA n | on sahor de rubio americanos.

* sFlegir un buen labaco &5 mmportanie para disfrufar. Ahora en
Esparis estin & su alcance las jovas de b corons. ROYAL CROWN
Uin cusdada seleccion de tabacos Mreseos... oo Wodo el sabor aulémlicn
imgebsiee.

* aMARLBORD, Yenga donde esta ol sabars,

* alMjese de 1opicos. Sienta el wropieo. DOM JULIAN n® 1,
puros con capd fina de Sumatra. Intenior selecto de tmbacos tropicales.
Fundi exclusivi de sluminio. Eso ¢ (lumar simve, freseo, prafumdes, Lo
dermis son [Opacos.

TABACO v «necesidades de seguridad»
* Mo corte con ¢ placer. Corte cour fa rivoving. Usted va puede
disfrutar del sabor de un gran rublo americano, pene con Menos Rico-

tina v alquitran. Usied va pueds disfrutar ¢l sabor de MERIT. Para
cortnr con bn nicoting, sin cortar con ¢ placer de Tumirs

TABACO y unecesidades de afecton
* «DUCADOS. El sabor que nos unes.

wlFoto: pareja, de espaldas, fumando) Es 1o canicrer, Hay ges-
tos gue 1e defingn, Hay detalles que 1o distinguen. ¥ hay gusios que
hablan por ti. Es 1 caricter., Es CORONAS, 51, un labaco negro
insustluble. Por las virtudes de su aroma fesco ¢ intenso, Coronas &
interesanie, For los suacionss en lns que acempadier, brillantes, sen-
sachonales, Coronns es eleganle. o

* wiljese seducir por LA FAMA, La Fama es aprecindn cuando
s¢ comparie, La Fama abre puertas. La Fama da notoriedad.., hay
miltiples razones para diq:lr.le seducir por La Famaws.

TABACO y anecesidades de valoracions

® X de puros hablumos, lo mas natural que pusde Tumarse e un
PURD HABAND. Porque un puro habano es e ofe verolod. Exti
elaborado ameamenie con hojas de tabpco culiivado v curado en Cu-
ba, In tierra del mejor tabaco del mundo,. s

* whgui s clabora COMDAL Con un rinl que se repite desde
hace afos, Con esmrere. Con calma. Para no perder b imdicion, To-
mando una delicada capa de tubaco para envolver una sefecra igs de
hojas enileras,..»

* aDUNHILL KING SIZE SUPERIOR MILD. Rubio ligero de
superior cafidmls,

TABACD y unecesidades de autorrealizacione

* aMARLBORO, n® | en USA v n" 1 en ¢l mundos,

* aLUCKY STRIKE, un americans ariginals {Foto=motorisiu)

* wA vores, las cosis se consideran un privilegio porgee resultan
inalcanzubles. Y, cuandoe s¢ afcavzar, se disfrolan mas. Ese ¢s ¢ caso
de CONDAL... Disfrotelo v sienta ¢l plicer de alcanzar un privilegios

* CAMEL. El sabor de la aventrras,

ACTIVIDADES

Con la publicidad ALCOHOL/TABACO

riesgo amistad/ ganar/ seguridad, elc.

con fodas.

no? ;Qué te parece a ti?

07. DOCUMENTOS

1.—Recoged anuncios de Revistas, Periddicos, TV, Carteles de |a calle.
2.—Escoged la palabra-clave que forma el centro y sentido del anuncio: placer/ alecto/ conquista/ valor/

3 —Haced un listado verlical de esas palabras-clave. ¥, en sentido horizontal, escribir, una tras obra, las «5
necesidades basicas=. Hacéis con ello, por tanto, un cuadro de doble entrada.

4, —;Qué necesidad basica cubre cada palabra? Esto es: si la palabra-clave encontrada y puesta en la lista
verlical es «sabors, ja qué snacesidads de las puestas horizontalmente en el cuadro, corresponde? Haced eso

5 —;0ué «necesidades basicas- suelen usarse mas para llamar la alencién para el consumo del alcohol?
B.—¢A qué «necesidades= se acude mas para llamar la atencién en el consumo de tabaco?
7.—¢Qué opinas: el alcohol o el tabaco cubren esas ~necesidades-7 ;Hasta qué punto si o hasta qué punto

8.—¢Sois capaces de hacer unos CARTELES publicitarios —contra el abuso del alcohol o del tabaco— en
cuyos slogans aparezca bien claro una =necesidad~ que se atiende en la pesona si no se fuma o no e bk
£0ué necesidades cubre el no-beber o el no-fumar? Trata con el carlel de convencer a alguien.




