o Como motivar
ala gente?
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A veces, los alumnos se convierlen, o queremos gute s¢ coneierlan en pequerios conswmidores; que [raguen geogra-
[fia, que consuman malemdlicas, que se harlen hasla rebosar de arle, gue se empapen de historia, que se embeban de so-
cinles por fodas parles...

Acostumbrados, como edamos, o pensar mal del consume eon mayiscutas (la publicidad nos engadfia v lraga-
mas ), envidiamos, sin embargo, odmo la genle va lras las cosas v bien quiziéranios para nosolros esa alencicn febril
por las aclividodes de la escaela de la misma forma que rugen en ellos las ganas de una molo, el sabor del refresco alan
Jorens o crear un club de gedgrafos con lan buen eslilo como la prenda que hace campeones.

¢ Qe Biene o publicidad? ; Qué hacen? ; Cdmo mofivan a lo genle? ¢ Vale esa molivacodn { va que no siempre,
por lo vislo, el producls) para lo aclividad de ln escuela?

El ¢cundro de necesldades» de Maslow

La genle se mueve cuando necesila algo. Y qué necesila la gente? He aqui cineo palabras-clave que pueden res-
ponder a esas necesidades bisicas: fisiologicas, seguridad, afecto, estima, autorrealizacion. Cuands el produclo in-
lenta cubrir eze fipo de necesidad, of produclo es buscado por la gente. Kl comercianie o sabe e intenla hacerlo ver asi.
Lo malo, naluralmenle, estd en que muichas veces no es cierlo ni lo que leemos ni lo que vemos ni lo que oimos: ¥ luego
el producto se queda en casa esperando uno nuevo que lo supla v que, jesia vez 5i!, podrd alender a mi necesidad pro-
Sunda (fa2),

Por nuesira parte, esperamos que, si la molivacidn es aplicable en nuesiro caso escolar, al menos después el pro-
duelo no defraude a nadie [ ;727).

Necesldades wfislolégleasn

En primer lugar, la necesidad de shomenstasise, o formn de mantenerse en un equilibrio fsioldgico saludable, de manens
que los componentes fisiologicos funcionen debidamente: temperaturs, sales, axdcar, protelnas, ele.
Ademés de eso, lo que se refiere a la conservacion de ln especio: sutisfaccion del impulso sexual, maternal, ete., ¥, en ge-
neral, bo que se refiere al apetito: hambre, suefio, sed.
-Saber vivir, «la pausa de oros, sviajnr con Swissair= 0 donde los peces se nos ofrecen frescos v noturnles,
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Necesidades de useguridadn

La primers, estar ceren de personns que e proporcionen seguridad. Lusge, poco n poco, I comprensian de que los co-
ans, o cosg, In comide, & dinero, o puesto de trabajo eubren también pecesidades elementales parn sentirse SEEUFD,

Finalmente, cads persona verd las cosas de moy distinla manera en funcién de =u propin seguridad : el poder, la relacion
humans, & ser conocldo, ¢f saber invertir en un banco, un telonario de chegues, los frenos de un coche...

=L'n camidine, =l dnico trofeo que siempre he tenido seguro ha sido ls tarjeta American Express., <lo pana segura que
admite aociin continums...
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Nemsldndm de anfecton ‘—W

Swndn‘ ser pimado, alguien que vendrd sempre en tu ayuds. Necesidad de afeclo, de perienecer o alguien, de ser de
B un*n tener ln alegria de dar v recibir, de nl'rﬂ‘em v de verss regalado,

El ser nceptado en un grupo, el tener alguien que piensa en G, el poseer cosis que, mis que en si mismas, tienen o valor
v recuerdo de Ia persons que e las dio...

=un paseo én la playas, el amor en oros, sun sinbernardo vended en tu ayuda, carifioso, caliente, complaciente-..,
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@ Recope una de estas snecesidedes basicass y aplicala a las actividedes que programamos cade dia en ol centro. ;Dan segu-
ridad. afecto. autcestima, sutorrealizecidn, cubren siquisrs nacesidades slementales del individuo? Lo senten allos asi?
& Amplls ol sjercicio escogiendo otra serio de anuncios que traigen los mismos aluminos v splicindabes el mismo esguama
» Busca un slogan, basado an sste catilogo de necesidades, y apiicalo 8 cada wna de las necesidedes gue las actividedes de la
astuals intentan atendsr. | A wer i sale algol
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Necesidades de westiman
Es In necesidad de prestigio, de valer, Llegor s tener autoestima de ti mismo ¥ sentir gue puedes llegar o Weaer éxito
logros en lo vide, segin te lo propongas ¥ en campos que ves adecondos para B
Por otrn parte, esto ticne un eco en los demsis: coentan contigo, hablan do 16, Ge eligen, te entregan responsabilidisdes es-
peciales, te ponen en su equipo, confian en 6 sus problemas v negocios.
=l valor die lns piedras preciosas que lovas encima son indice de e valins, «ef coche de prestigio estd o o aleances, «des-
de ahora todos quieren imitar al auténtico Suze, pero nadie le lega ol znneajos.
7 1
o SUZE: 180 imitations,
e ca suffit!
& TALBOT SOLARA
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Necesidades de wautorrealizacionn
Llegar a ser de verdad squillo que un dia ansinmos. La perfeceitn de lo obra bien heeho v scabada, b bellozs, el poder
maximo, ln experiencin mis alta, aquéllo a donde se |Iiri1*r|| sicmpre lodas las mirndis
El ser mis luerte, miis rico. mis poderosa, mis bello, el primero de la clase, el conquistador., el que terming las tareas, ol
que consigue lo imposible. El lograrse, acabar un trabajo con perfeceion...
s} Helsinki o Tokio. de un salto perfecto v bello-, =l caballo (un eoche) que obedece ol golpe insinoante v dulee de
un deds con guante blancos, «ln parfeecidn exacta de une foloeopiodorn que edita copias como mellizos-...
| lobéissance audoted e 4 foal., 10 Japan, non-stop. Now!
Ippon it is.
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