
· . , comunlcaclon 

Las tecnologías digitales están 
cambiando la escena mediática. La 
última prueba la hemos visto con 

ocasi6n del tsunami. Antes y mejor que 
las agencias oficiales, docenas de 

personas han contado lo que estaba 
sucediendo, con la ayuda de filmaciones 

de aficionados, enviadas 
inmediatamente por internetl e 

insertadas en los llamados blog. Estos 
han nacido dentro de la Red -único 

gran texto inagotable, que va mucho 
más allá de las redes de conexiones y de 

cada uno de los cO/l lenidos que lo 
compon{an2

- hace unos seis aiias; pero 
s6lo hace dos, en particular en Italia, 

han comenzado a difundirse como 
mancha de aceite. 

I Una descripción general del fenómeno 
intemet, en nuestro art. «Le nuave riviste 
Ietterarie in Internet. Tra critica e telema
tica», Civilt~ Cal/oliea 1999-ill, 27-40. 
, Cf. L. De Carli, 1n/eme/. Memoria e oblio, 
Turín, BoUati Boringhieri, 1997. 
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¿Qué son los «blog»? 

La definición no es fácil. En reali
dad, es un sistema complejo que 
no cabe en definiciones demasia
do rígidas, y sobrepasa la tecnolo
gía que le ha dado origen' . El tér
mino blog de por sí no significa 
nada. Es fruto de la contracción de 
las palabras inglesas web y lag: 
web, que significa «telaraña», equi
vale a la Red entera, y log, «diario» 
y también «cuaderno de bitácora». 
El conjunto podría traducirse como 
«diario en la Red». y esta es la de-

J Cl. G. Granieri, (~Non e 5010 uno stru
mento, non e solo il SUD autore», en 
In/emet News, octubre 2003 (se puede en
contrar en http://W\ .... w.intemetnews.it). 
Para entender qué es eso de blog, resuJta 
muy útil D. Winer, What maker a weblog a 
weblog? (http:/ / blogs.law.harvard.edu 
/ whatMakesAWeblogAWeblogl. 
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finición más simple: es un espacio 
virtual, que funciona autónoma
mente, y permite editar una espe
cie de diario personal, o más en 
general, contenidos de cualquier 
clase que aparecen por orden cro
nológico, del más reciente al más 
antiguo, y conservados en un ar
chivo siempre dispuesto. Los con
tenidos pueden enriquecerse por 
conexiones con otros blog y con 
otros sitos dentro de una tupida te
laraña de conexiones recíprocas. A 
medida que se insertan nuevos 
materiales, los más antiguos se co
locan más abajo hasta confluir en 
el archivo semanal, mensual o 
anual. 

Las características que hemos ilus
trado permiten comprender cómo 
los blog reúnen características pro
pias de los newsgroup (cajetines 
electrónicos con mensajes accesi
bles con el programa de correo 
electrónico o con un lector de l1ews 
adaptado), páginas web personales 
o portales de información. De he
cho, igual que los newsgroup, los 
blog son cajetines de mensajes; co
mo los sitios personales, revelan 
contenidos que se refieren a su au
tor; como los portales informati
vos, suministran informaciones de 
todo tipo: desde las estrictamente 
personales y autobiográficas a las 
de carácter general, como en el 
caso del reportaje sobre países en 
los que la libertad de prensa está 
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prohibida. Desde su comienzo, en 
1997, esta forma de expresión ha 
ejercido una función doble: poner 
011 lil1e historias personales, refle
xiones del autor, pensamientos en 
formas de almanaque, en los que 
la cadencia cotidiana de puesta al 
dia reproduce los ritmos de la vida 
ordinaria, por una parte; y por 
otra, realizar una forma de comu
nicación difundida desde abajo, 
sin filtros de carácter económico o 
espacial, que suministre informa
ción, y sobre todo cree opinión, 
por lo general «alternativa» con re
lación a la de los media más oficia
les. Es necesario añadir que cual
quier contenido añadido puede 
provocar el comentario por parte 
de sus lectores, los cuales por con
siguiente pueden relacionarse di
rectamente con el que lo ha escrito 
o con otros lectores. 

Uno de los motivos por el cual el 
blog se ha convertido en poco 
tiem po en un verdadero fenó
meno, consiste en el hecho de que 
para realizarlo no es necesario ni 
un desembolso económico, ni una 
competencia particular en los len
guajes propios de la Red: en gene
ral, basta insertar los contenidos 
que se quieren publicar en módu
los lform) ya predispuestos como 
plataformas que hacen gratuita
mente el servicio. Los procedi
mientos son sencillos: basta regis
trarse, escoger un nickname, es 
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decir, un mote o apodo para reco
nocerse, y un password (consigna). 
En este punto, hay que indicar el 
nombre del blog, decidir si se per
mite o no a los visitantes hacer un 
comentario y si se puede publicar 
inmedia tamente o debe ser pri
mero aprobado, y por fin, escoger 
el layout, es decir, la forma gráfica 
del blog. Cuando nos insertamos 
en uno de ésos, nos damos cuenta 
de la diferencia con relación al sito 
personal normal, que es más está
tico. El blog cambia en cualquier 
puesta al día, normalmente coti
diana, y manifiesta mejor el espí
ritu de su autor. Se reconoce ense
guida, incluso por la representa
ción gráfica esencial. Esta se com
pone, en general, de tres campos 
verticales: el central contiene los 
post (es decir, los materiales dispo
nibles, publicables), el de la iz
quierda, los archivos; el de la dere
cha los link con otros sitios y blog 
(el llamado blogroll). En este punto, 
ya definido el layout, el blogger (es 
decir, el autor del blog) puede in
sertar cualquier contenido de texto 
o multimedia!' Con esto, su blog 
está listo'. 

~ Los sistemas de puesta al día del blog son 
variados y no se limitan por consiguiente 
al tecleado de los post. De hecho, algunas 
plataformas ofrecen la posibilidad de en
viar un mensaje al blog utilizando el pro
grama de correo electrónico preferido, del 
computer o del móvil o de cualquier dispo
sitivo que permita enviar mensajes e-mail. 

razón y fe 

Entre diarismo y periodismo 

«El blog es tu voz en la web. Un es
pacio en el que puedes recoger y 
comunicar cualquier cosa que ex
cite tu interés: un comentario sobre 
política, un diario personal online 
o link con sitios web que te intere-

el blog es «un diario 
en la Red», un espacio 
virtual que funciona 

au tónomamen te 

sen. Para muchos un blog es sim
plemente un espacio para anotar 
los pensamientos propios, mien
tras otros sirven para comunicar 
con un público de millares de per
sonas en todo el mundo. Los blog 
son utilizados por periodistas, pro
fesionales o aficionados, para pu
blicar noticias de última hora, 
mientras que con los periódicos 
diarios es posible compartir con 
otros los pensamientos más Últi
mos»': esta es la definición que se 
lee en la página de presentación de 
los Blogger, una de las plataformas 
más conocidas por la creación de 
blogs. Resulta clara la fusión entre 
la dimensión de diario personal y 

También se pueden difundir fotos y dejar 
un mensaje, que será automáticamente pu
blicado como file audio. 
, http://www.blogger.com/ tour_pub.g 
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la periodística. Un ejemplo de tal 
fusión inspiradora es el realizado 
en Nueva York con ocasión del 
atentado de las Torres Gemelas, 
cuando los blogger contaron en di
recto lo que sucedía, como verda
deros «enviados especiales», pro
duciendo crónicas en forma de tes
timonios personales. El blogger 
puede potencialmente informar de 
modo inmediato, sin pasar por 
ningún filtro; no hay garantía al
guna acerca de lo escrito, fuera de 
la revelación personal del blogger. 

El blog por consiguiente se sitúa a 
mitad de camino entre el periódico 
o la revista y la comunicación por 
pasapalabra. Con relación a un pe
riódico normal en papel, el blog se 
caracteriza por la presencia deci
siva del individuo y de sus prefe
rencias al elegir y juzgar. Compa
rado a la comunicación del «pása
lo», por el contrario, el blog puede 
contar con todos los recursos de la 
Red (link con el sito del editor, con 
otros comentarios y fuentes .. . ). Del 
«pásalo», el blog ha heredado la ne
cesidad de la connivencia en la co
municación de la noticia, que no es 
simplemente «trasmitida» (lo que 
caracteriza a todos los broadcast me
dia y que convierte al que los usa 
en un «espectador»), sino compar
tida en contextos de relaciones, 
aunque éstas sean solamente «vir
tuales». La de la «calle» y de la co
municación espontánea es una bue-
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na imagen para explicar el fenó
meno. 

Sin embargo, cualquier compara
ción (la del periódico, el «pásalo», 
el diario personaL) es insufi
ciente: el blog puede ser cada una y 
todas juntas, pero también algo ra
dicalmente «diverso». Un diario o 
un periódico son siempre tales; 
mientras el blog no impone un es
tilo uniforme: a un post represen
tado por una crónica objetiva pue
de seguir otro que es una pura ex
presión emotiva o la cita de cual
quier página de una novela. En
tonces el blog se convierte a su mo
do en una narración, una novela 
epistolar, un ensayo crítico que no 
incluye la palabra «fin», etc. El 
blogger, dada la extensión cronoló
gica del blog, acaba con frecuencia 
confiando a la Red lo que no son 
productos acabados y reflexiones 
concretas, sino los retazos de un 
diario desigual sobre la propia his
toria intelectual, y, con frecuencia, 
también emotiva. En suma, el blog, 
para u tilizar la expresión del soció
logo Cliffrod Geertz, es uno de los 
blurred gen res, un «género confu
so» ', o si lo preferimos, un nuevo 
género expresivo. Y no sólo: la pre
sencia sistemática dellhlk (enlace) 
permanente (llamado permalink) a 

• C. Geertz, «Blurred Gemes: The Refigu
ration of Social Thougho}, en Tlle American 
Scholnr 49 (1980) 163-179. 
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otros blog, hace que el que frecuen
ta uno, de hecho frecuenta otros, 
que con el primero forman un ver
dadero y auténtico sistema, defini
do corrientemente como «blogos
fera», sin centro y sin periferia. El 
blog realiza una de las formas más 
acabadas de hipertextualidad que 
se dan en la Red. 

y ésta es una de las características 
de los blog propiamente tales: di
funden post reenviando a otros 
blog, es decir, haciendo lo que por 
norma no se debe hacer en el pe
riodismo: desviar la preciosa aten
ción del lector hacia otras fuentes 
de información'. En general, cuan
to más numerosos son los link ex
ternos y los reenvfos a otros blog, 
mayor atención se obtiene de los 
lectores y de la blogosfera. Todo 
esto, como es obvio, no tiene lugar 
en la lectura de un periódico o un 
diario personal, que tienden a con
centrar la atención sobre uno mis
mo. Hay que notar, por fin, que, a 
diferencia de cualquier libro o pe
riódico, los contenidos de muchos 
blog están abiertos para la copia 
gratuita, es decir, el llamado copy
left, que es algo diametralmen-

7 Para canalizar a los blog leidos más .fre
cuentemente y recibir una señal cuando 
uno de esos es puesto al día, existen los lla
mados «(agregadoresH, verdaderos y pro
pios concentradores de información, que 
recogen las noticias de los bIag, agencias de 
información y periód icos. 
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te opuesto al copyright. Está pre
vista y es respetada la indicación 
de la fuente, pero no hay límites 
para la circulación de los textos, de 
las historias y de las ideas. 

Aunque se hayan escrito numero
sos estudios del fenómeno', no so-

el blog ofrece una forma de 
comunicación desde abajo, 

sin filtros de carácter 
económico o espacial, y crea 
una opinión alternativa e 

interactiva 

lamente es imposible clasificar los 
blog, pero ni siquiera contarlos. 
Ante todo por su número. Para ha
cerse una idea del fenómeno, baste 
decir que la plataforma italiana 
Spl inder, una de las más conocidas, 
contaba a finales de 2003 unos 
22.000 blog, Y un año después el 
número llegaba a los 100.000. Sin 
embargo es posible distinguir tres 
dimensiones fundamentales, siem
pre copresentes y difícilmente se-

~ Algunos títulos italianos: M. Dovigi, 
Wegblog personal publish;,¡g, Milán, Apo
geo, 2003; A. Mari, Weg Publishing eOIl blog 
e wik, ¡bid., 2004; S. Maistrello, Come si fa un 
blog, Milán, Tecniche nuove, 2004; E. Di 
Roceo, Mondo blag. Storie vere di gente ill 
Rete, ibid., 2003; A. Zoppetti, Blog. Per Que
"eatl? La scrittura cambia COIl Internet, Ro
ma, Luca Sossella, 2003. 
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parables, pero con equilibrios di
versos y con medidas diferentes de 
b/og a blog: la dimensión emoti
vo-expresiva, la crítica y la infor
mativo-periodística. 

La dimensión emotivo-expresiva 

Al tener a disposición un «instru
mento» tan flexible, muchos se 
sienten impulsados a buscar una 
visibilidad en la Red y a reservarse 

el blog puede ser la 
expresión de una profunda 
necesidad de hacerse oír, al 

mismo tiempo que del temor 
a mostrarse tal como se es 

en elfondo 

un speaker comer, un ángulo desde 
el que hablar, como el célebre del 
Hide Park de Londres, del cual se 
espera obtener atención. Así en los 
blog se encuentra de todo: los soña
dores adolescentes en busca de 
paisajes y sintonías interiores; los 
profetas inspirados, que se expre
san en aforismos; los sentimenta
les románticos; los minimalistas, 
que guardan el recuerdo del me
nor momento de su existencia; los 
que se tienen por «poetas maldi
tos» y los que u tilizan la jerga mo
deradamente inventiva de los 
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mensajes sms'. Obviamente en la 
Red las identidades son flexibles: 
se puede difundir un blog con 
nombre falso, con un seudónimo o 
con un simple mote. El espacio de 
la Red es extraordinariamente 
anónimo e impersonal, en cuanto 
que cada uno puede hacer creer 
que es lo que no es en edad, sexo y 
condición, expresando sin límites 
datos de su supuesta identidad 
pública. En internet uno se hace 
mensaje: dialoga tal como se cree 
ser y por el «puro pensamiento», 
digámoslo así, que se expresa. 
Precisamente por esto es altamente 
conlidencial, porque permite decir 
de sí mismo cosas que de otro 
modo difícilmente se dirían. 

La condición diarística del blog 
puede llegar a una apertura com
pleta y a W1 gran nivel de autenti
cidad, pero por otra parte queda 
expuesta a la espontaneidad sin lí
mites y sin pudores, lo que puede 
degenerar en trivialidad. En cual
quier caso es conveniente señalar 
esta gran ansia, a menudo encar
nada en muchos jóvenes, de en
contrar un canal de expresión para 
ellos solos, una forma de decir en 
público palabras privadas. Parece 
indicar un deseo de hacerse oír y 
de vivir una socialización, aunque 

.. Cf. P. Di Pietro, «Ho senttD t'amo sul blog. 
Punto esdamativo)), en Corriere deIla Sera, 8 
agosto 2003. 
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sea simplemente virtual y por lo 
mismo, sin rostro; una necesidad 
de contar la propia historia o el 
vivir de cada día. Algo que vaya 
más allá del «Querido diario .. . », y 
no llegue al contacto real con per
sonas visibles. Que sea, a la vez, la 
expresión de una profunda necesi
dad de hacerse oír, y al mismo 
tiempo, del temor a mostrarse tal 
como se es hasta el fondo. 

Si la expresión personal llega a 
trascender el mero autobiogra
fismo diarístico extemporáneo, po
dríamos descubrir, aun teniendo 
presente la «confusión» de géne
ros, propia de los blog, espacios de 
significado poético-liteario o por 
lo menos artístico-expresivo. La 
naturaleza sintética de los posl y el 
constante feedback de los lectores, 
impulsan con frecuencia a los blog
ger a afinar la propia calidad de es
critura. Un diario podría conver
tirse en novela por entregas, hecha 
de breves unidades narrativas 
(que son los post, precisamente). 
Naturalmente, en este caso el lec
tor puede proceder al revés en la 
lectura, invirtiendo o construyen
do autónomamente el «montaje» 
de las secuencias narrativas. Pero 
el blog podría convertirse en una 
forma de «flujo de conciencia» en 
términos joycianos, capaz de regis
trar en detalle todas las referencias 
y saltos pindáricos de la interiori
dad, propios de una conciencia. 
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Si una narración en blog corre 
siempre el riesgo de transformarse 
en una especie de internet--5oap, es 
decir, de una soap-opera no televi
siva sino por vía de internet, no 
debe extrañarnos que la Internatio
nal Cl'eative Managemmt, conocida 
agencia literaria norteamericana, 
haya convertido diversos blogger 
en escritores de papel impreso. En 
Italia, Einaudi ha publicado re
cientemente, editado por Loreda
na Lipperini, La nolte dei blogger, 
que se define en la cubierta como 
«la primera antología de los nue
vos narradores de la red» IO. En rea
lidad, no es el primero, como tam
poco será el últirno ll caso. La pu-

.. L. Lipperini (ed.), La "otte dei blagger, 
Turín, Einaudi, 2004. (et. también el sitio 
http: //www.lanottedeiblogger.com). 
11 Sin citar las antologías de escritos saca
dos no solamente de los blog, sino en gene
ral de la Red, recordarnos que en 2002 la 
milanesa Sironi publicaba Pubblico/Privalo 
1.0. Diano on li/le dello scrittore inattivo, de 
Giuseppe Caliceti; el año pasado, para li
mitamos a Italia, la «Novecento Libri») de 
Roma ha publicado BolgOllt, 13 diari dalla 
Rete, editado por A. Marzi y F. lllisse (cf. 
http://www.blogout.it). Señalemos tam
bién a P. CallaN, La alfil/ita casuafi, Santar
cangelo di Romagna (FO), Fara, 2004, que 
es la transcripción parcial del blag de su 
autor. Estas publicaciones no dejan de sus
citar críticas por parte de los que creen que 
el blog es algo absolutamente extraño a las 
leyes de la ectidón, y la selección en orden 
a la publicadón en papel es un modo de 
desfigurar la naturaleza propia del blog, 
que rechaza cualquier forma de filtro. 
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blicación de narraciones extraídas 
de internet y presentadas como ta
les no pasa de ser, en nuestra opi
nión, un puro recurso de carácter 
comercial. Si una narración tiene 
calidad literaria, poco importa 
dónde y cómo se haya encontrado: 
en el cajón de la mesa o en la Red". 

Una reflexión interesante y com
pleja sobre los «blog-narradores» es 
la de uno de los más conocidos 
blogger italianos, que se oculta bajo 
el mote de «personalidadconfusa» 
(o, con más precisión, «xsonalita 
cOnfusa» l: «La cotidianidad es fuen
te inagotable de ocurrencias y re
flexiones; basta observarla. [ ... ] Yel 
instrumento blog, a mi parecer, se 
presta mucho a la crítica de cierta 
realidad, por lo demás, descui
dada por los medios de comunica
ción tradicionales, que se concen
tran en el sensacionalismo y la 
imagen, y no en la palabra. Yo creo 
que la comunidad de los blog se 

u o parece, por lo demás, que las narra
ciones recogidas en el volumen einau
diano (n.IO), tengan algo en común deri
vado directamente de su inserción en el 
blog de sus autores. Y si lo tuvieran, su co
locación fuera del contexto de origen anu
laría su significado. Otra operación dis
tinta es la del escritor Antonio Pascale, que 
en la antología Bes! off (Roma, Minimum 
fax, 2005), ha recogido narraciones selectas 
entre las leídas indiferentemente en revis
tas corrientes o en sitios de internet, y pre
sentadas sin etiquetas ligadas al soporte de 
su publicación origínal. 
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siente cada vez más alejada y abu
rrida por la comurucación tradicio
nal y por sus temas, y que por esto 
está buscando en otra parte, es 
decir, en los blog mismos, lo que 
hay que leer y conservar» ". Está 
claro el sentido de estas expresio
nes: el blog, centrado como está en 
el registro cotidiano de los aconte
cimientos, imágenes y pensamien
tos, tiene su propio terreno de vida 
en la observación de las cosas ordi
narias, los sucesos y las reflexiones 
sobre la existencia que se hacen 
cada día, más que sobre los gran
des acontecimientos y sobre lo sen
sacional. El riesgo -como se señala 
en la misma cita- está en que al fin 
la cotidiarudad no sea ya la de lo 
real concreto, sino esa fluorescente 
del monitor, es decir, la de los mis
mos blog. En este punto el círculo 
perverso de la autorreferencia se 
habría cerrado, emollado todo en 
sí mismo: tendremos blog que ha
blan de los blog, diarios de los dia
rios, y no los diarios de la vida. 

La dimensión crítica 

Los blogger no son solamente una 
«masa narrante». Un instrumento 
flexible como los blog se presta a 
todo lo que está in progress, es de
cir, en evolución. Si los blog siguen 

IJ L. Voce, cc Confussione nena Rete», en 
/'Ullita, 28 octubre 2004. 

razón y fe 



El fenóme_ «blog» 

y acompañan como un diario a la 
vida en su desarrollo cotidiano, 
con sucedidos y formas varias de 
narración, es verdad que la acom
pañan también de modo informa
tivo o crítico. Demos un ejemplo 
que se refiere a la crítica literaria. 
En tiempos, para leer recensiones 
de libros recientes o reflexiones de 
amplio vuelo sobre la literatura, 
había que acudir a monografías o 
revistas especializadas, que dispo
nían y disponen de críticos que ga
rantizan la calidad de la lectura y 
que gozan de libertad de expresión 
en cuanto son ,<lectores de profe
sión». Actualmente y cada vez 
más, esta función se concentra en 
la "Terza Pagina» (o sección de 
cultura) de los diarios, que tienen 
colaboradores escogidos y proba
dos. Las revistas y periódicos com
piten en esto, pero todos tienen en 
común la selección cuidadosa de 
sus propios colaboradores. Hoy en 
cambio se asiste al fenómeno, tí
pico de las librerías que venden 0/1 

line, por el cual cualquier libro 
puede ser comentado en ese fOnlm 
por cualquiera que lo haya leído. 
Así se pueden leer en esos sitios-li
brerías amplias recensiones que 
pueden orientar al público, escri
tas por simples lectores que de 
otro modo no verían nunca publi
cadas sus reflexiones, porque no 
son críticos de profesión. 

Si esto vale para las librerías 011 
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line, vale con mayor razón para los 
blog. Entre un post y otro sucede no 
rara vez encontrar un comentario 
al último libro leído; pero existen 
también blog dedicados a la crítica 
literaria. A veces han sido abiertos 
por escritores", ayudados en algún 
caso por sus editores, que abren un 
espacio blog en sus sitios internet" . 
Esto les ayuda a mantener el con
tacto con los lectores, desarrollar 

el blog se centra en lo 
cotidiano, en la observación 
de las cosas ordinarias, más 

que en los grandes 
acontecimientos y en lo 

sensacional 

su capacidad de reflexión y crea
ción poética en trato directo con un 
público que los sigue y que reac
ciona a sus libros. 

Lo mismo vale con mayor raZÓn 
de los films, dado el gran número 
de los blog de cinéfilos", y también 
de la música. Esta riqueza de ma
terial crítico, desde lo más cono-

u Dos ejemplos de tipología diferente: 
http://www.giuliomozzi.com. del escritor 
Giulio Mozzi, y http://www.miserabi
li.comr del escritor Giuseppe Genna. 
" Un ejemplo: http://www.feltrinelli.it / 
Blog 
" Un ejemplo: http://cinebloggers.splin
der.com 
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cido a lo más inmediato y espontá
neo, tiene que ser por fuerza un re
curso de máximo interés. En cual
quier caso, detrás de un blog no 
está solamente una persona, sino 
un grupo de reflexión que preten
de proponer materiales de manera 
unitaria en forma de un «blog co
lectivo», con filtros redaccionales 
o, en la mayor parte de los casos, 
sin ellosl7

. Esta, por ejemplo, es la 
forma ideal de expresión y comu
nicación para un grupo de lectura 
que intenta darse cita en la Red, o 
para una redacción que pretenda 
proponer una forma particular de 
revista lB, 

La dimensión periodística 

Cuando se habla de los blog no se 
puede separar de manera neta la 
dimensión informativa y periodís
tica de la expresiva y crítica. Con 
todo la primera identifica una pe-

17 Un ejemplo: http: / j www.nazionein
diana.com. Un sistema complejo, que recu
rre a sitios integrados, forurn, revista elec
trónica, maiUIlg list y blag, es http: / / www. 
bombacarta.it. 
!~ Lo dicho sobre la crítica de las expresio
nes artísticas vale también para el millldo 
de la cienda, de la técnica, de la política, y 
para todos los campos de la actividad y del 
saber humano. Un elenco de 30 blag parti
cularmente representativo lo ofrece S. 
Maistrello, «30 metas para descubrir la blo
gosfera~>, en Internet News, octubre 2003, 
que se encuentra también en http: / / www. 
intemetnews.it. 
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culiar función de los blog, la de su
ministrar de modo original servi
cios de información y documenta
ción, que no tendrían verdaderas 
alternativas". Un blog ejemplar, he
cho famoso por la trágica muerte 
de su autor, el periodista freelance 
Enza Baldoni, muerto en Irak el 
año pasado, es Bloghad20

• En su in
rior encontramos un poco de todo, 
en un estilo perfectamente cohe
rente y adaptado al espacio virtual 
propio de ese «género confuso» que 
es el blog: fotos, reportajes, notas 
breves, comentarios... Otro tam
bién famoso es Where is Raed?", un 
blog que representa lo que común
mente está definido como el do-it
yourself jouma/ism, periodismo «a 
tu gusto», forma del más genérico 
personal publishing (publicación 
personal): mientras los periodistas 
de los grandes network televisivos 
enviados a Irak permanecían ins
talados en los hoteles reservados a 
periodistas y las telecámaras in
mortalizaban el fallo de los bom
bardeos, bajo el seudónimo de Sa-

lq Señalamos un amplio dossier sobre este 
tema aparecido en la revista Problemi 
del/'inftmnaziol1e 39 (2004) n.2, 145-203, que 
recoge las contribuciones a un encuentro 
sobre los blog periodísticos celebrado en la 
Universidad IULM de Milán el 3 mayo 
2003. 
~ (http: //bloghad.splinder.com). El blag 
está todavía 011 line y, a finales de 2004, 
había recibido más de 1.230.000 visitas. 
" http: // dearJaed.blogspot.com. 
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lam Pax el autor del Where is Rned? 
restituía la frescura e inmediatez 
de la vida cotidiana que seguía su 
camino en Bagdad bajo las bom
bas. El blog, a menudo irreverente, 
se convirtió luego en un libro titu
lado Baghdad Blog". 

Los ejemplos citados representan 
solamente dos casos particular
mente significativos de blog jo urna
lisl11 (que alguno traduce en ita
liano como «periodismo cívico» o 
«de base») realizados por personas 
singulares. Un caso, por el contra
rio, entre los más organizados y 
extendidos en el mundo es el de la 
cabecera coreana Ohl11y News23

, na
cida en febrero del 2000, que pu
blica dos ediciones: una en corea
no y otra, internacional, en inglés. 
Funciona gracias a la contribución 
de sus lectores, que a menudo se 
convierten en cronistas (retribui
dos con una cantidad máxima de 
20 dólares). El stal! de la redacción, 
que escoge y selecciona las noti
cias, está compuesto por 40 perso
nas, pero los colaboradores de la 
empresa son más de 20.000 en todo 
el mundo, y los lectores dos millo-

" Cf. Salam Pax, BaglIdad Blag, Milán, 
Sperling & Kupfer, 2003. El volumen ha 
suscitado varias polémicas a causa de la 
identidad de su autor, considerado por al
gunos un espía de la CIA que lo habña es
crito con fines de propaganda. Otros en 
cambio no han aceptado esta sospecha. 
" http://english.ohmynews.com. 

razón y fe 

nes. Un fenómeno de esta clase 
plan tea nuevos desaHos al mun
do de la información y del perio
dismo. 

Al comienzo, blog y periódicos se 
enfrentaron a cara de perro sin
tiéndose recíprocamente en radical 
competición o incluso en alterna
tiva. Se trataba de un conflicto de 
carácter a un tiempo profesional 
(con sus consecuencias en la prác
tica periodística) y social (ligado a 
las necesidades de información a 
las que el periodista está llamado a 
responder). La naturaleza anár
quica de la forma de publicación 
permite abatir las barreras norma
les y las limitaciones para el in
greso en el mundo de la comunica
ción de masa (que no tienen por 
qué considerarse siempre negati
vas), y por consiguiente el fenó
meno blog ha sido celebrado como 
el triunfo de la comunicación hori
zontal no mediatizada, pluralista y 
democrática. 

En los paises en los que la libertad 
de expresión está limitada abun
dan los cierres de sitios y los arres
tos de bloggel' por su capacidad 
para crear opinión o para producir 
aquella que se suele llamar «con
tra-información». Esto sin embar
go significa que incluso organiza
ciones como hezbollah, los milicia
nos islámicos, por ejemplo, o tam
bién organizaciones filo-terroris-
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tas puedan libremente encantar es
pacio para la expresión y propa
ganda". 

En los países donde por el contra
rio hay libertad de expresión, el fe
nómeno parece registrar una dis
minución en la disyuntiva entre la 
información periodística tradicio-

los blogger ejercen un útil 
control social sobre los 

grandes grupos mediáticos y 
las agencias de información 

nal y la de los blog. Lo que era sólo 
un aut-aut parace asumir la forma 
de et-et. De hecho algunos (todavía 
pocos en realidad) periodistas ita
lianos han abierto un blog perso
nal. De ordinario son las mismas 
empresas periodísticas las que co
mienzan a plantearse el problema 
de abrir al interior del propio sitio 
internet un espacio dedicado a los 
blog. En este campo son tres los 
diarios que han tomado la inicia
tiva: il Foglio, il Riformista y la 
Repubblica25

• El primero desde el 15 

~ el. M. Forti, «Blog, fluido vital del 
Islam)), en il mal1ifesto, 28 diciembre 2004. 
25 Los blag de il Faglia se conectan en 
http://www.ilfoglio.it; los de il Reformista 
en http: //www.ilriformista.it o directa
mente en http://www.ilcannochiale.it; los 
de la Repubblica en http: / / www.repub
blica.it/indici / rubriche / blog.htm por el 
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de octubre de 2002 acoge Wittgens
tein, el blog de uno de los primeros 
periodistas-blogger italianos, Luca 
Sofri, y Camillo de Christian Rocca, 
llegado dos meses después. En
trambos blog se caracterizan por el 
estilo fulminante y tajante de gran 
parte de los post, a menudo de sólo 
una lúlea. Il Reformista acoge ac
tualmente seis blog, algunos activa
dos a partir de enero 2003. En ter
cer lugar ha llegado el periódico la 
Repubblica, cuyos primeros cinco 
blog (actualmente ocho) fueron ac
tivados ellO de septiembre 2003. 

La tendencia del newsmaking (ha
cer noticia) parece ser la de una in
tegración entre la información pro
d ucida por las agencias, de los 
grupos editoriales y de las empre
sas oficiales, y la producida por los 
blog. La integración se encuentra 
favorecida por al menos dos facto
res que distinguen las dos tipolo
gías de información: el factor «au
toria!», por el que un lector puede 
ser inducido a seguir constante
mente y a ojos cerrados las opinio
nes de una firma que le merece 
confianza en una empresa; y la ca
pacidad de puesta al día en tiempo 

cual se accede también a los 28 blog acogi
dos al grupo L'Espresso (http: / / www.kata
web.it / b10g). En abril 2004 también La 
Stampa ha abierto, junto alas Joru11l, un blog 
(http: //www.lastampa.it / b10g / defau1t.as 
p). El Corriere della Sera y Avvenire han op
tado por los Jorum. 

razón yfe 
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real, propia del blog, especialmente 
en casos de particular emergencia 
o en acontecimientos de evolución 
rápida. Ambos factores pueden 
ejercer un influjo positivo sobre la 
fidelidad del usuario a tal medio 
de información. Por otra parte, su
cede que un blog gestionado autó
nomamente por un periodista que 
se siente obligado o por los espa
cios tipográficos o por la tendencia 
ideológica o por otros vínculos de 
la empresa bajo la cual escribe, se 
convierte en un medio de expre
sión libre" . El periodista-blogger 
debe saber crear una relación de 
confianza con los propios lectores, 
aun sabiendo que ésta es a la vez 
débil, porque está sujeta a conti
nuas verificaciones, y fuerte por
que está alimentada por un acerca
miento extremadamente persona
lizado" . Sin embargo sucede tam
bién que a veces, como en el caso 
de Il Barbiere della Sera", esta liber
tad de expresión se vela con un 

u Un ejemplo entre tantos es QuintoStato 
del periodista Carlo Formenti del Corriere 
della Sera (http://www.quintostato.it). que 
en realidad a su vez es un verdadero y au
téntico título autónomo, con una redacción 
compuesta actualmente por cinco perio
distas. 
77 Q. E. Bianda - A. Sofri, (C Es periodismo 
de profundidad. Los blog responden a las 
exigencias de información de las nuevas 
comunidades}), en Problemi dell'informa
zio/Je 39 (2004) n.2, 189. Una fuente pre
ciosa es la O"U"e ]ollrnalism Review 
(http://www.ojr.org). 
~ http://www.i1barbieredeUasera.com. 

razón y fe 

casi-anorumato. No se puede sino 
registrar una fenomenología am
plia, compleja y hasta ahora en rá
pida evolución, que tendrá proba
blemente una recaída, antes o des
pués, sobre la misma definición de 
la categoría profesional del perio
dista, con un potenciamiento del 
periodista free/ance . 

El beneficio de la expresión libre 
plantea inmediatamente el pro
blema de un discerrrimiento de las 
fuentes y una valoración de su cre
dibilidad, que se une al fenómeno 
de la information overload, es decir, 
del exceso de información, que ca
racteriza a la Red desde que se ha 
convertido en un fenómeno de 
masa. Por otra parte, la misma li
bertad de expresión potencia un 
útil control social ejercitado por los 
blogger sobre los grandes grupos 
mediáticos y sobre las grandes 
agencias de información. 

¿Está Dios en la blogosfera? 

Antes de concluir nuestras refle
xiones, nos preguntamos si los 
cristianos y las comurridades ecle
siales habrán valorado los blog 
igual que lo han hecho y están ha
ciendo con intemet en general". 

l'I Q. A. Spadaro, «Dio nella 'rete'. Forme 
del religioso in internet», in Civilti'l Cattolica 
200l-m, 15-27 y «( La Chiesa e intemeb>, 
ibid., 107-113. 
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¿Está Dios presente en los blog? Si 
buscamos blog religiosos en la web 
mundial, no advertimos una parti
cular riqueza numérica y de conte
nidos"'. No faltan sin embargo 
ideas estimulantes o, por lo menos, 
curiosas. Una de éstas es la «teo
blogia» (theoblogy )31, fruto del blog
ging theologically, de un «bloggar 
teológico». Si se teclea sobre el 
Gloogle el adjetivo theoblogical, se 
encontrará que aparece en más de 
21.000 páginas web", a tal punto 
que la revista Cltristianity today ha 
hablado de una verdadera «revo
lución teoblógica» y de «blogos
fera cristiana»". Es muy variada y 
comprende espacios de reflexión y 
discusión teológica entre estudian
tes", blog ligados a revistas cristia
nas (Relevant, Touchslone, World, 
Chrislianity Today ... ), espacios per
sonales, también de pastores y sa-

lIJ Para tener una idea aproximada del fe
nómeno .. se pueden consultar los elencos 
siguientes: http: //www.blogsearchen
gine.com / religious_blogs.htmJ, para los 
blag religiosos; http:/ / www.blogs4god. 
com, para los blag cristianos; http:/ / 
www.praiseofglorrcom / blogs.htm. para 
los católicos. 
" Cf. http:// theoblogr.blogspot.com y 
http: // theoblogicaJ.org 
3l Investigación hecha a fines de enero 
2005. 
~ http://www.christianitytoday.com/ ct 
/2004/001/ 27.69.html 
31 Como el abierto por el Seabury-Westem 
Tlteological Semiltary de Evanston, lllinois 
(http: //www.seabury.edu / faculty / akma 
/ seminarblog.htmJ) 
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cerdotes, de inspiración religiosa" . 
En realidad conviene notar que, 
más que de una revolución, se tra
ta de un uso más pertinente de la 
Red, en plena continuidad con el 
uso que ya las Iglesias cristianas (y 
las religiones no cristianas) han he
cho de la Red a través de sistemas 
más tradicionales (sitios, mailing 
lisl, newsletter, forum ... ) como he
mos ya ampliamente informado 
en nuestra revista" . 

Si nos limitamos a Italia, por el 
contrario, es el momento de confir
mar la consideración que Marco 
Schwarz ha insertado en su blog: 
«En cierto momento me ha saltado 
a la vista algo que tema ante la 
nariz hace más de un año, pero 
que no había nunca comprobado: 
En los blog se habla de todo (propia
mente de todo) menos de temas reli
giosos o de fe. [ ... ] Ante todo excluyo 
que la (falta de) fe esté ausente 
porque se la considere un argu
mento demasiado personal, ya que 
para muchos blog el concepto de 
«demasiado personal» me parece 
que no existe. [ ... ] me pregunto por 
qué este tema se haya excluido to
talmente>,". En realidad, la blogos
fera italiana parece que es todavía 
un lugar de expresión no marcado 

35 Por ejemplo: http: //www.brianorme. 
com 
3/0 Cf. A. Spadaro, «Dio nella 'rete', .. )}, cit. 
~ http://www.montaag.it / blog/ archive / 
0OO809.htmJ 
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por la presencia eclesial y mucho 
menos por la reflexión teológica. 
Existen, sí, algunos blog personales 
en los cuales la inspiración cris
tiana aparece más evidente"; existe 
también algún blog ligado a grupos 
eclesiales"'; pero no existen órga
nos de prensa y de información 
que tengan una cierta relevancia y 
de inspiración cristiana que acojan 
blog. Señalamos sin embargo la rú
brica " ll mondo da un oblb(g)>> en 
el diario Avvenire, atendido por 
Riccardo Spagnolo. La visibilidad 
de los pocos blog de explícito signi
ficado cristiano no es precisamente 
evidente y desarrollada: es una ta
rea que espera desarrollo. 

Perspectivas 

Los blog no constituyen una revo
lución conceptual: son en sustan
cia un modo fácil para publicar 0/1 

li/le. Realizan una de las ideas in
novadoras que han surgido con la 
verúda del intemet, que no había 
encontrado hasta hace pocos años 
una realización tan completa. El fe-

» Por ejemplo: http://pescevivo.splin
der.com; http://villagiovirtuale.splinder. 
com 
~ Por ejemplo: http://guanelliani.splin
der.com; http://vicariatonews.splinder. 
como http://borgodonbosco.blog.exdte.it. 
Acaba de nacer el blog del sitio ofidal de 
los jesuitas italianos (http:/ / gesuiti.blogs
pot.com). 
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nómeno está evolucionando, y el 
software se modificará con el tiem
po, pero la era de un particular per
sonal publishing que es el blog no 
está destinada a una próxima de
saparición: cambiará la temología, 
y por consiguiente la forma, pero 
no la sustancia de este «género 
confuso» de comurucación y de ex
presión. Los blog pueden contri
buir a reequilibar el sistema me
diático en su conjunto, integrando 
los tradicionales broadcast media, 

en enero del presente año 
había en la web más de 

21.000 blogs de inspiración 
cristiana 

que simplemente «trasmiten» in
formación, con el sistema de los 
«media de la red», que valorizan la 
comurucación relacional entre los 
que pertenecen a grupos o «redes» 
de personas. De esta integración 
debería derivar una mejora incluso 
para los media tradicionales, com
prendiendo periódicos y televi
sión, los cuales deberán contar con 
su propia calidad, con el incre
mento de la propia credibilidad, 
con su línea editorial y con el ser
vicio público que llegarán a cum
plir"'. 

.1(1 a. L. De Biase, «Dalla rivoluzione all'e
voluzione. J blog giomalistici nel sistema 
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Podríamos asumir como espe
ranza una definición del fenómeno 
blog, quizá un tanto optimista, que 
se ha dado recientemente en una 
revista especializada: «un perio
dismo que es lugar de participa
ción y construcción de identidad, 
capaz, gracias a la interactividad y 
a la multimedialidad, de reunir 
una o más comtmidades de intere
ses y de propiciar nuevas formas 
de opmión pública consciente y 

dei media), en Problemi dell'infonnazione 39 
(2004) n .2, 183. 
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participante. Un periodismo como 
don, con un valor añadido que no 
es, y no puede ser, sólo aquel de la 
indicación o de la producción de 
news, sino que debe, en cualquier 
modo, abarcar la profundización, 
la reflexión, la interpretación na
rrativa de la realidad: el valor aña
dido desde un punto de vista legi
timado por una relación de con
fianza y reforzado por la participa
ción»'u .• 

~I A. Sofi - E. Bianda, «E giomalismo d'ap
profondimento ... »¡ cit., 191 . 
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