Andamos los europeos un tanto
excitados con una legislacion sobre
proteccion cultural para evitar la
colonizacién de los productos
norteamericanos. Sobre todo en

cuestiones artisticas, porque en la
actualidad el arte ha devenido en
industria y los yanquis presionan
desde cantidades econ6émicas del todo
insuperables para los bolsillos del

anciano continente a color Ta
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competencia se hace ridicula. Y
solicitamos proteccidn oficial al nivel
de 1a UE, como si este asunto de Ia
cultura se solucionara con
legislaciones y parches paternalistas.
Decimos que estamos metidos en una
crisis que nos llevard a la ruina
cultural, cuando de lo que se trata es
de reflexionar sobre el mercado y sus
consecuencias inevitables. Un mercado
del que todos nos aprovechamos y del
que despotricamos solamente cuando
nos perjudica el bolsillo. Esta es la
cuestién y no hay que evitarla con
gritos moralizantes y anuncios de
calamidades. El sistema es el sistema.
Sobre todo ahora, cuando nadie grita
ya contra el sistema.

En este contexto, el cine espafiol
preocupa de forma especifica: nuesiras
peliculas rara vez alcanzan una
distribucién internacional, como no se
trate del mundo latincamericanc y, en
ocasiones, el francés y algo el italiano.
Pero la razén vuelve a radicar en un

deprimente planteamiento econdmico,
cuando una pelicula espafiola suele
costar, en el mejor de los casos, seis
millones de euros frente a cualquier
producte norteamericano con sus
cuarenta millones de délares sin
esfuerzo alguno. Sin hablar de las
grandes producciones masivas que
alcanzan cantidades de ensuefio. En
estos casos y aunque resulte doloroso,
ol dinero decide 1a distribucién porgue

1 dinerc decide la distribucién porg
previamente ha condicionado la
misma realizacién del film. Tal vez no
deberfa ser asi, perc es asi y
seguramente seguird siendo asi.

No soy partidario de excesivas
legislaciones proteccionistas, salvo que
cubran aspectos muy elementales. Por
el contrario, hay que trabajar el
mundo variopinto del capital para
ilusionarlo con productos artisticos
capaces de repercutir medidticamente
en beneficio de ese mismo capital,
aungque resulto grosero decirlo con
tanta claridad. Tantas veces,
reducimos el arte a un gueto. Y el
mercado actual no sabe de guetos
porque solamente sabe de resultados
econémicos. Plantearse la cuestion
desde otras perspectivas un tanto
irrealistas es inatil. Desde el
renacimiento, se conoce esta realidad:
el mecenazgo siempre ha beneficiado a
los mecenas en primerisimo lugar. B
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