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La vuelta

a clase:
éConsumo
obligatorio
0 CONSUMISMo

obligado?

CUANDO llegan las
clases y en el seno de cada familia se impone la necesidad
de equipamiento de sus vdstagos para el nuevo curso
escolar, el consumismo de nuestra sociedad se refleja en
toda su extension en las actitudes de padres-y alumnos: se
abandonan a una furia consumidora que obliga a la
adquisicion de los imprescindibles equipos y Libros de
texto, pero también a todo un ajuar que muchas veces
solo responde a los dictados de la moda, al imperio de las
marcas y a los fundamentos competitivos de la sociedad.
Junto aﬂ consumo obligatorio, justificado y necesario, que
resulta dificil de soportar para muchisimas familias ge
escasos recursos, se da un consumismo obligado, excesivo
e irracional, que responde a otras motivaciones de la

adquisicion necesaria.

|

Este| consumismo «escolary nos muestra una sociedad
egoista, Eesﬁz@farmaom e insensata, la misma que vive de
espaldas a la realidad de los mds de ocho millones de
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pobres de nuestro pais, la que produce toneladas de
residuos por minulo, la que responde compulsivamente a
los dictados de la publicidad y que sélo atiende a los
imperativos del indrvidualismo.

L&\libros de te>o y las reglas del consumo

UNA de las reglas del consumo es
«todo debe ser desechable» porque, gracias a la
superproduccion de nuestras sociedades, el consumo llega
a constituirse en un verdadero «motor» de desarrollo, y en
la vinica posibilidad de que nuestro mundo pueda seguir
rgf)roduciéndose simbolicamente hasta el infinito. S1 no
a %uz'n'mos los bienes que la sociedad produce, se rompe
el fragil equilibrio entre produccion y consumo. Este
aspecto del consumo se refleja, por ejemplo, en la compra
de los libros de texto que permite que las editoriales
especializadas continiien sencillamente activas y, a ser
posible, como empresas de alta rentabilidad que
proporcionan trabajo a varios miles de personas.

Pero lo que es consumo obligatorio —y de pesada carga
ara muchas familias— se transforma en consumismo
obligado. A pesar de que, por ley, los libros de texto deben
tener cuatro anos de vigencia, los responsables educativos
imponen, para congratulacion de las editoriales, la
compra de libros de texto recién editados cada ano,
justif%a/da en parte por necesidades de adaptacion a
suliles cambios reformistas o programdticos. Pero lo cierlo
es que se superan los limites de un gasto racional, ya que
los libros se transforman en objetos desechables de
cortisima vida: no [pueden pasar de un niio a otro —para
desesperacion de los padres— aunque el hermano menor
inice el curso imvmediato anterior del primogénito. La
virtud de permanencia de la letra escrita que los
profes’ores intentan inculcar en los nifios a través de sus
clases de motivacion a la lectura se desvanece en un
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instante cuando todo resulta tan fugaz: los «viejos» libros
del curso anterior terminan su breve existencia en el
basurero. Una prdctica que contribuye aiin mds a este
despilfarro es imputable por igual a editores y a profesores
cuando proponen la resolucion de ejercicios escritos en el
propio libro, o cuando no se ensena al alumno a
preservar la integridad de los textos, sin manchas,
«grafitis» ni subrayados.

La contradiccion interna del consumo, en relacion con el
despilfarro de recursos no renovables que genera, se
manaifiesta, inquietante, en estos comportamientos. éDe
qué surven las campanas en pro de la conciencacion del
alto costo ecolégico que supone el derroche de papel si al
mismo tiempo se incia a la desestimacion de los libros del
afio anterior? Pocos son los padres o maestros que eligen
para éstos un mejor destino: esta vida consumasta es tan
rapida, tan ajetreada, que no hay tiempo para pensar en
hacerlos legar a los miiios pobres o de menores recursos
que los necesitan.

La compra de vesti_mg_nta)v%qgi;m_emlar:
- fragilidad del concepto de utilidad

LOS estudiosos del consumo han
superado ya las concepciones que equiparaban el
consumir con la obtencion de utilidad. La utilidad del
consumo —como bien saben los publicistas— se mide ho
por el grado de «deseabilidad» del objeto, asociado a?'
universo de los gustos y preferencias conscientes o
inconscientes de los consumidores. Cuando los padres
sucumben a las insistentes peticiones de sus hijos en
relacion con la «mprescindible»-compra de ropa y calzado
de determinada marca, estan respondiendo a jgagilidad

~ del concepto de utihdad que subyace al consumo en
nuestra sociedad industrializada. I%dria servir a los fines
esenciales del objeto cualquier marca, no «la marca»; pero



tal o cual pantalon representa otros «valores» anadidos:
la expresion de un estatus, la imitacion de valores y
estilos de vida distintos a los que se confiere toda la
fuerza del arquetipo imatable y deseable.

E1L gasto obligatorio del vestir, que
resulta inalcanzable para muchos padves, es en muchos
otros casos consumismo obligado por el entorno social: los
padres acceden a las reclamaciones de sus hijos por temor

—en gran fga'rte Sfundado— al rechazo que, por estar fuera
de la_moda, podrian recibir de los comparieros de curso;

f;e'ro también porque aceptan los mismos rituales del
lamado consumo «simbolico». El objeto adquirible se
constituye enun simbolo dotado de valores anadidos, que
le confieren toda la fuerza de lo deseable de modo
inmediato. Las cantidades que las familias invierten en
la compra de vestimenta podrian ser mucho menores si no
atribuyeran a los productos adquiridos una serie de
valores simbélicos anadidos: poder, la ilusion de
pertenencia a una clase econdmico-cultural superior... En
el hijo que se incorpora al aula proyectan sus
aspiraciones legitimas de superacion y por ello no
escatiman esfuerzos; pero a las mismas se anaden otras
expectatrvas como la competitividad del que puede mds,
la msolidaridad con los que tienen menos, la imitacion de
modelos prestigiados en la sociedad que rlfmr;ico 0 nada
tienen que ver con los valores en decadencia de la
discrecion o la mesura. La ostentacion de poder es hoy
una «virtud consumista»; del mismo modo que el egoismo
individualista ha adquirido los ropajes de lo positivo en
una sociedad que adora el lujo, lo superj{;o y lo
matlerial.

Obuiamente, dada la extension de estas prdacticas
consumistas, los profesores tendrdn que esforzarse mucho
—y no sabemos si initilmente— en el desarrollo de la
actitud critica del consumidor, uno de los contenidos
transversales de la reforma educativa en marcha.
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A modo de conclusion:
la necesidad de reorientar el consumo

Es Zbosz'ble e, una vez superada la
cuesta de septiembre, las fami?z?zs olviden las costosas
erogaciones del curso escolar y vuelvan a ser presas de los
arrebatos consunustas a medida que se aproximen las
fiestas navidenas. En una sociedad como la nuestra,
después de los anios de alegre inconsciencia consumista en
la que mos hemos sumergido incitados por fastos diversos,
derroche administrativo y servilismos culturales, el
consumismo seguramente persistira. Todo nos estimula a
ello. Pero también es cierto que, la misma crisis motivada
pm;ipretéritos excesos obliga a todos los responsables
educativos —administracion, editores, familia— a
reflexionar sobre nuestro consumismo y a buscar su
sustitucion por un consumo necesario, basado en la
utilidad y en el ahorro de recursos, un consumo
reorientado por principios de racionalidad.

No es ajeno a esta preocupacion el hecho de que se hayan
dejado oir con fuerza las voces de las asociaciones d::z
adres y de consumidores, que reclaman de la
administracion un compromiso menos hipdcrita respecto
del principio de «gratuidad de la ensenanza». Como
manifesto el Defensor del Pueblo, la enserianza
obligatoria y gratuita que predica la Constitucion sélo
puede alcanzarse «cuando la adquisicion de libros de
lexto y material escolar no supusiese una carga para las
Jamilias». éPor qué el Ministerio no se decide a la
financiacion de los libros de texto en la Ensenanza
Obligatoria, como ocurre en otros paises? éPor qué no
contribuye a reorientar el consumo en todas las dreas que
son a)e) su responsabilidad con medidas y programas
adecuados, evitando las sutiles reformas programdticas de
ultima hora y con un mayor control de li labor de
editores, incluido el de los precios de los libros? Sin una
labor efectiva en este sentido de parte de la
administracion, el consumo escolar seguird siendo



consumismo obligado, ya que los fad'res, alumnos y
profesores que son conscientes de las contradicciones
senaladas, se ven impotentes ante el imperativo del

ambiente que les obliga a introducirse en la senda del
gasto superfluo 5)310 real, del derroche impuesto, en

conlra de sus propias convicciones.

ST la administracion no ofrece
ejemplo de austeridad —salvo en los enojosos recortes
presupuestarios—, équé pueden hacer las familias en este

sentido? El ambiente y sus demandas gravitan —__
pesadamente en las decisiones familiares. Pero ya es
tiempo de que, dada la sordera istitucional, la familia
eduque a sus miembros en los valores hoy desestimados de
programacion y ahorro en el gasto, la afirmacion de la

utilidad vy de desestimacion de lo superfluo. En tanto la

administracion no elabore una politica familiar efectiva |

que ayude a las familias a subvenir en 1gualdad el dgaszo -,
res

escolar obligalorio, necesario, deberdn ser los pa
quienes contribuyan a su educacion en estos principios y
valores. e

Es de desear que no tengamos que esperar al inicio del
curso siguiente para encontrar soluciones efectivas al
problema. Pero también es rezponsabz'lz'dad obligada de los
rofesores la educacion coherente en el ahorro, en la
solidaridad vy en el cuidado del medio ambiente: de nada
servirdn las lecciones magistrales st mo se respetan por la
via de los hechos estos principios en el ejercicio docente de
cada dia. éPor qué no desarrollar estos valores, a los que
desde la Logse se denomina lpomposamente «contenidos
transversales», a través de la practica del préstamo de
libros en el aula y a los companeros de menores recursos;
la formacion de hdbitos de cuidado en los libros de texto;
0 la reorientacion del consumo?
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