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Un partido
entre
televisiones

EL Jutbol espanol

se esta convirtiendo en uno de los negocios mas lucrativos,

tanto para dirigentes como para las empresas de publicidad.

Cada dia crecen como entramados comerciales que culminan

el proceso de mercantilizacion a que los clubes se han visto
sometidos. Los miles de millones con que las televisiones
pwjan por los derechos de retransmision nos muestran el

indice del crédito social de este espectaculo.

Los hdbitos del balon

LAS retransmisiones de este deporte han
aumentado en los @ltimos anos. Si comparamos los 433
millones de beneficios televisivos de los clubes de la temporada
1985-86, con los 10.600 actuales, observamos que el
crecimiento ha sido de un 244% en esa década. Estos datos
resultan mas espeluznantes si vemos que, este ano, las ofertas
se han casi triplicado hasta rozar los 30.000 millones.
Frecuentemente hemos reflexionado sobre la moralidad de los
grandes sueldos de los futbolistas, y el signo de escandalo que
supone en una sociedad como la nuestra con ocho millones de
pobres (segin el Gltimo informe de Caritas de 1995). Como
podemos wver, el gran capital que mueve este espectaculo
contrasta enormemente con otros importantes problemas
sociales.



Esta desproporcion nos recuerda que en esta sociedad de bajo
asociacionismo y «practicas civiles», el fautbol se sitia en el
primer motivo de ingreso en una asociacion, de movilizacion
semanal y de creatividad social. Es cierto que el fitbol ofrece
un servicio incomparable a nuestro pais: apacigua los animos
a costa de mantenernos pendientes de los directivos; recrea
una sociedad bélica en la que, en realidad, no jugamos nada;
crea, con una carga emocional, renovada, nuevas ideologias,
nacionalismos, ritos, identidades sociales, etc., que sustituyen
los desenganos politicos. St el espectaculo es un componente
sano en una vida equilibrada, el problema surge cuando se
desequilibra promoviendo neuroticos del fatbol. Esa
desproporcion también se sufre en las programaciones
televiswvas, que han aumentado las horas de fatbol de modo
alarmante. Todo esto crea un ambiente alrededor del fitbol
que hace que cada vez lenga menos que ver con el deporte. De
ahi que gestas numantinas, como las de algunos pequenos
clubes sin presupuesto, despierten simpatias de todos los
aficionados e incluso de los <futbolfobos».

Hay que cuidar que el espectaculo no mate al deporte. Hay
que procurar sociedades equilibradas. Hay que promover que
la socializacion para lo piblico no esté toda en el futbol. Es
triste cuando en una sociedad se sustituyen los <habitos del
corazom» por los <habitos del balon».

Servicio pitblico

EXISTE otro aspecto de este fenomeno
de la millonada que se paga por las retransmisiones. La Liga
es una entidad privada con ordenamiento, competencias 'y
atribuciones publicas. Se trata de un servicio pitblico
reconocido politicamente por el que hay que salvaguardar el
derecho de informacion.

Las retransmisiones son un mercado donde las grandes
empresas de comunicacion pretenden hacerse con el maximo
campo posible. Desde 1989 los derechos televisivos recayeron

sobre Canal Plus, las autonomicas y Television Espanola.

Como ellos habian conseguido el contrato con la Liga de
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Un partido entre televisiones

Fuatbol Profesional, prohibieron a Antena 3 y Tele 5 la
emision de cualquier partido, ni siquiera una minima
informacion sobre los resultados o goles mas importantes. En
esto, aquéllas demostraron una sensibilidad nula ante el
derecho de informacion que ampara nuestra Constitucion
(art. 20.3). Despues de varios anos, las televisiones excluidas
han conseguido que los tribunales les den la razom, tras la
sentencia del 19 de abril de 1996, por la que se les permitia
transmatir restmenes deportivos tras cada jornada de Liga.

Para la proxima liga, Antena 3 ha tratado de esquivar la
exclusividad de Canal Plus y las autonomicas. Simplemente
ha jugado ofreciendo club a club un contrato sobre la
retransmusion de partidos. La subida significa triplicar los
pagos de derechos de lelevision. Inmediatamente, Canal Plus
ha contraatacado con una oferta similar e incluso Televisa
quiere apuntarse un tanto con una cuantia parecida.

PARA valorar esta situacion, debe
prevalecer el derecho del ciudadano de acceso a un bien
blico que se restringe, si es mermado por el sesgo
autondomico (solo los que dispongan de television autonémica
pueden verlo), o por el canal de pago (sélo los que contraten
el servicio pueden acceder a ello). Aunque creamos que la
presencia del futbol en la sociedad es excesiva y que existe
una enorme mnversion de tiempo, fuerzas, interés social y
dinero en esta actividad, ante todo hay que defender el
derecho del ciudadano. El Estado no puede dejar de
garantizar el ocio de los espafioles en el futbol, pero, a la vez,
debe procurar que el futbol no sea sustituido por un partido
entre los medios de comunicacion.





